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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

Lampiran 1 Surat SK Pembimbing Skripsi 
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Lampiran 2 Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 3 Surat Balasan Izin Penelitian 
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Lampiran 4  Kuesioner Pra Survey Penelitian 

 

KUESIONER  PRA SURVEY PENELITIAN 

Kepada Yth Saudara/i  

Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Universitas Galuh Prodi Manajemen  

Angkatan Tahun 2021 Pengguna Shopee 

di 

    Tempat  

Sehubung dengan penyelesaian tugas akhir sebagai mahasiswa Program Studi 

Manajemen Universitas Galuh, 

Nama                : Dini Maulita  

NIM                  : 3402210138 

Fakultas            : Ekonomi 

Program Studi  : Manajemen  

 Bermaksud untuk melakukan penelitian penyususnan skripsi yang 

berjudul "Pengaruh Strategi Harga dan Visual Merchandising Terhadap 

Keputusan Pembelian Online di Shopee Pada Mahasiswa Pecinta Produk 

Fashion (Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Galuh 

Program Studi Manajemen Angkatan 2021)". 

 Besar harapan saya atas kesediaan Saudara/i untuk memberikan jawaban 

yang sejujur-jujurnya mengenai pra survey atau mengumpulkan data awal 

mengenai pengalaman dan presepsi mahasiswa dalam berbelanja fashion secara 

online. Pengumpulan data ini untuk digunakan tugas akhir saja dan semua 

jawaban dan identitas akan digunakan untuk kepentingan penelitian ini saja.  

 Atas segala perhatian, bantuan dan kesediaan Saudara/i dalam 

meluangakan waktu untuk mengisi kuesioner ini saya ucapakan terima kasih. 

 

Hormat Saya, 

 

 

 

Dini Maulita  
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Petunjuk Pengisin Kuesioner: 

 

1) Bacalah Pernyataan-pernyataan dengan seksama 

2) Isi identitas dengan kolom yang tersedia  

3) Pernyataan-pernyataan dibawah ini berkaitan dengan Strategi Harga, Visual 

Merchndising, dan Keputusan Pembelian. 

4) Anda dipersilahkan menjawab dan memberi tanda (✓) pada salah satu 

alternatif jawaban yang telah disediakan. 

 

IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama Lengkap  : 

2. Jenis Kelamin  :       Laki-laki          Perempuan 

3. Usia    :       <18  tahun       2  18-22 tahun          23-25 tahun        

                                     > 25 tahun   

 

4. Program Studi     :  Manajemen Angkatan 2021 

5. Kelas    : Reguler A 

Reguler B 

Reguler C 

Reguler D 

Reguler E 

Reguler F 

Reguler G 

Reguler H 

 

6. Apakah Anda pengguna marketplace Shopee?   Ya   Tidak 

7. Apakah Anda pernah berbelanja Fashion di marketplace Shopee?  

  Ya    Tidak 

 

 

 

 

  

Y

a 

 

Y

a 
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Petunjuk Pengisian: 

 

Alternatif Jawaban Skor 

Sangat Setuju (SS) 5 

Setuju (S) 4 

Kurang Setuju (KS) 3 

Tidak Setuju (TS) 2 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

 

1. Variabel X1 ( Strategi Harga)  

No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S KS TS STS 

5 4 3 2 1 

Kesesuaian Harga 

1. Saya merasa harga produk fashion di 

Shopee sesuai ddengan kualitas yang 

saya dapatkan  

 

     

2.. Saya lebih memilih produk dengan 

harga yang lebih murah meskipun 

kualitasnya sedikit lebih rendah.  

     

Daftar Harga 

3. Saya selalu memperhatikan daftar 

harga yang lebih murah meskipun 

kualitasnya lebih rendah. 

     

4. Saya selalu memperhatikan daftar 

harga di Shopee sebelum membeli 

produk fashion. 

     

Potongan Harga Khusus 

5. Informasi harga yang jelas dan 

transparan di Shopee sangat 

mempengaruhi keputusan saya dalam 

membeli produk fashion secara 

online. 

     

6. saya sering menunggu momen diskon 

di Shopee sebelum memutuskan 

membeli produk fashion secara online 
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No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S KS TS STS 

5 4 3 2 1 

Harga yang Dipresepsikan 

7. Say sering menemunkan bahwa harga 

produk fashion di Shopee lebih murah 

dibandingkan dengan di toko online. 

     

8 Saya merasa harga produk fashion di 

Shopee sering mengalami perubahaan 

yang membuat saya ragu untuk 

membeli. 

     

 

2. Variabel X2 (Visual Merchandising) 

No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S KS TS STS 

5 4 3 2 1 

Display 

1. Saya tertarik membeli produk fashion 

online karena tampilan produk yang 

menarik. 

     

2.. Penataan produk yang rapi dan jelas 

di toko online memudahkan saya 

dalam memilih barang.  

     

Colour 

3. Saya lebih tertarik dengan tampilan 

warna yang cerah dan menarik dalam 

toko online fashion. 

     

4. Warna background dan desain toko 

online memengaruhi minat saya 

dalam membeli. 

     

Lighting 

5. Foto produk dengan pencahayaan 

yang baik membantu saya memahami 

detail produk fashion secara lebih 

jelas. 

     

6. Saya lebih percaya membeli produk 

yang memiliki pencahayaan foto 
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No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S KS TS STS 

5 4 3 2 1 

profesional dibandingkan yang 

terlihat kurang jelas. 

Assortment 

7. Saya lebih tertarik membeli ditoko 

online yang menawarkan banyak 

variasi warna dan ukuran. 

     

8 Saya sering memilih toko online yang 

menyediakan banyak pilihan model 

dalam satu kategori fashion. 

     

 

3. Variabel Y (Keputusan Pembelian) 

No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S KS TS STS 

5 4 3 2 1 

Keyakinan Terhadap Produk 

1. Saya yakin kualitas produk fashion 

yang saya beli di Shopee sesuai 

dengan deskripsi yang ditampilkan 

pada platform. 

     

2.. saya percaya bahwa merek fashion 

yang saya pilih di Shopee dapat 

diandalkan. 

     

3. Saya merasa aman membeli produk 

fashion di shopee karena reputasi 

penjual yang baik. 

     

Kebiasaan Membeli Produk 

4. Saya sering membeli produk fashion 

online setiap bulan. 

     

5. saya memutuskan untuk membeli 

produk fashion secara online melalui 

shopee karena lebih praktis 

dibandingkan toko fisik. 

     

6. saya sering menjelajahi aplikasi 

shopee untuk mencari produk fashion. 
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No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S KS TS STS 

5 4 3 2 1 

Memberikan Rekomendasi Kepada Orang Lain 

7. Saya sering merekomendasikan 

produk fashion yang saya beli di 

shopee kepada teman atau keluarga. 

     

8. Saya membagikan pengalaman positif 

berbelanja produk di shopee melalui 

media sosial. 

     

9. Jika ada teman yang ingin membeli 

fashion, saya sarankan untuk membeli 

melalui aplikasi shopee. 

     

Pembelian Ulang 

10. Saya cenderung membeli kembali 

produk fashion di Shopee yang pernah 

saya coba dan puas. 

     

11 Saya telah melakukan pembelian 

ulang produk fashion yang sama di 

shopee karena merasa puas dengan 

pembelian sebelumnya. 

     

12. Saya memiliki niat untuk terus membeli 

produk fashion di shopee dalam waktu 

dekat. 
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Lampiran 5  Kuesioner Penelitian 

 

KUESIONER PENELITIAN 

Kepada Yth Saudara/i  

Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Universitas Galuh Prodi Manajemen  

Angkatan Tahun 2021 Pengguna Shopee 

di 

    Tempat  

Sehubung dengan penyelesaian tugas akhir sebagai mahasiswa Program Studi 

Manajemen Universitas Galuh, 

Nama                : Dini Maulita  

NIM                  : 3402210138 

Fakultas            : Ekonomi 

Program Studi  : Manajemen  

 Bermaksud untuk melakukan penelitian penyususnan skripsi yang 

berjudul "Pengaruh Strategi Harga dan Visual Merchandising Terhadap 

Keputusan Pembelian Online di Shopee Pada Mahasiswa Pecinta Produk 

Fashion (Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Galuh 

Program Studi Manajemen Angkatan 2021)". 

 Besar harapan saya atas kesediaan Saudara/i untuk mengisi kuesioner ini 

dengan memberikan jawaban yang sejujur-jujurnya. Pengumpulan data ini untuk 

digunakan tugas akhir saja dan semua jawaban dan identitas akan digunakan untuk 

kepentingan penelitian ini saja.  

 Atas segala perhatian, bantuan dan kesediaan Saudara/i dalam 

meluangakan waktu untuk mengisi kuesioner ini saya ucapakan terima kasih. 

 

Hormat Saya, 

 

 

 

Dini Maulita  
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Petunjuk Pengisin Kuesioner: 

 

1) Bacalah Pernyataan-pernyataan dengan seksama 

2) Isi identitas dengan kolom yang tersedia  

3) Pernyataan-pernyataan dibawah ini berkaitan dengan Strategi Harga, Visual 

Merchndising, dan Keputusan Pembelian. 

4) Anda dipersilahkan menjawab dan memberi tanda (✓) pada salah satu 

alternatif jawaban yang telah disediakan. 

 

IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama Lengkap  : 

2. Jenis Kelamin  :       Laki-laki          Perempuan 

3. Usia    :       <18  tahun       2  18-22 tahun          23-25 tahun        

                                      > 25 tahun   

4. Program Studi     :  Manajemen Angkatan 2021 

5. Kelas    : Reguler A 

Reguler B 

Reguler C 

Reguler D 

Reguler E 

Reguler F 

Reguler G 

Reguler H 

6. Apakah Anda pengguna marketplace Shopee?   Ya   Tidak 

7. Apakah Anda pernah berbelanja Fashion di marketplace Shopee? 

  Ya    Tidak 

8. Berapa kali Aanda melakukan pembelian produk fashion di Shopee dalam 

setahun? 

  1-5 kali  6-10 kali   >10 kali 

 

 

 

  

Y

a 

 

Y

a 
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Petunjuk Pengisian: 

 

Alternatif Jawaban Skor 

Sangat Setuju (SS) 5 

Setuju (S) 4 

Kurang Setuju (KS) 3 

Tidak Setuju (TS) 2 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

 

1. Variabel X1 ( Strategi Harga)  

No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S KS TS STS 

5 4 3 2 1 

Kesesuaian Harga 

1. Harga produk fashion di Shopee 

sebanding dengan manfaat yang saya 

rasakan. 

     

2.. Saya rela membayar lebih jika 

kualitas produk fashion di Shopee 

lebih baik. 

     

Daftar Harga 

3. Daftar harga di Shopee membantu 

saya membandingkan produk 

sebelum membeli. 

     

4. Daftar harga di Shopee memudahkan 

saya dalam membuat keputusan 

pembelian. 

     

Potongan Harga Khusus 

5. Potongan harga membuat saya merasa 

lebih puas membeli produk fashion di 

Shopee. 

     

6. Saya membeli produk fashion di 

Shopee meski tidak direncanakan 

karena adanya diskon. 

     

Harga yang Dipresepsikan 

7. Harga produk fashion di Shopee 

menurut saya sesuai dengan 

kemampuan daya beli saya. 
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No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S KS TS STS 

5 4 3 2 1 

8 Saya merasa harga di Shopee lebih 

kompetitif dibandingkan marketplace 

lain. 

     

 

2. Variabel X2 (Visual Merchandising) 

No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S KS TS STS 

5 4 3 2 1 

Display 

1. Saya lebih yakin membeli produk 

fashion di Shopee karena display 

yang informatif. 

     

2.. Tampilan produk di Shopee 

mendorong saya untuk segera 

melakukan pembelian. 

     

Colour 

3. Kombinasi warna dalam tampilan 

produk membuat saya semakin yakin 

untuk membeli. 

     

4. Warna yang digunakan pada display 

produk di Shopee menambah 

kepercayaan saya terhadap produk 

tersebut. 

     

Lighting 

5. Pencahayaan foto yang baik 

meningkatkan keyakinan saya 

terhadap kualitas produk. 

     

6. Saya merasa pencahayaan foto 

produk fashion di Shopee 

memengaruhi keputusan pembelian 

saya. 

     

Assortment 

7. Saya lebih suka toko di Shopee yang 

menawarkan banyak pilihan model 

produk fashion. 
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No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S KS TS STS 

5 4 3 2 1 

8 Banyaknya pilihan produk fashion di 

Shopee mendoorng saya melakukan 

pembelian ulang. 

     

 

3. Variabel Y (Keputusan Pembelian) 

No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S KS TS STS 

5 4 3 2 1 

Keyakinan Terhadap Produk 

1. Saya percaya merek fashion yang 

saya pilih di Shopee dapat 

diandalkan. 

     

2.. Reputasi penjual di Shopee membuat 

saya yakin membeli produk fashion. 

     

3. Saya menilai produk fashion di 

Shopee sesuai dengan harapan saya 

     

Kebiasaan Membeli Produk 

4. Saya memilih Shopee sebagai tempat 

utama membeli produk fashion.. 

     

5. Saya terbiasa mencari produk fashion 

di Shopee meskipun hanya untuk 

melihat-lihat. 

     

6. Kemudahaan belanja di Shopee 

membuat saya sering membeli produk 

fashion. 

     

Memberikan Rekomendasi Kepada Orang Lain 

7. Saya sering merekomendasikan 

produk fashion di Shopee kepada 

teman. 

     

8. Saya percaya produk fashion di 

Shopee layak direkomendasikan. 

     

9. Saya senang membagikan link produk 

fashion Shopee kepada orang lain. 

     

Pembelian Ulang 
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No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S KS TS STS 

5 4 3 2 1 

10. Saya cenderung membeli kembali 

produk fashion di Shopee yang pernah 

saya beli. 

     

11 Saya memiliki niat untuk membeli 

produk fashion di Shopee dalam 

waktu dekat. 

     

12. Saya lebih memilih membeli ulang di 

toko Shopee yang sama daripada 

mencoba toko baru. 

     

  

Lampiran 6 Jawaban Responden Mengenai Strategi Harga (X1) 

RESP 

 

STRATEGI HARGA 

1 2 3 4 5 6 7 8 

1 4 5 4 4 5 5 5 5 

2 3 4 3 4 3 4 5 3 

3 5 2 2 2 5 5 5 2 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 5 4 4 

6 5 4 4 5 4 4 5 4 

7 4 4 4 4 5 3 4 4 

8 4 4 4 4 5 3 4 3 

9 4 5 4 4 5 4 5 4 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 

11 4 1 5 5 5 5 5 3 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 

13 4 5 4 5 4 3 4 4 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 

15 4 5 4 4 5 5 4 4 

16 4 3 4 4 4 4 4 4 

17 4 5 4 4 5 3 4 5 

18 5 4 4 5 5 4 4 3 

19 5 5 4 4 5 4 4 4 

20 4 3 4 4 4 4 4 3 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 

22 4 3 4 5 5 3 4 3 
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RESP 

 

STRATEGI HARGA 

1 2 3 4 5 6 7 8 

23 4 4 4 4 4 4 4 3 

24 4 4 4 4 5 3 3 4 

25 4 4 5 5 2 3 2 5 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 

27 4 4 4 4 4 3 3 4 

28 4 4 4 5 5 3 4 5 

29 4 3 4 4 4 3 4 4 

30 2 2 2 2 2 2 2 2 

31 4 4 4 4 3 3 4 4 

32 3 4 4 4 4 2 4 3 

33 4 3 3 4 4 4 4 4 

34 4 3 5 5 5 3 4 5 

35 5 5 5 4 5 4 4 4 

36 4 4 4 4 4 4 4 4 

37 5 3 4 3 4 4 3 3 

38 4 4 4 3 4 3 5 3 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 

40 5 3 4 4 5 3 4 4 

41 4 4 5 5 4 5 5 4 

42 4 5 4 3 5 5 4 4 

43 4 3 4 4 4 3 4 5 

44 5 4 5 4 3 4 5 4 

45 3 4 4 5 3 4 4 5 

46 4 4 4 5 4 3 4 4 

47 4 4 4 4 4 4 5 5 

48 4 5 4 3 5 5 5 4 

49 5 5 5 5 5 3 5 3 

50 5 4 3 4 4 3 4 4 

51 4 5 5 4 5 3 5 4 

52 4 3 5 5 4 4 3 5 

53 5 4 4 5 4 3 4 4 

54 4 4 5 4 3 4 4 4 

55 4 5 4 5 5 5 5 4 

56 4 5 5 5 5 4 5 5 

57 4 4 5 4 5 4 5 4 

58 4 5 4 4 5 4 4 4 

59 4 4 4 4 4 4 4 4 
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RESP 

 

STRATEGI HARGA 

1 2 3 4 5 6 7 8 

60 4 5 5 5 4 5 5 4 

61 4 5 4 4 5 4 5 5 

62 4 4 4 5 5 5 4 4 

63 3 4 4 4 5 4 4 5 

64 4 5 5 4 5 4 4 5 

65 4 5 5 4 5 4 4 5 

 

Frekuensi 

 1 2 3 4 5 6 7 8 

5 14 22 22 21 33 14 21 17 

4 46 30 30 38 25 29 38 35 

3   4 10 10   4   5 20   4 11 

2   1   2   2   2   2   2   2   2 

1   0   1   1   0   0   0   0   0 

Jumlah 65 65 65 65 65 65 65 65 

 

Lampiran 7  Jawaban Responden Mengenai Visual Merchandising (X2) 

RESP 

 

VISUAL MERCHANDISING  

1 2 3 4 5 6 7 8 

1 5 5 4 4 5 5 5 5 

2 3 4 5 2 3 4 4 5 

3 4 5 4 5 5 5 2 2 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 3 3 4 4 4 5 5 5 

6 5 4 4 5 4 5 5 4 

7 4 4 4 4 4 4 4 4 

8 3 3 3 3 4 4 3 4 

9 4 4 4 4 4 4 4 5 

10 4 3 4 3 4 4 4 3 

11 3 5 5 5 4 4 4 5 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 

13 3 4 4 5 5 4 5 2 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 

15 4 4 5 4 4 4 4 4 

16 4 4 4 3 5 5 5 5 

17 4 3 3 4 4 5 5 5 
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18 3 4 4 4 4 5 4 4 

19 3 3 3 3 4 4 5 4 

20 3 4 3 4 4 4 4 4 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 

22 4 3 4 4 4 3 3 3 

23 4 3 3 3 4 4 4 3 

24 4 3 4 4 4 4 4 2 

25 5 4 4 3 3 5 5 4 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 

27 3 3 3 3 3 3 3 3 

28 4 4 4 4 5 5 4 3 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 

31 3 3 4 3 4 4 4 4 

32 3 3 2 3 4 4 4 4 

33 3 4 3 4 4 4 4 4 

34 4 3 4 4 5 4 5 4 

35 4 3 3 3 3 3 4 3 

36 3 4 4 3 3 5 5 5 

37 3 4 4 4 4 3 3 4 

38 5 3 3 4 4 3 5 4 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 

40 3 4 4 3 4 4 4 4 

41 4 4 5 5 3 3 4 4 

42 5 4 3 4 4 4 4 5 

43 4 4 4 4 4 3 4 3 

44 4 4 4 5 4 4 3 5 

45 4 4 4 4 4 3 5 5 

46 4 4 5 4 4 5 5 5 

47 5 5 4 4 5 4 4 5 

48 5 5 4 4 5 5 5 4 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 

50 5 4 4 4 3 3 4 4 

51 4 3 4 5 5 4 4 4 

52 4 4 5 4 4 4 5 4 

53 5 4 4 4 4 4 3 4 

54 4 5 4 5 5 4 5 5 

55 5 4 4 4 5 5 4 5 

56 4 5 4 5 5 4 5 4 
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57 4 5 4 5 5 4 5 4 

58 5 5 5 4 5 5 4 5 

59 4 5 5 5 4 4 5 5 

60 5 4 4 5 5 4 4 5 

61 3 4 3 4 4 4 4 5 

62 4 4 4 4 5 5 4 4 

63 5 4 4 4 5 4 5 5 

64 4 4 5 5 4 4 5 5 

65 4 5 5 4 5 4 4 5 

 

Frekuensi 

 1 2 3 4 5 6 7 8 

5 17 15 14 17 36 19 25 26 

4 32 35 39 35 22 37 33 29 

3 16 15 11 12   7   9  6   7 

2   0   0   1   1   0   0  1  3 

1   0   0   0   0   0   0  0  0 

Jumlah 65 65 65 65 65 65 65 65 

 

Lampiran 8 Jawaban Responden Mengenai Keputusan Pembelian (Y) 

RESP 

 

KEPUTUSAN PEMBELIAN  

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 

2 3 3 2 5 5 1 5 5 4 4 5 5 

3 5 5 2 2 5 2 5 4 5 2 5 2 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

5 3 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

6 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 

7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

8 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 

9 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 

10 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 

11 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

13 3 4 5 5 3 5 4 4 3 2 2 3 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

15 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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17 4 5 4 5 3 4 3 4 4 3 5 4 

18 4 4 5 4 3 3 3 4 3 3 4 4 

19 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 3 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

22 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 5 2 

23 4 5 4 4 5 4 4 3 5 4 4 4 

24 3 4 3 2 4 2 3 3 4 4 4 3 

25 2 5 3 5 5 5 3 5 5 3 5 5 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

27 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

28 5 5 5 5 5 5 3 4 3 4 2 3 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 5 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

31 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 

32 4 4 4 2 3 2 4 4 4 4 3 3 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

34 4 4 5 3 4 4 5 4 3 3 3 3 

35 3 3 3 4 4 4 4 4 4 3 2 3 

36 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

37 4 3 3 3 5 4 5 5 2 2 3 4 

38 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 3 4 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

40 4 4 4 4 5 5 3 4 3 3 3 4 

41 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 

42 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 3 

43 4 3 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

44 4 5 4 5 5 4 4 4 4 3 5 5 

45 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 

46 4 4 5 5 5 4 3 4 5 5 4 4 

47 5 4 4 4 3 4 4 4 5 5 4 3 

48 3 4 5 5 3 4 4 4 4 4 4 5 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

50 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 

51 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 

52 4 4 3 4 4 5 5 4 3 4 5 4 

53 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 

54 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 

55 5 4 4 4 3 4 4 4 5 5 5 4 
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56 4 4 3 4 3 5 5 5 5 4 5 5 

57 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

58 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 

59 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 

60 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 

61 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 

62 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 

63 4 4 4 3 4 4 4 5 5 4 5 5 

64 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 

65 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 

 

Frekuensi 

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

5 14 22 22 22 26 24 21 28 25 19 28 26 

4 44 37 33 32 28 34 34 34 30 33 23 25 

3   6   6   8   8 11   3 10   3   8 10 11 12 

2   1   0   2   3   0   3   0   0   2   3   3  2 

1   0   0   0   0   0   1   0   0   0   0   0   0 

Jumlah 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 65 

 

Lampiran 9  Korelasi 

Correlations X1 Y 

Correlations 

 Strategi Harga 

Keputusan 

Pembelian 

Strategi Harga Pearson Correlation 1 .537** 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 65 65 

Keputusan Pembelian Pearson Correlation .537** 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 65 65 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Correlations X2 Y 

Correlations 

 

Visual 

Merchandising 

Keputusan 

Pembelian 

Visual Merchandising Pearson Correlation 1 .787** 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 65 65 

Keputusan Pembelian Pearson Correlation .787** 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 65 65 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Correlations X1 X2 Y 

Correlations 

 Strategi Harga 

Visual 

Merchandising 

Keputusan 

Pembelian 

Strategi Harga Pearson Correlation 1 .540** .537** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 

N 65 65 65 

Visual Merchandising Pearson Correlation .540** 1 .787** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 

N 65 65 65 

Keputusan Pembelian Pearson Correlation .537** .787** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  

N 65 65 65 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Lampiran 10 Regresi 

Regression X1 Y 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .537a .288 .277 4.524 

a. Predictors: (Constant), Strategi Harga 
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ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 522.236 1 522.236 25.514 .000b 

Residual 1289.518 63 20.469   

Total 1811.754 64    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Strategi Harga 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 23.383 5.327  4.390 .000 

Strategi Harga .810 .160 .537 5.051 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Regression X2 Y 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .787a .619 .613 3.312 

a. Predictors: (Constant), Visual Merchandising 

 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 1120.737 1 1120.737 102.178 .000b 

Residual 691.016 63 10.969   

Total 1811.754 64    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Visual Merchandising 
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Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 11.039 3.890  2.838 .006 

Visual 

Merchandising 
1.188 .117 .787 10.108 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Regression X1 X2 Y 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .798a .636 .625 3.259 

a. Predictors: (Constant), Visual Merchandising, Strategi Harga 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1153.069 2 576.534 54.267 .000b 

Residual 658.685 62 10.624   

Total 1811.754 64    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Visual Merchandising, Strategi Harga 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 7.388 4.363  1.693 .095 

Strategi Harga .239 .137 .159 1.744 .086 
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Visual 

Merchandising 
1.058 .137 .701 7.706 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Lampiran 11 Tabel Distribusi t 

  



204 
  

 
 

Lampiran 12 Tabel Distribusi F 
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