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Lampiran 2

Surat Izin Penelitian

UNIVERSITAS GALUH
FAKULTAS EKONOMI
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JI. RE. Martadinata No. 150 Telp/Fax. (0265) 772060 - 778374 Ciamis 46251

Nomor : 210/34/SP/AK/D/I/2024
Lampiran
Perihal + ijin Penelitian Skripsi
Kepada Yth,
Pimpinan PT. VSC Kebanggaan Indonesia
di

Tempat

Dengan Hormat,

Berdasarkan Program Akademik Fakultas Ekonomi Universitas Galuh Ciamis, dalam rangka
menyelesaikan studi mahasiswa diwajibkan untuk menyusun skripsi. Untuk keperluan tersebut kiranya
Bapak/lbu dapat membantu mahasiswa kami dalam melakukan penelitian dan pengumpulan data pada
Perusahaan/Dinas/Instansi yang Bapak/ibu pimpin. Adapun mahasiswa yang dimaksud adalah :

Nama : Lia Amelia

Nomor Pokok / NIM. : 3402200365

Asal Program Studi : Manajemen

Tempat Tangal Lahir : Tasikmalaya, 18 Maret 2001

Telepon [ HP : 08121210466

Alamat : Kp.Cidamar RT/RW 003/001 Desa. Malatisuka Kec.Gunung Tanjung Kab.
Tasikmalaya

Lamanya Penelitian : Januari s/d Maret 2024

Judu! Penelitian : Pengaruh Strategi Promosi Media Sosial dan Harga Produk Terhadap

Minat Beli Konsumen

Demikian permohonan ini kami sampaikan, atas perhatian dan kerjasamanya kami ucapkan
terima kasih.

NIK. 3112770079
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Menindaklanjuti surat yang kami terima dari Universitas Galuh No.210/34/SP/AK/D/I/2024 perihal
ljin Penelitian Skripsi dengan data mahasiswa sebagai berikut:

Nama Mahasiswa : LIA AMELIA
Nomor Pokok/NIM  : 3402200365

Program Studi : Manajemen

Judul Penelitian : Pegaruh Strategi Media Sosial dan Harga Produk Terhadap
Minat Beli Konsumen

Lama Penelitian : Januari 2024 s.d Maret 2024

Pada prinsip nya kami memberikan ijin kepada yang bersangkutan untuk mempelajari dan
memberikan referensi terkait Pelaksanaan Penelitian dan Keperluan untuk Penyusunan Skripsi yang
berkaitan dengan topik tersebut yang ada di Perusahaan kami.
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Jakarta, 19 Januari 2024
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a.n Pemimpin Perusahaan
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EMIL NURJAMIL, S.E; M.M.
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Lampiran 4

Jawaban Hasil Pra-Survey Minat Beli Konsumen

RES No. Pernyataan Jumlah
1 2 3

1 4 3 4 11
2 5 5 5 15
3 4 4 4 12
4 4 3 4 11
5 4 4 4 12
6 4 4 4 12
7 4 4 4 12
8 3 4 3 10
9 4 4 4 12
10 5 4 4 13
11 4 4 4 12
12 3 4 3 10
13 5 4 4 13
14 4 4 4 12
15 3 4 4 11
16 5 5 5 15
17 4 4 3 11
18 4 3 4 11
19 4 4 4 12
20 3 4 4 11
21 4 4 4 12
22 3 3 3 9
23 3 3 4 10
24 3 4 3 10
25 4 4 4 12
26 4 2 4 10
27 5 3 4 12
28 4 4 4 12
29 4 4 5 13
30 5 4 4 13

Jumlah 114 114 118 351

162



Lampiran §

di

Hasil Observasi dan Wawancara

PEDOMAN OBSERVASI

Dalam melakukan penelitian, peneliti juga menggunakan pedoman observasi yang

dengan bertujuan permudah saat melakukan penelitian. Pedoman observasi

mengenai “Pengaruh Social Media Marketing dan Harga Terhadap Minat Beli Konsumen Studi
pada VSC Roastery” sebagai berikut:

1.

s~ woN

Mengamati konsumen yang datang ke kedai kopi VSC Roastery
Mengamati minat akan pembelian produk kedai kopi VSC Roastery

- Mengamati interaksi di media sosial kedai kopi VSC Roastery
- Mengamati harga produk kedai kopi VSC Roastery
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PEDOMAN WAWANCARA

1. Bagaimana proses pemasaran produk kedai kopi VSC Roastery melalui media digital?

2. Apakah konsumen yang datang mengetahui kedai kopi VSC Roastey dari kegiatan
promosi di media sosial?

3. Apakah informasi yang sudah disajikan di media sosial kedai kopi VSC Roastery dapat
menarik perhatian konsumen?

4. Apa saja platfrom media sosial yang digunakan dalam kegiatan pemasaran kedai kopi
VSC Roastery?

5. Apakah produk kedai kopi VSC Roastery yang dipasarkan melalui media sosial sudah
optimal? )

6. Bagaimana proses penctapan harga pada produk kedai kopi VSC Roastery?

7. Apakah harga yang sudah ditctapkan sesuai dengan kualitas produk kedai kopi VvSsC
Roastery?

8. Apakah ada diskon (harga spesial) produk kedai kopi VSC Roastery?

9. Hal apa yang harus dipertimbangkan dalam penetapan diskon pada produk kedai kopi
VSC Roastery?

10. apakah harga produk VSC Roastery mempengaruhi minat beli konsumen?
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Kedai VSC Roastery Pengunjung VSC Roastery

. vscroastery .
i VSC Roautory H

KENYA SWARA AA

i
| eR————

(PN

8 suka
vscroastery ((( Manual Drew mported Beans )))

Semakin murah dan semakin mudah untuk menikmati beans
specialty grade

Itu adalah pesan yoang ingin ko share kepada teman teman
semua. Kalion bisa menikmatl beans import darn Ethiopia

dan Kenya hanya 20k saja

Social Media VSC Roastery
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Biodata Informan

a. Identitas Diri

1. Nama : Deni Ahmad Fauzi
2. Jabatan : Store Manager
3. Alamat : Tasikmalaya, Singaparna, Jawa Barat
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Lampiran 6

Penjualan Produk
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Penjualan Produk
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Lampiran 7

Surat Pengantar Kuesioner
Kepada Yth.:
Bapak/Ibu/Saudara/l Responden
Konsumen VSC Roastery
Di

Tempat

Assalamu’alaikuum Warahmatullahi Wabarakaatuh
Bersama saya:
Nama : Lia Amelia

Pekerjaan : Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Galuh Ciamis

Bermaksud melakukan penelitian dalam rangka penyusunan skripsi untuk
memenubhi salah satu syarat dalam menempuh ujian siding (S1) pada Program Studi
Manajemen, Fakultas Ekonomi Universitas Galuh Ciamis.

Adapun skipsi ini berjudul “PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING
DAN HARGA TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN (Suatu Studi produk
UMKM VSC Roastery)”.

Salah satu Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini adalah melalui metode
kuesioner. Kuesioner ini merupakan masukan yang sangat berharga dan berguna
bagi peneliti. Oleh karena itu, saya mohon bantuan dan kesediaan dari
Bapak/Ibu/Saudara/l meluangkan waktu untuk dapat mengisi kuesioner yang
peneliti sediakan.

Demikian, Atas kerjasama yang Bapak/Ibu/Saudara/i diberikan, saya ucapkan
banyak terimakasih. Semoga amal kebaikan Bapak/Ibu/Saudara/i mendapatkan
balasan pahala dari Allah Subhanahu Wa Ta’ala. Aamiin.

Hormat Saya

Peneliti
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Lampiran 8

A. Karakteristik Responden

1. Nama

2. Jenis Kelamin

3. Usia

4. Pekerjaan

5. Minat

6. Jarak ke Lokasi

Karakteristik Responden

: () Laki-laki

() Perempuan

() <15 tahun

() 15-20 tahun
() 21-25 tahun
() 26-30 tahun
() 31-35 tahun
() > 36 tahun

: () Pelajar/Mahasiswa

() Pegawai Negeri

() Pegawai Swasta

() Wiraswasta

() Ibu Rumah Tangga
() Lainnya

: () Kopi

() Non Kopi

:()<1 Km

() 1-3 Km
()3-5Km
()5-10 Km
()>10 Km
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B. Petunjuk Kuesioner

1.

Mohon kuesioner diisi oleh Bapak/Ibu/Saudara/i untuk menjawab seluruh
pertanyaan yang telah disediakan.

Kuesioner ini terdiri dari 24 pernyataan.

Pada data responden Bapak/Ibu/Saudara/i diperoleh untuk mengisi data
dengan memberi tanda ceklis (V) pada alternatif jawaban yang tersedia.
Dalam menjawab pernyataan-pernyataan ini tidak ada yang salah, oleh
sebab itu usahakan tidak ada jawaban yang dikosongkan.

Jika seluruh pernyataan sudah diisi Bapak/Ibu/Saudara/i dapat memeriksa

kembali untuk memastikan tidak ada pernyataan yang terlewat.

C. Keterangan

Sangat Setuju (SS) diberi poin 5

Setuju (S) diberi poin 4

Ragu-ragu (RR) diberi poin 3

Tidak Setuju (TS) diberi poin 2

Sangat Tidak Setuju (STS) diberi poin 1
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Lampiran 9

Kuesioner

A. Social media marketing (X1)

NO

PERNYATAAN

| STS | TS | RR |

S

| ss

Entertainment (Hiburan)

1.

Konten yang dibuat dari
media sosial VSC Roastery
terlihat menarik.

Penggunaan media sosial
pada VSC Roastery
menyenangkan.

Interaction (Interaksi)

3. | VSC Roastery menggunakan
media sosial untuk
berinteraksi dengan
konsumen.

4. | Saya dapat berinteraksi

dengan konsumen VSC
Roastery lainnya.

Trendiness (Sifat Trendi)

5. | VSC Roastery selalu
menghadirkan informasi
terbaru tentang produknya.

6. | Pelaku media sosial (admin)

VSC Roastery kekinian,

Customization (Kostumisasi)

7. | Informasi yang disampaikan
VSC Roastery sesuai dengan
yang dicari konsumen

8. | VSC Roastery selalu siap

melayani konsumen

Word Of Mouth (dari Mulut ke Mulut)

9. | Saya suka berbagi informasi
tentang VSC Roastery kepada
teman-teman saya.

10. | Saya selalu ingin mengupload

ulang konten-konten pada
media sosial VSC Roastery.
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B. Harga (X2)

NO |

PERNYATAAN

| STS | TS | RR |

S

| ss

Keterjangkauan Harga

1.

Harga yang terdapat di VSC
Roastery sangat terjangkau.

Harga yang terdapat di VSC
Roastery sesuai dengan harga
umum di pasaran.

Kesesuaian harga dengan kualitas p

roduk

3.

Harga di VSC Roastery
sesuai dengan kualitas produk
yang diinginkan.

Harga produk yang terdapat
di VSC Roastery sesuai
dengan kualitas yang
ditawarkan

Kesesuaian harga dengan manfaat

5. | Harga produk yang terdapat
di VSC Roastery sesuai
dengan kebutuhan.

6 | Harga produk yang terdapat

di VSC Roastery sebanding
dengan hasil yang didapatkan
oleh konsumen

Harga sesuai dengan kemampuan atau daya saing harga

7.

Harga produk yang terdapat
di VSC Roastery
menawarkan harga yang lebih
murah dibandingkan dengan
harga pesaing.

Harga produk yang terdapat
di VSC Roastery lebih rendah
dibanding pesaing
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C. Minat Beli (Y)

NO |

PERNYATAAN

| STS | TS | RR |

S

| ss

Kesediaan konsumen yang akan melakukan pembelian

1.

Saya cenderung memilih
produk dari VSC Roastery
dibandingkan dengan kopi
lainnya.

Pilihan saya jatuh pada kedai
kopi VSC Roastery karena
suasana yang nyaman dan
fasilitas yang sesuai dengan
kebutuhan saya.

keinginan konsumen untuk melakukan pembelian di masa d

epan

3.

Keberagaman menu yang
ditawarkan oleh VSC
Roastery membuat saya
berminat untuk membeli
produk mereka di masa
mendatang.

Saya sering merencanakan
untuk membeli produk-
produk dari VSC Roastery

keinginan konsumen untuk melakukan pembelian

5. | Saya yakin dengan kualitas
produk VSC Roastery
sehingga memutuskan untuk
membelinya.

6. | VSC Roastery memberikan

suasana yang cocok bagi
saya, sehingga saya pasti
akan kembali dan membeli
produknya lagi.
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Lampiran 10

JAWABAN RESPONDEN VARIABEL SOCIAL MEDIA MARKETING

Jumlah

44
45

36
43
34
43
38
39
41

37

37

39

42

39

39
40

38
40

38
39
39
38
38
40

38
41

39
42

37

10

Item Pernyataan

RES

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22

23
24
25
26
27

28
29

178



36
39
40

39
40

39
38
39
41

38
40
39
41

38
41

40

42

41

40

42

39
44
35
40
40
41

42

42

40

41

28
44
39

30
31

32

33
34

35

36
37

38
39

40
41

42

43

44

45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56
57

58
59

60
61

62
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44
40

40

40

43

40

38
39
43

36
41

39
43

42

44
42

40

40

41

42

38
39
37

40
42

40

39
40

40

42

40

43

41

63
64

65

66
67

68
69

70
71

72

73
74
75
76
77

/8
79
80
81

82

83
84

85
86
87

88
89

90
91

92

93
94
95

180



96 4 4 | 4 4| 4] 4] 4| 4|34 39
97 4 4 | 4 | 4| 4] 4] 43|44 39
98 4 4| 4 4|5 | 5| 4| 4|44 42
99 4 4| 44| 4] 4] 4]|3]3]3 37
Jumlah | 407 | 408|395 | 386 | 413 | 405 | 399 | 392 | 375 | 366 | 3946
FREKUENSI
1 2 3 /4,15 | 6 | 7| 8 910
5 16 17 6 | 4 |21 ]19] 9 | 8 | 2 |2
4 78 77 | 86 | 82 | 74 | 70 | 84 | 79 | 75 | 66
3 5 5 7 |12 4 | 10] 6 | 12| 21 | 30
2 0 0 o /10 /00011
1 0 0 oo lo /o000 070
JML | 99 99 | 99 | 99 | 99 | 99 | 99 | 99 | 99 | 99
VALIDITAS
rH [ 0,538 | 0,557 | 0,529 | 0,540 | 0,552 | 0,582 | 0,511 | 0,480 | 0,500 | 0,519
rT | 0,166 | 0,166 | 0,166 | 0,166 | 0,166 | 0,166 | 0,166 | 0,166 | 0,166 | 0,166
VIT| Vv v | v]iv]|v]|]vVv]v]|v]|yv
REABILITAS

Case Processing Summary

Cases

Valid
Excluded®

Total

99
0
99

100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of Items

714

10

181




Lampiran 11

JAWABAN RESPONDEN VARIABEL HARGA

Jumlah

32

33
33
34
35
34

33
31

31

39

33
32

32

30
32

34
32

33
32

31

32

33
31

34
35

31

30
35
32

35

Item Pernyataan

RES

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22

23
24
25

26
27

28
29

30
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33
31

35

31

32

31

32

31

31

34
32

30
33
30
33
28
32

32

34
30
36
31

33
32

32

32

31

34
33
22

32

32

34
32

31

31

32

33
34
35
36
37

38
39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50
ol

52

53
54
55
56
57

58
59

60
61

62

63
64
65
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29

34
32

35

33
36
27

32

32

32

26
33
33
33
31

28
31

30
33
31

30
31

29

29

31

34

34
31

30
31

29

30
32

33
3161

370

383

397

395

402

409

403

402

66
67

68
69

70
71

72

73
74
75
76
77

78
79
80
81

82

83
84

85

86
87

88
89

90
91

92

93
94
95
96
97

98
99
Jumlah

184



FREKUENSI

1 2 3 4 5 6 7 8
5 10 11 19 15 10 11 7 6
4 85 84 74 75 78 78 74 65
3 4 4 6 9 11 10 16 24
2 0 0 0 0 0 0 2 4
1 0 0 0 0 0 0 0 0
JML 99 99 99 99 99 99 99 99
VALIDITAS
rH 0,512 | 0,521 | 0,623 | 0,586 | 0,517 | 0,638 | 0,608 | 0,577
rTm 0,166 | 0,166 | 0,166 | 0,166 | 0,166 | 0,166 | 0,166 | 0,166
VIT V V V V V V V V
REABILITAS
Case Processing Summary
N %
Cases Valid 99 100,0
Excluded? 0 0
Total 99 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha N of Items

, 702 8
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Lampiran 12

JAWABAN RESPONDEN VARIABEL MINAT BELI

Jumlah

23
27

23
24
24
23
26
24
24
26
23
28
28
23
24
23
25
24
23
24
24
24
21

24
23
26
21

23
24
24

Item Pernyataan

RES

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30

186



23
25

25
24
22

25

24
28
22

25
26
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FREKUENSI

1 2 3 4 5 6
5 24 20 15 8 17 12
4 67 74 73 68 70 72
3 7 4 10 20 11 14
2 1 0 0 2 0 0
1 0 1 1 1 1 1
JML 99 99 99 99 99 99
VALIDITAS
rH 0,565 0,717 0,710 0,750 0,707 0,699
rm 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166
VIT V V \Y% V V V
REABILITAS
Case Processing Summary
N %
Cases Valid 100,0
Excluded? ,0
Total 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

,782

6
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Lampiran 13 Hasil Analisis Koefisien Korelasi

Korelasi X1 dan X2 Terhadap Y

Correlations

Social Media
Marketing Harga Minat Beli

Social Media Marketing  Pearson Correlation 1 ,235" ,468™

Sig. (2-tailed) ,019 ,000

N 99 99 99
Harga Pearson Correlation ,235" 1 427"

Sig. (2-tailed) ,019 ,000

N 99 99 99
Minat Beli Pearson Correlation 468" 427 1

Sig. (2-tailed) ,000 ,000

N 99 99 99

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 14 Hasil Analisis Regresi

Regresi X1 (Social media marketing) Terhadap Y (Minat Beli)

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 ,4682 ,219 ,211 2,20864

a. Predictors: (Constant), Social Media Marketing

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 133,006 1 133,006 27,266 ,000P
Residual 473,176 97 4,878
Total 606,182 98

a. Dependent Variable: Minat Beli

b. Predictors: (Constant), Social Media Marketing

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 4,971 3,668 1,355 ,179
SocialMediaMarketing ,480 ,092 ,468 5,222 ,000

a. Dependent Variable: Minat Beli
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Model R

Regresi X2 (Harga) Terhadap Y (Minat Beli)

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the

R Square Square Estimate

1 4272

,183 174 2,26010

a. Predictors: (Constant), Harga

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 110,703 1 110,703 21,672 ,000P
Residual 495,479 97 5,108
Total 606,182 98
a. Dependent Variable: Minat Beli
b. Predictors: (Constant), Harga
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 8,765 3,300 2,656 ,009
Harga ,480 ,103 427 4,655 ,000

a. Dependent Variable: MinatBeli
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Regresi X1 (Social media marketing), X2 (Harga) Terhadap Y (Minat Beli)

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 5712 ,326 ,312 2,06317

a. Predictors: (Constant), Harga, Social Media Marketing

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 197,540 2 98,770 23,204 ,000P
Residual 408,641 96 4,257
Total 606,182 98

a. Dependent Variable: Minat Beli

b. Predictors: (Constant), Harga, Social Media Marketing

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -3,844 4,107 -,936 ,352
SocialMediaMarketing ,399 ,088 ,389 4,517 ,000
Harga 377 ,097 ,336 3,894 ,000

a. Dependent Variable: MinatBeli
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Lampiran 15

Distribusi t Tabel

Titik Persentase Distribusi t (df = 81 -120)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002

81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392
82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 237212 2.63637 3.19135
0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011
0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890
0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772
0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657
0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544
89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434
90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327
91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222
92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119
93 067714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 262973 3.18019
94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921
95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825
0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 317731
0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 262747 3.17639
0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549
0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460
1 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125
104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 262347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 262126 3.16598
11 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528
112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460
13 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326
115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 261888 3.16198
117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 261814 3.16074
119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 261778 3.16013
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954

g38&¢R
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Lampiran 16

Distribusi F Tabel
52 4.027 3.175 2.783 2.550 2.393 2279 2.192 2.122
53 4.023 3.172 2.779 2.546 2.389 2.275 2.188 2.119
54 4.020 3.168 2.776 2.543 2.386 2272 2.185 2.115
55 4016 3.165 2.773 2.540 2.383 2.269 2.181 2.112
56 4013 3.162 2.769 2.537 2.380 2.266 2.178 2.109
57 4.010 3.159 2.766 2.534 2.377 2.263 2.175 2.106
58 4.007 3.156 2.764 2.531 2374 2.260 2.172 2.103
59 4.004 3.153 2.761 2.528 2.371 2.257 2.169 2.100
60 4.001 3.150 2.758 2.525 2.368 2.254 2.167 2.097
61 3.998 3.148 2.755 2.523 2.366 2.251 2.164 2.094
62 3.996 3.145 2.753 2.520 2.363 2249 2.161 2.092
63 3.993 3.143 2.751 2518 2.361 2.246 2.159 2.089
64 3.991 3.140 2.748 2515 2.358 2244 2.156 2.087
65 3.989 3.138 2.746 2.513 2.356 2242 2.154 2.084
66 3.986 3.136 2.744 2511 2.354 2239 2.152 2.082
67 3.984 3.134 2.742 2.509 2.352 2.237 2.150 2.080
68 3.982 3.132 2.740 2.507 2.350 2.235 2.148 2.078
69 3.980 3.130 2.737 2.505 2.348 2.233 2.145 2076
70 3.978 3.128 2.736 2.503 2.346 2.231 2.143 2074
71 3.976 3.126 2734 2.501 2.344 2.229 2.142 2.072
72 3974 3.124 2732 2.499 2.342 2227 2.140 2.070
73 3972 3.122 2.730 2497 2.340 2.226 2.138 2.068
74 3.970 3.120 2.728 2.495 2.338 2224 2.136 2.066
75 3.968 3.119 2.727 2.494 2.337 2222 2.134 2.064
76 3.967 3.117 2.725 2492 2.335 2.220 2.133 2.063
i 3.965 3.115 2.723 2490 2.333 2219 2.131 2.061
78 3.963 3114 2.722 2.489 2.332 2.217 2.129 2.059
79 3.962 3.112 2.720 2.487 2.330 2.216 2.128 2.058
80 3.960 3.111 2.719 2.486 2.329 2214 2.126 2.056
81 3.959 3.109 2.717 2484 2.327 2213 2.125 2.055
82 3.957 3.108 2.716 2483 2.326 2211 2.123 2.053
83 3.956 3.107 2.715 2482 2324 2210 2.122 2.052
84 3.955 3.105 2.713 2.480 2.323 2.209 2.121 2.051
85 3953 3.104 2712 2479 2322 2.207 2.119 2.049
86 3952 3.103 2711 2478 2.321 2.206 2.118 2.048
87 3951 3.101 2.709 2476 2.319 2.205 2.117 2.047
88 3.949 3.100 2.708 2475 2.318 2.203 2.115 2.045
89 3.948 3.099 2.707 2474 2.317 2.202 2.114 2.044
90 3.947 3.098 2.706 2473 2.316 2.201 2.113 2.043
91 3.946 3.097 2.705 2472 2.315 2.200 2.112 2.042
92 3.945 3.095 2.704 2471 2313 2.199 2.111 2.041
93 3.943 3.094 2.703 2470 2312 2.198 2.110 2.040
94 3.942 3.093 2.701 2.469 2311 2.197 2.109 2.038
95 3941 3.092 2.700 2.467 2.310 2.196 2.108 2.037
96 3.940 3.091 2.699 2.466 2.309 2.195 2.106 2036
97 3.939 3.090 2.698 2.465 2.308 2.194 2.105 2.035
98 3.938 3.089 2.697 2.465 2.307 2.193 2.104 2.034
99 3.937 3.088 2.696 2464 2.306 2.192 2.103 2.033
100 3.936 3.087 2.696 2463 2.305 2.191 2.103 2.032
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Lampiran 17

Distribusi r Tabel

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
af = (N-2) 0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
51 0.2284 0. 0.3188 0.3509 0.4393
52 0.2262 27060. 0.3158 0.3477 0.4354
53 0.2241 26810. 0.3129 0.3445 04317
54 0.2221 26560. 0.3102 0.3415 0.4280
55 0.2201 26320. 0.3074 0.3385 0.4244
56 0.2181 26090. 0.3048 0.3357 04210
57 0.2162 25860. 0.3022 0.3328 04176
58 0.2144 25640. 0.2997 0.3301 0.4143
59 0.2126 25420. 0.2972 0.3274 04110
60 0.2108 25210. 0.2948 0.3248 0.4079
61 0.2091 25000. 0.2925 0.3223 0.4048
62 0.2075 24800. 0.2902 0.3198 0.4018
63 0.2058 24610. 0.2880 0.3173 0.3988
64 0.2042 24410. 0.2858 0.3150 0.3959
65 0.2027 24230. 0.2837 0.3126 0.3931
66 0.2012 24040. 0.2816 0.3104 0.3903
67 0.1997 23870. 0.2796 0.3081 0.3876
68 0.1982 23690. 0.2776 0.3060 0.3850
69 0.1968 23520. 0.2756 0.3038 0.3823
70 0.1954 23350. 0.2737 0.3017 0.3798
71 0.1940 23190. 0.2718 .2997 0.3773
72 0.1927 23030. 0.2700 0.2977 0.3748
73 0.1914 22870. 0.2682 0.2957 0.3724
74 0.1901 22720. 0.2664 0.2938 0.3701
75 0.1888 22570. 0.2647 0.2919 0.3678
76 0.1876 22420. 0.2630 0.2900 0.3655
27 0.1864 22270. 0.2613 0.2882 0.3633
78 0.1852 22130. 0.2597 0.2864 0.3611
79 0.1841 21990. 0.2581 .2847 0.3589
80 0.1829 21850. 0.2565 0.2830 0.3568
81 0.1818 21720. 0.2550 0.2813 0.3547
82 0.1807 21590. 0.2535 0.2796 0.3527
83 0.1796 21460. 0.2520 0.2780 0.3507
84 0.1786 21330. 0.2505 0.2764 0.3487
85 0.1775 21200. 0.2491 0.2748 0.3468
86 0.1765 21080. 0.2477 0.2732 0.3449
87 0.1755 20960. 0.2463 0.2717 0.3430
88 0.1745 20840. 0.2449 0.2702 0.3412
89 0.1735 20720. 0.2435 0.2687 0.3393
20 0.1726 20610. 0.2422 0.2673 0.3375
91 0.1716 20500 0.2409 0.2659 0.3358
92 0.1707 20390. 0.2396 0.2645 0.3341
93 0.1698 20280. 0.2384 0.2631 0.3323
94 0.1689 20170. 0.2371 0.2617 0.3307
95 0.1680 20060. 0.2359 0.2604 0.3290
926 0.1671 19960. 0.2347 0.2591 0.3274
97 0.1663 19860. 0.2335 0.2578 0.3258
98 0.1654 19750. 0.2324 0.2565 0.3242
99 0.1646 19660. 0.2312 0.2552 0.3226
100 0.1638 19560. 0.2301 0.2540 0.3211

1946
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