LAMPIRAN

Lampiran 1

SK Bimbingan




Lampiran 2

Surat Izin Penelitian




Lampiran 3

Surat Balasan Tempat Penelitian




Lampiran 4
Surat Pengantar Kuesioner

Kepada Yth. Responden Penelitian
Konsumen VSC Roastery

Dengan hormat,

Saya yang bertanda tangan dibawah ini adalah mahasiswa Program Studi

Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Galuh.

Nama : Reza Ananda Pahlevi Setiawan
NIM : 3402200155

Prodi : Manajemen (S1)

Fakultas : Ekonomi

Universitas  : Universitas Galuh

Sehubungan dengan penulisan skripsi yang saya lakukan sebagai
persyaratan untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen pada Universitas Galuh
dengan judul: “Pengaruh Content Marketing dan Advertising Terhadap Minat
Beli Konsumen (Suatu studi pada produk UMKM VSC Roastery Singaparna
Tasikmalaya)”. Demi mewujudkan hasil yang diinginkan, saya memohon
kesediaan saudara/i untuk dapat meluangkan sedikit waktu dalam mengisi
kuesioner ini dengan teliti, jujur, lengkap dan sebenar-benarnya. Semua informasi

yang saya peroleh tidak akan mempengaruhi data diri pribadi dan bersifat rahasia.

Atas perhatian dan kerjasama saudara/i saya ucapkan terima kasih.

Hormat Saya,

Reza Ananda Pahlevi Setiawa



Lampiran 5
Karakteristik Responden

I. Karakteristik Responden
1. Nama
2. Jenis Kelamin () Laki-laki
() Perempuan
3. Tingkat Usia : () <15tahun
() 15-20 tahun
() 21-25 tahun
() 26-30 tahun
() 31-35 tahun
() >36 tahun
4. Pekerjaan () Pelajar/Mahasiswa
() Pegawai Negeri
() Pegawai Swasta
() Wiraswasta
() bu Rumah Tangga
() Lain-lainnya
5. Minat () Kopi
() Non Kopi
6. Jarak ke Lokasi () <1 Km
() 1-3Km

() 3-5Km



()5-10 Km

() >10Km

Il. Petunjuk Kuesioner

1.

Mohon kuesioner diisi oleh saudara/i untuk menjawab seluruh pertanyaan
yang telah disediakan.

Kuesioner ini terdiri dari 25 pernyataan.

Pada data responden saudara/i diperolen untuk mengisi data dengan
memberi tanda ceklis (V) pada alternatif jawaban yang tersedia.

Dalam menjawab pernyataan-pernyataan ini tidak ada yang salah, oleh
sebab itu, usahakan tidak ada jawaban yang dikosongkan.

Jika seluruh pernyataan sudah diisi, saudara/i dapat memeriksa kembali

untuk memastikan tidak ada pernyataan yang terlewat.

1. Keterangan

Sangat Setuju (SS) diberi poin 5
Setuju (S) diberi poin 4
Ragu-Ragu (RR) diberi poin 3
Tidak Setuju (TS) diberi poin 2

Sangat Tidak Setuju (STS) diberi poin 1



Lampiran 6

Kuesioner

A. Content Marketing (X1)

NO

PERNYATAAN

STS

TS

RR

SS

Informasi yang Bermanfaat

1. | Konten VSC Roastery menampilkan informasi-
informasi yang bermanfaat seperti menu,
fasilitas, serta lingkungan fisik yang ada.

2. | Konten VSC Roastery membuat saya mengerti
tentang kandungan serta manfaat kopi.

3. | Konten yang disampaikan oleh VSC Roastery

membuat saya memahami jenis-jenis kopi.

Informasi yang Valid

4. | Informasi yang disampaikan pada konten VSC
Roastery lengkap dan jelas sehingga membantu
konsumen dalam mencari informasi.

5. | Konten VSC Roastery berisi informasi yang riil
terkait produk.

6. | Informasi yang disampaikan pada konten VSC

Roastery sangat sesuai dengan kondisi terkini

suatu produk.

Penyampaian Informasi yang Jelas dan Tidak Memaksa

7. | Informasi utama atau pesan inti pada konten
VSC Roastery disampaikan apa adanya.
8. | Informasi yang disampaikan pada konten VSC

Roastery dapat diandalkan kredibilitasnya.

B. Advertising (X)




NO

PERNYATAAN

STS

TS

RR

SS

Informasi Produk Mudah Ditemukan dari Berbagai Media

1. | Saya mengetahui bahwa informasi mengenai
produk VSC Roastery tersedia di berbagai
media seperti instagram, tiktok, dan website.

2. | Media iklan yang digunakan VSC Roastery
mudah ditemukan konsumen.

3. | VSC Roastery beradaptasi menggunakan media

iklan yang sedang tren.

Desain Media yang Digunakan Menarik

4. | Perpaduan warna dalam media iklan VSC
Roastery memiliki visual yang memanjakan
mata.

5. | Layout pada media sosial VSC Roastery
memiliki visual yang cukup menarik.

6. | Desain konten yang dibuat menstimulus panca

indera konsumen.

Informasi dari Berbagai Media Jelas

7. | Penyajian informasi pada media iklan VSC
Roastery mudah dimengerti.
8. | Media iklan yang digunakan VSC Roastery

selalu update dan konsisten.

Pesan dari Berbagai Media Dapat Dipercaya

9. | Pesan yang disampaikan pada media sosial VSC
Roastery sangat sesuai dengan realitanya
sehingga dapat dipercaya.

10. | Iklan produk VSC Roastery dapat saya percaya.

C. Minat Beli (Y)




NO

PERNYATAAN

STS

TS

RR

SS

Kesediaan untuk Melakukan Pembelian

1. | Saya lebih memilih untuk membeli produk VSC
Roastery daripada kedai kopi yang lain.

2. | Saya lebih memilih kedai kopi VSC Roastery
karena mempunyai tempat yang nyaman dan
fasilitas yang sesuai dengan yang saya butuhkan.

3. | Saya lebih memilih kedai kopi VSC Roastery

karena menu yang tersedia sangat beragam.

Keinginan untuk Pembelian Di masa Depan

4. | Dengan menu yang beragam saya tertarik untuk
membeli produk VSC Roastery di kemudian
hari.

5. | Saya sering merencakan untuk membeli produk

VSC Roastery.

Keinginan untuk Melakukan Pembelian

6. | Saya memutuskan untuk membeli produk VSC
Roastery karena yakin dengan kualitas
produknya.

7. | Saya merasa cocok dengan suasana di kedai

kopi VSC Roastery sehingga saya akan membeli
produknya kembali.




Lampiran 7

JAWABAN RESPONDEN VARIABEL CONTENT MARKETING

Jumlah

30
30
32

39
32

31

32

36
32
32

32
33
40

32
31

32
30
32
32
32

30
37

25
32
32

34
30
32
32
33
38
34
31

32

31

32
32

29
35

No. Pernyataan

RES

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26

27

28
29
30
31

32

33

34
35
36

37

38
39




31

29
40

38
32

32
32

31

29
34

24
32

32
33
31

36
36
33
34
31

30
33
32
32
33
38
31

32
32

29
29
29
29
28
34
32
32

32
27

31

34
28
33

32

40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
o1

52
53
54
55
56

57

58
59

60
61

62
63

64
65

66
67
68
69

70
71

72
73

74
75
76
77
78
79
80
81

82

83




84 3 4 4 3 4 3 4 4 29
85 4 4 4 5 3 4 3 4 31
86 4 4 4 3 4 4 3 5 31
87 5 4 5 4 5 5 4 4 36
88 4 4 4 5 5 4 4 4 34
89 4 4 4 5 4 4 4 4 33
90 5 4 4 5 5 5 5 S 38
91 3 4 4 2 4 3 4 4 28
92 4 4 4 4 4 5 4 5 34
93 4 4 4 5 4 4 4 5 34
94 5 5 4 4 4 5 5 4 36
95 4 4 5 4 4 4 4 5 34
96 4 4 4 4 5 4 4 4 33
97 4 4 4 4 5 4 5 5 35
98 5 4 4 5 5 5 4 3 35
99 4 4 4 4 4 4 5 4 33
JML | 402 | 379 | 394 | 400 | 417 | 400 | 396 | 411 3199
FREKUENSI
1 2 3 4 5 6 7 8
5 20 8 14 19 27 15 9 23
4 71 70 69 68 66 73 82 68
3 5 17 16 9 6 11 7 8
2 0 4 0 3 0 0 1 0
1 3 0 0 0 0 0 0 0
JML 99 99 99 99 99 99 99 99
UJI VALIDITAS
Q 1 2 3 4 5 6 7 8
\ 0,645 | 0,724 | 0,518 | 0,642 | 0,690 | 0,510 | 0,598 | 0,581
Ket | Valid | Valid | Valid | Valid | Valid | Valid | Valid | Valid




UJI REABILITAS

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 99 100.0
Excluded® 0 .0
Total 99 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha N of Iltems

762 8




Lampiran 8

JAWABAN RESPONDEN VARIABEL ADVERTISING

Jumlah

40

37

40

49

37
36
40

49

40

37
40

41

50
40

36
40

39
40

40

42

37

43

33
40

40

37

38
40

40

38
48

41

40

40

39
43

40

37

44

10

No. Pernyataan

RES

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35
36

37

38
39




37
36
50
49

40

41

38
40

35
43

29
40

40

42

38
39
43

41

48

39
38
40

43

37

38
48

44
40

39
36

41

41

40

38
39

40

38
40

36
41

45

36
46

38

40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
o1

52

53

54
55
56

57

58

59
60
61

62
63
64
65
66
67
68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83




84 3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 35
85 4 4 4 4 3 4 3 3 5 5 39
86 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 40
87 5 3 4 4 5 4 4 4 4 5 42
88 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 43
89 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 44
90 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 43
91 4 4 5 4 4 3 5 5 4 4 42
92 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 43
93 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 43
94 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 40
95 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 45
96 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 43
97 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 42
98 3 4 4 4 4 4 3 4 4 5 39
99 3 4 5 5 5 5 4 4 4 4 43
JML | 393 | 384 | 408 | 405 | 402 | 399 | 401 | 400 | 409 | 406 | 4007
FREKUENSI
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
5 14 13 22 22 22 17 19 18 20 18
4 70 64 67 66 63 71 67 68 74 73
3 14 19 10 9 12 9 12 12 4 8
2 0 3 0 2 2 1 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0
JML | 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99
UJI VALIDITAS
Q 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
v 10485 | 0,640 | 0,683 | 0,639 | 0,588 | 0,735 | 0,628 | 0,514 | 0,603 | 0,566
Ket | Valid | Valid | Valid | Valid | Valid | Valid | Valid | Valid | Valid | Valid




UJI REABILITAS

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 99 100.0
Excluded® 0 .0
Total 99 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha N of Iltems

.810 10
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JAWABAN RESPONDEN VARIABEL MINAT BELI

Jumlah

26
29
28
34
25
28
21

29
28
30
28
28
27

27
25

28
28
27

28
32

24
31

25
28
28
28
27

28
28
32

34
31

27

28
22
28
24
23
32

No. Pernyataan
4

RES

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35

36
37

38
39




27
29
33
28
28
26
24
22
27

35
19
29
27
30
27
27

32

26
26
27
27

33
29
26
28
35

28
28
28
28
22
28
32
29
30
28
30
28
28
28
29
32
26
25

40
41

42

43
44
45

46
47

48

49
50
o1

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62
63

64

65
66
67
68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83




84 3 4 4 3 4 3 4 25
85 3 3 4 4 4 5 5 28
86 5 5 5 4 3 4 4 30
87 5 5 4 5 5 5 5 34
88 4 4 5 4 4 5 4 30
89 5 4 4 4 5 4 4 30
90 5 5 4 5 5 5 5 34
91 4 5 4 4 4 4 5 30
92 4 4 5 4 4 4 4 29
93 4 4 4 4 4 4 4 28
94 3 4 4 4 5 4 4 28
95 S 5 4 5 5 4 4 32
96 5 5 5 4 4 4 5 32
97 4 4 4 4 4 5 5 30
98 4 4 4 3 4 4 4 27
99 4 4 5 4 4 4 4 29
JML | 371 | 398 | 404 | 409 | 389 | 408 | 415 2794
FREKUENSI
1 2 3 4 5 6 7
5 12 18 18 22 18 22 26
4 55 67 72 68 58 67 67
3 28 12 8 9 21 10 5
2 3 2 1 0 2 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0
JML 99 99 99 99 99 99 99
UJI VALIDITAS
Q 1 2 3 4 5 6 7
\Y 0,690 | 0,679 | 0,639 | 0,739 | 0,723 | 0,695 | 0,713
Ket | Valid | Valid | Valid | Valid | Valid | Valid | Valid




UJI REABILITAS

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 99 100.0
Excluded® 0 .0
Total 99 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha N of Iltems

.819 7




Lampiran 10
Dokumentasi Penyebaran Kuesioner

Online \ Offline
«®p willof D | N bl B -~ ﬁ

@ Acil, Ajmi, Cantika, Deni, F

Pengaruh Content Marketing dan
Advertising Terhadap Minat Beli K

say.

Assalamu'alaikum Wr.Wb
Perkenalkan saya Reza Ananda
Pahlevi Setiawan mahasiswa
Program Studi Manajemen
Universitas Galuh. Saat ini saya
sedang melakukan penelitian
skripsi mengenai pengaruh
dari content marketing dan
advertising terhadap minat
beli. Untuk saudara/i sekalian
yang mengetahui kedai kopi
VSC Roastery dapat mengisi
kuesioner ini.

t7K(

Partisipasi Anda dengan mengisi
survei ini akan membantu proses
penyelesaian tugas akhir peneliti.
Apabila terdapat saran ataupun
kritik terkait survei ini, silakan
hubungi peneliti melali e-mail:

tudent.uniqal

Terima kasih atas
partisipasinyal!!




Lampiran 11 Hasil Analisis Koefisien Korelasi

Korelasi X; dan X;dengan Y

Correlations

Content
Marketing Advertising Minat Beli
Content Marketing ~ Pearson Correlation 1 781" 516"
Sig. (2-tailed) 000 000
N 99 99 99
Advertising Pearson Correlation 781" 1 4797
Sig. (2-tailed) 000 000
N 99 99 99
Minat Beli Pearson Correlation 516" 479" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000
N 99 99 99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Lampiran 12 Hasil Analisis Regresi

Regresi X; (Content Marketing), Y (Minat Beli)

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .516° .266 .258 2.56744

a. Predictors: (Constant), Content Marketing

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 231.710 1 231.710 35.152 .000°
Residual 639.401 97 6.592
Total 871.111 98
a. Dependent Variable: Minat Beli
b. Predictors: (Constant), Content Marketing
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 10.692 2.968 3.603 .000
Content Marketing .543 .092 .516 5.929 .000

a. Dependent Variable: Minat Beli



Regresi X, (Advertising), Y (Minat Beli)

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 479° .229 221 2.63074

a. Predictors: (Constant), Advertising

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 199.793 1 199.793 28.868 .000°
Residual 671.318 97 6.921
Total 871.111 98
a. Dependent Variable: Minat Beli
b. Predictors: (Constant), Advertising
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 12.383 2.960 4.184 .000
Advertising .391 .073 479 5.373 .000

a. Dependent Variable: Minat Beli



Regresi X; (Content Marketing), X, (Advertising) dan Y (Minat Beli)

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 .530° .281 .266 2.55447

a. Predictors: (Constant), Advertising, Content Marketing

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 244.680 2 122.340 18.748 .000°
Residual 626.432 96 6.525
Total 871.111 98

a. Dependent Variable: Minat Beli

b. Predictors: (Constant), Advertising, Content Marketing

Coefficients?
Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 9.416 3.089 3.049 .003
Content Marketing .382 .146 .363 2.623 .010
Advertising .160 113 .195 1.410 .162

a. Dependent Variable: Minat Beli



Lampiran 13

Nama
NIM
Tempat, Tanggal Lahir

Agama
Alamat

Jenis Kelamin
Email

No. Telepon

Riwayat Pendidikan

Daftar Riwayat Hidup

\

| 4

Reza Ananda Pahlevi Setiawan
3402200155

Tasikmalaya, 08 Maret 2002
Islam

Kp. Jareged RT/RW 004/001 Desa Jayaputra Kec.
Sariwangi Kab. Tasikmalaya

Laki-laki
rezaphlviil0@gmail.com
082120307677

SDN Lokantara

SMPN 1 Sariwangi
SMAN 1 Singaparna

Universitas Galuh


mailto:rezaphlvii10@gmail.com

