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ABSTRAK

Titan Dika. NIM 3402180047. Pengaruh Testimoni dan Selebgram Endorsement terhadap
Minat Beli Online Shop (Suatu Studi pada Penguna Media Sosial Instagram Masyarakat
Lingkungan RT. 05 RW. 25 Kelurahan Ciamis). Dibawah Bimbingan Bapak Dr. Apri
Budianto, M.M. (Pembimbing I) dan Bapak Enjang Nursolih, S.H.,M.M. (Pembimbing

).

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh belum optimalnya Minat Beli pada Pengguna Media Sosial
Instagram Masyarakat Lingkungan RT. 05 RW. 25 Kelurahan Ciamis, yang diakibatkan oleh
belum optimalnya Testimoni dan Selebgram Endorsement. Adapun rumusan masalah dalam
penelitian ini yaitu : 1) Bagaimana pengaruh Testimoni terhadap Minat Beli Online Shop pada
Pengguna Media Sosial Instagram Masyarakat Lingkungan RT. 05 RW. 25 Kelurahan Ciamis
? ; Bagaimana pengaruh Selebgram Endorsement terhadap Minat Beli Online Shop pada
Pengguna Media Sosial Instagram Masyarakat Lingkungan RT. 05 RW. 25 Kelurahan Ciamis
? ; Bagaimana pengaruh Testimoni dan Selebgram Endorsement terhadap Minat Beli Online
Shop pada Pengguna Media Sosial Instagram Masyarakat Lingkungan RT. 05 RW. 25
Kelurahan Ciamis ?. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
penelitian survey dengan pendekatan kuantitatif. Jumlah populasi yang akan dijadikan objek
penelitian adalah 74 orang responden sebagai Pengguna Media Sosial Instagram Masyarakat
Lingkungan RT. 05 RW. 25 Kelurahan Ciamis, ukuran sampel yang dipilih adalah sebanyak
74 orang. Dalam penelitian ini pengumpulan data dilakukan melalui beberapa teknik yaitu
observasi, wawancara, studi pustaka, dan kuesioner atau angket.

Dari hasil penelitian, dapat ditarik suatu simpulan sebagai berikut: 1) Terdapat pengaruh
Testimoni terhadap Minat Beli pada Pengguna Media Sosial Instagram Masyarakat
Lingkungan RT. 05 RW. 25 Kelurahan Ciamis. Artinya apabila Testimoni sudah baik maka
Minat Beli akan meningkat; 2) Terdapat pengaruh Selebgram Endorsement terhadap Minat
Beli pada Pengguna Media Sosial Instagram Masyarakat Lingkungan RT. 05 RW. 25
Kelurahan Ciamis. Artinya apabila Selebgram Endorsement sudah baik maka Minat Beli akan
meningkat; 3) Terdapat pengaruh Testimoni dan Selebgram Endorsement terhadap Minat Beli
pada Pengguna Media Sosial Instagram Masyarakat Lingkungan RT, 05 RW. 25 Kelurahan
Ciamis. Artinya apabila Testimoni dan Selebgram Endorsement sudah baik maka Minat Beli
akan meningkat.

Kata Kunci: Testimoni, Selebgram Endorsement, Minat Beli
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