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Lampiran 2 : Surat Ijin Penelitian 
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Lampiran 3 : Surat Balasan Penelitian 
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Lampiran 4. Pengungjung Yang Melakukan Transaksi Pembelian Di Toko 

MM Andika Tahun 2023 

No Bulan Transaksi 

1. Januari 21.850 

2. Februari 21.655 

3. Maret 22.930 

4. April 22.740 

5. Mei 21.727 

6. Juni 22.980 

7. Juli 21.865 

8. Agustus 21.845 

9. September 22.850 

10. Oktober 20.750 

11. November 22.720 

12. Desember 22.990 

Jumlah 266.902 
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Lampiran 5. Kuesioner Pra Survey 

KUESIONER PRA-SURVEI 

 

PENGARUH LOKASI DAN SEGMENTING TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN (Suatu Studi pada Mini Market Andika Ciamis) 

No  : ……………. 

Nama  : ……………. 

Tanggal : ……………. 

  

Petunjuk Pengisian 

a. Baca masing-masing pernyataan dengan teliti dan jawab dengan sejujur-jujurnya 

tanpa dipengaruhi siapapun.  

b. Semua jawaban adalah baik apabila dikerjakan sesuai dengan keadaan.  

c. Baca setiap pernyataan dengan seksama. Kemudian beri jawaban pada setiap 

pernyataan dengan memberikan tanda (√) pada salah satu pilihan yang tersedia. 

Adapun pilihan jawaban yang tersedia : sangat tidak setuju (1), tidak setuju (2), 

kurang setuju (3), setuju (4), sangat setuju (5). 

 

Pernyataan 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

Varibael Lokasi 

1. Akses menuju Toko MM Andika 

memiliki lokasi yang strategis sehingga 

mudah dijangkau 

     

2. Toko MM Andika dekat dan terlihat dari 

jalan utama sehingga mudah ditemukan 

     

3. Lokasi Toko MM Andika memiliki akses 

jalan yang lancar dan terbebas dari 

kemacetan 

     

4. Toko MM Andika memiliki tempat parkir 

yang memadai bagi para pengunjung 

     

5. Toko MM Andika mudah dijangkau 

berbagai transportasi 

 

     

Varibael Segmentasi 
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1. Produk yang ditawarkan Minimarket 

Andika sesuai dengan kebutuhan saya 

sebagai konsumen 

     

2. MM Andika merupakan tempat yang 

sesuai dengan karakteristik konsumen 

seperti saya. 

     

3. Menurut saya Toko MM Andika bisa 

dijangkau oleh semua kalangan. 

     

4. Menurut saya Toko MM Andika 

menyediakan berbagai macam produk 

yang dibutuhkan semua kalangan.  

     

5. Menurut saya Toko MM Andika 

menyediakan produk yang mengikuti 

perkembangan jaman. 

     

Varibael Keputusan Pembelian 

1. Konsumen berbelanja di Toko MM 

Andika karena produk yang dibutuhkan 

tersedia disana. 

     

2. Konsumen memilih berbelanja di Toko 

MM Andika karena merek barang yang 

diinginkan tersedia ditoko. 

     

3. Toko MM Andika memberi lebel harga 

disetiap merek yang berbeda dengan baik. 

     

4. Konsumen memilih Toko MM Andika 

sebagai penyalur produk karena memiliki 

ketersediaan produk yang memadai. 

     

5. Konsumen memutuskan untuk berbelanja 

di Toko MM Andika karena pembanyaran 

yang sangat mudah. 
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Lampiran 6. Tabulasi Kuesioner Pra Survey 

No Pernyataan 
Jawaban Responden Ke- 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

Variabel Lokasi 

1. 

Akses menuju Toko MM Andika 

memiliki lokasi yang strategis 

sehingga mudah dijangkau 

5 4 4 3 5 2 4 5 5 3 4 1 3 5 4 

2. 

Toko MM Andika dekat dan 

terlihat dari jalan utama sehingga 

mudah ditemukan 

3 5 5 1 4 3 3 4 1 5 3 2 4 1 2 

3. 

Lokasi Toko MM Andika 

memiliki akses jalan yang lancar 

dan terbebas dari kemacetan 

5 4 4 5 5 3 4 4 2 5 1 4 5 4 3 

4. 

Toko MM Andika memiliki 

tempat parkir yang memadai bagi 

para pengunjung 

4 5 1 2 5 1 3 4 3 3 5 2 3 5 2 

5. 
Toko MM Andika mudah 

dijangkau berbagai transportasi 4 4 5 3 5 5 21 4 5 5 4 4 3 1 4 

Variabel Segementasi 

1. 

Produk yang ditawarkan 

Minimarket Andika sesuai 

dengan kebutuhan saya sebagai 

konsumen 

5 5 4 3 4 5 3 5 4 3 5 3 3 5 4 

2. 

MM Andika merupakan tempat 

yang sesuai dengan karakteristik 

konsumen seperti saya. 

5 4 4 5 4 3 5 3 3 4 3 5 4 3 3 

3. 
Menurut saya Toko MM Andika 

bisa dijangkau oleh semua 
5 5 4 4 5 5 5 4 3 4 3 5 5 4 5 
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kalangan. 

4. 

Menurut saya Toko MM Andika 

menyediakan berbagai macam 

produk yang dibutuhkan semua 

kalangan.  

4 4 5 2 3 3 5 2 4 1 5 3 1 5 3 

5. 

Menurut saya Toko MM Andika 

menyediakan produk yang 

mengikuti perkembangan jaman. 

5 4 4 3 5 3 4 2 5 3 4 1 5 3 4 

Variabel Keputusan Pembelian 

1. 

Konsumen berbelanja di Toko 

MM Andika karena produk yang 

dibutuhkan tersedia disana. 

5 4 5 3 5 4 4 5 5 4 5 3 4 5 5 

2. 

Konsumen memilih berbelanja di 

Toko MM Andika karena merek 

barang yang diinginkan tersedia 

ditoko. 

5 4 4 5 2 5 3 4 3 5 5 3 4 5 3 

3. 

Toko MM Andika memberi lebel 

harga disetiap merek yang 

berbeda dengan baik. 

5 5 5 4 4 5 3 5 3 4 5 5 3 4 4 

4. 

Konsumen memilih Toko MM 

Andika sebagai penyalur produk 

karena memiliki ketersediaan 

produk yang memadai. 

5 3 5 5 4 4 3 5 3 4 5 2 3 5 3 

5. 

Konsumen memutuskan untuk 

berbelanja di Toko MM Andika 

karena pembanyaran yang sangat 

mudah. 

5 4 2 5 4 3 5 3 3 5 5 3 5 4 3 
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Lampiran 6. Lanjutan 

No Pernyataan 
Jawaban Responden Ke- 

16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 

Variabel Lokasi 

1. 

Akses menuju Toko MM Andika 

memiliki lokasi yang strategis 

sehingga mudah dijangkau 

4 2 3 3 2 5 4 1 1 2 

2. 

Toko MM Andika dekat dan terlihat 

dari jalan utama sehingga mudah 

ditemukan 

5 3 3 2 1 5 4 2 4 3 

3. 

Lokasi Toko MM Andika memiliki 

akses jalan yang lancar dan terbebas 

dari kemacetan 

5 2 4 3 5 4 3 3 4 5 

4. 

Toko MM Andika memiliki tempat 

parkir yang memadai bagi para 

pengunjung 

4 2 4 1 3 5 2 2 4 3 

5. 
Toko MM Andika mudah 

dijangkau berbagai transportasi 1 4 4 5 3 5 2 3 3 4 

Variabel Segementasi 

1. 

Produk yang ditawarkan Minimarket 

Andika sesuai dengan kebutuhan 

saya sebagai konsumen 

5 4 3 5 4 3 4 5 3 3 

2. 

MM Andika merupakan tempat yang 

sesuai dengan karakteristik 

konsumen seperti saya. 

5 3 3 5 4 3 4 5 3 4 

3. 
Menurut saya Toko MM Andika 

bisa dijangkau oleh semua kalangan. 
3 5 4 5 3 4 3 5 4 4 
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4. 

Menurut saya Toko MM Andika 

menyediakan berbagai macam 

produk yang dibutuhkan semua 

kalangan.  

2 4 5 3 4 5 3 3 4 5 

5. 

Menurut saya Toko MM Andika 

menyediakan produk yang 

mengikuti perkembangan jaman. 

1 4 5 5 3 2 3 5 4 4 

Variabel Keputusan Pembelian 

1. 

Konsumen berbelanja di Toko MM 

Andika karena produk yang 

dibutuhkan tersedia disana. 

5 4 5 5 3 4 5 4 5 5 

2. 

Konsumen memilih berbelanja di 

Toko MM Andika karena merek 

barang yang diinginkan tersedia 

ditoko. 

5 4 5 4 3 3 3 4 4 5 

3. 

Toko MM Andika memberi lebel 

harga disetiap merek yang berbeda 

dengan baik. 

3 5 5 4 3 3 4 4 5 4 

4. 

Konsumen memilih Toko MM 

Andika sebagai penyalur produk 

karena memiliki ketersediaan produk 

yang memadai. 

5 5 3 4 4 3 4 3 5 4 

5. 

Konsumen memutuskan untuk 

berbelanja di Toko MM Andika 

karena pembanyaran yang sangat 

mudah. 

3 5 3 3 5 4 3 3 4 4 
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Lampiran 7. Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Kepada Yth.  

Bapak/Ibu/Saudara/i  

 

Dengan hormat,  

Bersama ini saya, 

Nama  : Ressa 

NIM  :  

  

Sedang mengadakan penelitian, untuk keperluan ini saya mohon kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara/i untuk menjadi responden dalam penelitian ini dan mengisi 

kuesioner yang terlampir beserta data responden. Dalam penelitian ini, tidak ada 

jawaban benar atau salah. Oleh karena itu, saya mengharapkan kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara/i untuk memberikan jawaban yang paling sesuai dengan yang 

Bapak/Ibu/Saudara/i rasakan dan alami. Partisipasi Bapak/Ibu/Saudara/i dalam 

mengisi kuesioner ini merupakan bantuan yang sangat berharga bagi tercapainya 

keberhasilan penelitian. Atas kesediaan waktu dan kerjasamanya, saya ucapkan 

terima kasih. 

 

Ciamis, Juli 2026 

Hormat Saya, 

 

 

 

Ressa 
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Lampiran 7. Lanjutan 

Petunjuk pengisian kuisioner :  

1. Berilah tanda centang (√ ) pada kolom yang tersedia sesuai dengan 

kenyataan dan keyakinan Bapak/Ibu dengan di pandu oleh peneliti.  

2. Untuk pertanyaan isian isilah pada titik-titik yang tersedia dengan di pandu 

oleh peneliti. 

 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama Lengkap : ……………………………………………… 

2. Jenis Kelamin :  Laki-laki  

 
Perempuan 

3. Alamat : ……………………………………………… 

 RT / RW : ……………………………………………… 

 Dusun : ……………………………………………… 

 Desa : ……………………………………………… 
 

 

B. PENGARUH LOKASI DAN SEGMENTING TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Suatu Studi pada Mini Market Andika 

Ciamis) 

1. Petunjuk Pengisian 

d. Baca masing-masing pernyataan dengan teliti dan jawab dengan sejujur-

jujurnya tanpa dipengaruhi siapapun.  

e. Semua jawaban adalah baik apabila dikerjakan sesuai dengan keadaan.  

f. Baca setiap pernyataan dengan seksama. Kemudian beri jawaban pada setiap 

pernyataan dengan memberikan tanda (√) pada salah satu pilihan yang 

tersedia. Adapun pilihan jawaban yang tersedia : sangat tidak setuju (1), 

tidak setuju (2), kurang setuju (3), setuju (4), sangat setuju (5). 
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2. Kuesioner 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

Varibael Lokasi 

1. Lokasi Mini Market Andika mudah dijangkau.      

2. Mini Market Andika mudah ditemukan karena 

terlihat jelas dari jalan utama. 

     

3. Kondisi lalu lintas menuju Mini Market Andika 

mendukung kenyamanan berbelanja. 

     

4. Mini Market Andika memiliki area parkir yang 

memadai bagi konsumen. 

     

5. Lokasi Mini Market Andika masih 

memungkinkan untuk pengembangan usaha di 

masa mendatang. 

     

6. Lingkungan sekitar Mini Market Andika aman 

dan nyaman untuk berbelanja. 

     

7. Lokasi Mini Market Andika mampu bersaing 

dengan minimarket lain yang berada di 

sekitarnya. 

     

Variabel Segmentasi 

1. Produk yang tersedia di Mini Market Andika 

sesuai dengan kebutuhan saya sebagai 

konsumen. 

     

2. Menurut saya Mini Market Andika mudah 

dijangkau dan melayani konsumen seperti saya. 

     

3. Mini Market Andika menyediakan produk yang 

dibutuhkan oleh berbagai kelompok konsumen. 

     

4. Saya merasakan adanya perbedaan antara Mini 

Market Andika dengan minimarket lainnya. 

     

5. Mini Market Andika mampu menyediakan 

produk dan pelayanan yang sesuai dengan 

kebutuhan berbagai kalangan. 

     

Variabel Keputusan Penbelian 

1. Keberadaan Mini Market Andika menarik 

perhatian saya untuk berbelanja. 

     

2. Saya tertarik berbelanja di Mini Market Andika 

setelah melihat produk yang ditawarkan. 

     

3. Saya memiliki keinginan untuk membeli 

produk yang tersedia di Mini Market Andika. 

     

4. Saya memutuskan untuk membeli produk di 

Mini Market Andika karena barang yang 

tersedia di sana lengkap dan berkualitas. 

     

5. Saya merasa puas setelah melakukan pembelian 

di Mini Market Andika 
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Lampiran 8. Karakteristik Responden 

Responden 

Usia 

(Tahun

) 

Pekerjaan Jenis Produk Dibeli 
Frekuensi 

Belanja/Bulan 

Rata-rata Biaya  

per Belanja (Rp) 

1 17 Pelajar/Mahasiswa Makanan; Snack Ringan 2 17.000,00 

2 20 Karyawan Swasta Produk Susu; Makanan 3 29.000,00 

3 23 Wiraswasta Kebutuhan Rumah; Produk Kebersihan 4 38.000,00 

4 26 Ibu Rumah Tangga Perawatan Diri; Produk Kebersihan 5 52.500,00 

5 29 PNS Perawatan Bayi; Produk Susu 6 75.000,00 

6 32 Petani Rokok; Tembakau 7 128.000,00 

7 35 Guru Alat Tulis; Makanan 8 232.000,00 

8 38 Buruh Elektronik; Baterai 9 167.000,00 

9 41 Pelajar/Mahasiswa Perabotan Rumah; Kebutuhan Rumah 10 16.500,00 

10 44 Karyawan Swasta Bahan Pokok; Makanan 11 27.000,00 

11 47 Wiraswasta Obat-obatan; Perawatan Diri 2 36.500,00 

12 50 Ibu Rumah Tangga Fashion; Perawatan Diri 3 60.000,00 

13 53 PNS Produk Hewan Peliharaan; Makanan 4 80.000,00 

14 56 Petani Mainan Anak; Snack Ringan 5 112.000,00 

15 59 Guru Produk Otomotif; Rokok 6 239.000,00 

16 18 Buruh Hobi; Snack Ringan 7 176.500,00 

17 21 Pelajar/Mahasiswa Alat Masak; Bahan Pokok 8 12.500,00 

18 24 Karyawan Swasta Makanan; Minuman; Snack Ringan 9 25.000,00 

19 27 Wiraswasta Makanan; Snack Ringan 10 35.000,00 

20 30 Ibu Rumah Tangga Produk Susu; Makanan 11 50.000,00 

21 33 PNS Kebutuhan Rumah; Produk Kebersihan 2 85.000,00 

22 36 Petani Perawatan Diri; Produk Kebersihan 3 105.000,00 

23 39 Guru Perawatan Bayi; Produk Susu 4 125.000,00 

24 42 Buruh Rokok; Tembakau 5 177.000,00 

25 45 Pelajar/Mahasiswa Alat Tulis; Makanan 6 14.500,00 

26 48 Karyawan Swasta Elektronik; Baterai 7 25.000,00 
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Responden 

Usia 

(Tahun

) 

Pekerjaan Jenis Produk Dibeli 
Frekuensi 

Belanja/Bulan 

Rata-rata Biaya  

per Belanja (Rp) 

27 51 Wiraswasta Perabotan Rumah; Kebutuhan Rumah 8 32.000,00 

28 54 Ibu Rumah Tangga Bahan Pokok; Makanan 9 50.000,00 

29 57 PNS Obat-obatan; Perawatan Diri 10 88.000,00 

30 60 Petani Fashion; Perawatan Diri 11 108.000,00 

31 19 Guru Produk Hewan Peliharaan; Makanan 2 130.000,00 

32 22 Buruh Mainan Anak; Snack Ringan 3 155.000,00 

33 25 Pelajar/Mahasiswa Produk Otomotif; Rokok 4 15.000,00 

34 28 Karyawan Swasta Hobi; Snack Ringan 5 25.500,00 

35 31 Wiraswasta Alat Masak; Bahan Pokok 6 35.000,00 

36 34 Ibu Rumah Tangga Makanan; Minuman; Snack Ringan 7 51.000,00 

37 37 PNS Makanan; Snack Ringan 8 75.000,00 

38 40 Petani Produk Susu; Makanan 9 111.000,00 

39 43 Guru Kebutuhan Rumah; Produk Kebersihan 10 125.000,00 

40 46 Buruh Perawatan Diri; Produk Kebersihan 11 155.000,00 

41 49 Pelajar/Mahasiswa Perawatan Bayi; Produk Susu 2 13.000,00 

42 52 Karyawan Swasta Rokok; Tembakau 3 25.000,00 

43 55 Wiraswasta Alat Tulis; Makanan 4 35.000,00 

44 58 Ibu Rumah Tangga Elektronik; Baterai 5 57.000,00 

45 17 PNS Perabotan Rumah; Kebutuhan Rumah 6 75.000,00 

46 20 Petani Bahan Pokok; Makanan 7 124.000,00 

47 23 Guru Obat-obatan; Perawatan Diri 8 125.000,00 

48 26 Buruh Fashion; Perawatan Diri 9 192.000,00 

49 29 Pelajar/Mahasiswa Produk Hewan Peliharaan; Makanan 10 15.000,00 

50 32 Karyawan Swasta Mainan Anak; Snack Ringan 11 25.000,00 

51 35 Wiraswasta Produk Otomotif; Rokok 2 36.500,00 

52 38 Ibu Rumah Tangga Hobi; Snack Ringan 3 52.500,00 

53 41 PNS Alat Masak; Bahan Pokok 4 78.000,00 
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Responden 

Usia 

(Tahun

) 

Pekerjaan Jenis Produk Dibeli 
Frekuensi 

Belanja/Bulan 

Rata-rata Biaya  

per Belanja (Rp) 

54 44 Petani Makanan; Minuman; Snack Ringan 5 167.000,00 

55 47 Guru Makanan; Snack Ringan 6 132.000,00 

56 50 Buruh Produk Susu; Makanan 7 152.000,00 

57 53 Pelajar/Mahasiswa Kebutuhan Rumah; Produk Kebersihan 8 11.500,00 

58 56 Karyawan Swasta Perawatan Diri; Produk Kebersihan 9 25.500,00 

59 59 Wiraswasta Perawatan Bayi; Produk Susu 10 35.000,00 

60 18 Ibu Rumah Tangga Rokok; Tembakau 11 51.500,00 

61 21 PNS Alat Tulis; Makanan 2 79.000,00 

62 24 Petani Elektronik; Baterai 3 112.000,00 

63 27 Guru Perabotan Rumah; Kebutuhan Rumah 4 157.000,00 

64 30 Buruh Bahan Pokok; Makanan 5 176.000,00 

65 33 Pelajar/Mahasiswa Obat-obatan; Perawatan Diri 6 16.500,00 

66 36 Karyawan Swasta Fashion; Perawatan Diri 7 24.500,00 

67 39 Wiraswasta Produk Hewan Peliharaan; Makanan 8 32.000,00 

68 42 Ibu Rumah Tangga Mainan Anak; Snack Ringan 9 54.000,00 

69 45 PNS Produk Otomotif; Rokok 10 76.000,00 

70 48 Petani Hobi; Snack Ringan 11 132.000,00 

71 51 Guru Alat Masak; Bahan Pokok 2 127.000,00 

72 54 Buruh Makanan; Minuman; Snack Ringan 3 210.000,00 

73 57 Pelajar/Mahasiswa Makanan; Snack Ringan 4 13.000,00 

74 60 Karyawan Swasta Produk Susu; Makanan 5 25.000,00 

75 19 Wiraswasta Kebutuhan Rumah; Produk Kebersihan 6 38.000,00 

76 22 Ibu Rumah Tangga Perawatan Diri; Produk Kebersihan 7 50.000,00 

77 25 PNS Perawatan Bayi; Produk Susu 8 232.000,00 

78 28 Petani Rokok; Tembakau 9 115.000,00 

79 31 Guru Alat Tulis; Makanan 10 225.000,00 

80 34 Buruh Elektronik; Baterai 11 195.000,00 
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Responden 

Usia 

(Tahun

) 

Pekerjaan Jenis Produk Dibeli 
Frekuensi 

Belanja/Bulan 

Rata-rata Biaya  

per Belanja (Rp) 

81 37 Pelajar/Mahasiswa Perabotan Rumah; Kebutuhan Rumah 2 17.000,00 

82 40 Karyawan Swasta Bahan Pokok; Makanan 3 22.000,00 

83 43 Wiraswasta Obat-obatan; Perawatan Diri 4 38.000,00 

84 46 Ibu Rumah Tangga Fashion; Perawatan Diri 5 51.000,00 

85 49 PNS Produk Hewan Peliharaan; Makanan 6 75.000,00 

86 52 Petani Mainan Anak; Snack Ringan 7 115.000,00 

87 55 Guru Produk Otomotif; Rokok 8 125.000,00 

88 58 Buruh Hobi; Snack Ringan 9 243.000,00 

89 17 Pelajar/Mahasiswa Alat Masak; Bahan Pokok 10 15.000,00 

90 20 Karyawan Swasta Makanan; Minuman; Snack Ringan 11 28.000,00 

91 23 Wiraswasta Makanan; Snack Ringan 2 35.000,00 

92 26 Ibu Rumah Tangga Produk Susu; Makanan 3 56.000,00 

93 29 PNS Kebutuhan Rumah; Produk Kebersihan 4 77.000,00 

94 32 Petani Perawatan Diri; Produk Kebersihan 5 123.000,00 

95 35 Guru Perawatan Bayi; Produk Susu 6 125.000,00 

96 38 Buruh Rokok; Tembakau 7 250.000,00 

97 41 Pelajar/Mahasiswa Alat Tulis; Makanan 8 15.000,00 

98 44 Karyawan Swasta Elektronik; Baterai 9 25.000,00 

99 47 Wiraswasta Perabotan Rumah; Kebutuhan Rumah 10 35.000,00 

100 50 Ibu Rumah Tangga Bahan Pokok; Makanan 11 50.000,00 
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Lampiran 9. Jawaban Responden Mengenai Lokasi (X1) 

No 
Lokasi (X1) Total 

Skor 1 2 3 4 5 6 7 
1. 4 4 5 5 5 5 4 32 
2. 4 3 2 3 4 3 3 22 
3. 4 2 4 2 3 3 3 21 
4. 5 5 5 5 5 5 4 34 
5. 3 4 3 2 3 3 3 21 
6. 4 4 5 3 3 3 4 26 
7. 5 4 5 5 5 5 4 33 
8. 3 3 4 4 4 3 4 25 
9. 3 3 4 3 4 4 2 23 

10. 2 2 3 2 3 3 4 19 
11. 5 5 5 3 3 3 5 29 
12. 4 3 5 3 3 3 3 24 
13. 4 3 4 3 4 4 3 25 
14. 2 3 2 2 3 4 2 18 
15. 4 4 5 4 3 3 5 28 
16. 4 3 2 3 2 3 3 20 
17. 3 3 5 4 3 3 4 25 
18. 4 5 4 3 4 4 3 27 
19. 3 4 4 5 4 4 4 28 
20. 2 3 4 3 3 2 3 20 
21. 5 5 5 5 4 5 5 34 
22. 4 5 5 5 5 5 5 34 
23. 4 3 4 4 4 3 4 26 
24. 2 3 4 2 4 4 3 22 
25. 5 4 5 4 5 5 5 33 
26. 5 5 5 5 4 5 5 34 
27. 4 4 3 4 4 2 3 24 
28. 5 5 5 5 5 5 4 34 
29. 5 5 5 5 4 5 5 34 
30. 3 3 4 4 3 3 3 23 
31. 5 5 5 4 5 5 4 33 
32. 4 5 5 5 4 5 4 32 
33. 5 5 5 5 5 5 4 34 
34. 4 4 4 4 4 4 3 27 
35. 3 3 4 3 3 3 4 23 
36. 5 5 4 5 5 5 5 34 
37. 5 5 4 4 5 5 5 33 
38. 3 3 5 5 3 3 4 26 
39. 5 4 3 3 4 4 4 27 
40. 3 4 4 4 5 3 4 27 
41. 3 3 4 2 4 3 4 23 
42. 2 3 2 3 4 4 3 21 
43. 3 4 4 3 4 2 4 24 
44. 3 4 4 2 3 3 3 22 
45. 3 2 4 2 3 4 3 21 
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46. 3 4 3 3 2 3 3 21 
47. 5 5 5 5 4 5 5 34 
48. 5 4 5 5 5 4 5 33 
49. 3 3 2 4 2 2 4 20 
50. 3 4 3 3 3 2 4 22 
51. 4 3 5 4 4 5 4 29 
52. 5 4 5 5 4 4 5 32 
53. 3 4 4 3 4 4 5 27 
54. 4 2 3 3 4 3 2 21 
55. 5 5 4 5 5 4 5 33 
56. 3 4 4 3 4 3 4 25 
57. 3 4 4 3 5 4 4 27 
58. 3 3 3 3 3 2 3 20 
59. 5 4 5 5 4 5 5 33 
60. 3 3 5 5 5 3 5 29 
61. 5 5 5 4 4 5 5 33 
62. 4 4 4 5 3 3 3 26 
63. 5 4 5 5 5 4 5 33 
64. 4 5 4 5 5 5 5 33 
65. 5 5 4 4 4 4 4 30 
66. 5 5 5 5 4 5 5 34 
67. 4 4 4 4 4 3 3 26 
68. 3 5 3 4 5 5 5 30 
69. 3 4 4 2 4 3 3 23 
70. 3 3 3 3 3 2 3 20 
71. 5 5 4 5 4 5 5 33 
72. 4 4 5 4 3 5 3 28 
73. 5 5 4 3 4 3 4 28 
74. 5 5 4 5 5 5 5 34 
75. 3 3 3 2 3 2 2 18 
76. 4 5 4 5 4 4 4 30 
77. 5 5 4 5 5 4 4 32 
78. 3 5 3 5 4 4 5 29 
79. 5 4 5 5 3 3 3 28 
80. 4 4 2 2 4 2 3 21 
81. 2 4 4 2 4 3 3 22 
82. 5 5 5 5 5 5 4 34 
83. 5 5 4 5 5 5 4 33 
84. 5 4 4 3 5 3 5 29 
85. 4 3 4 2 3 4 3 23 
86. 3 3 3 4 2 3 4 22 
87. 2 3 4 4 2 3 3 21 
88. 5 4 5 5 4 5 5 33 
89. 4 5 4 3 3 4 5 28 
90. 3 3 4 2 2 3 3 20 
91. 3 2 3 3 3 3 2 19 
92. 4 5 4 5 3 3 4 28 
93. 4 4 3 4 4 5 3 27 
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94. 3 3 3 3 4 4 4 24 
95. 3 4 4 3 2 2 4 22 
96. 5 4 5 5 5 4 5 33 
97. 3 3 4 4 3 3 3 23 
98. 3 5 4 3 5 4 4 28 
99. 4 5 4 5 4 5 5 32 
100. 5 5 4 5 5 5 5 34 

Total 386 395 404 380 385 375 390 2715 
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Lampiran 10. Jawaban Responden Mengenai Segmenting (X2) 

No 
Segmenting (X2) Total 

1 2 3 4 5 Skor 
1. 4 5 4 4 4 21 
2. 3 3 3 2 2 13 
3. 2 2 3 3 2 12 
4. 5 5 5 5 5 25 
5. 4 4 4 3 3 18 
6. 4 5 3 5 5 22 
7. 5 5 4 5 5 24 
8. 3 3 5 3 4 18 
9. 3 3 2 3 2 13 
10. 3 3 4 3 4 17 
11. 4 3 4 4 4 19 
12. 4 4 5 5 5 23 
13. 3 3 3 2 2 13 
14. 3 2 2 4 3 14 
15. 3 3 4 4 4 18 
16. 2 2 3 3 3 13 
17. 4 4 4 5 5 22 
18. 4 4 4 3 4 19 
19. 3 5 3 5 4 20 
20. 3 4 3 2 2 14 
21. 5 4 5 4 5 23 
22. 5 5 5 5 4 24 
23. 3 2 3 3 2 13 
24. 4 4 4 3 3 18 
25. 5 5 4 5 5 24 
26. 5 5 5 4 5 24 
27. 4 4 2 4 4 18 
28. 5 4 5 5 5 24 
29. 5 5 4 5 5 24 
30. 4 4 3 4 4 19 
31. 4 5 5 5 5 24 
32. 5 5 4 5 5 24 
33. 5 5 5 5 5 25 
34. 4 3 4 5 5 21 
35. 3 4 3 3 4 17 
36. 5 5 4 5 5 24 
37. 4 4 5 5 5 23 
38. 4 4 3 4 3 18 
39. 3 4 4 4 3 18 
40. 4 4 5 3 4 20 
41. 3 4 4 2 2 15 
42. 3 4 4 2 4 17 
43. 2 3 3 3 2 13 
44. 3 4 4 2 2 15 
45. 3 4 4 4 3 18 
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46. 4 3 4 4 3 18 
47. 5 5 5 5 4 24 
48. 5 5 5 4 5 24 
49. 3 3 2 2 3 13 
50. 3 4 3 3 4 17 
51. 5 4 4 5 5 23 
52. 5 5 5 5 5 25 
53. 4 4 4 5 4 21 
54. 4 2 3 2 4 15 
55. 5 5 4 5 4 23 
56. 2 4 4 3 2 15 
57. 3 5 3 4 3 18 
58. 3 3 3 3 2 14 
59. 4 4 5 5 5 23 
60. 5 3 3 4 4 19 
61. 5 4 5 5 5 24 
62. 3 5 3 4 4 19 
63. 5 5 5 4 5 24 
64. 5 4 5 5 5 24 
65. 3 3 4 4 3 17 
66. 4 5 5 5 4 23 
67. 5 5 4 4 5 23 
68. 4 3 5 3 4 19 
69. 3 3 3 2 2 13 
70. 4 4 4 3 3 18 
71. 5 4 4 5 5 23 
72. 4 3 4 3 4 18 
73. 3 5 4 4 4 20 
74. 4 5 5 4 5 23 
75. 3 3 4 3 3 16 
76. 5 4 4 5 5 23 
77. 5 4 5 5 5 24 
78. 3 4 4 3 4 18 
79. 4 4 4 5 3 20 
80. 3 3 4 2 3 15 
81. 2 3 2 3 3 13 
82. 5 4 5 5 4 23 
83. 5 5 4 5 5 24 
84. 4 4 4 3 3 18 
85. 2 2 4 3 3 14 
86. 3 3 4 2 3 15 
87. 4 3 3 4 3 17 
88. 5 5 5 5 4 24 
89. 5 5 5 3 4 22 
90. 3 3 3 3 3 15 
91. 2 2 2 3 3 12 
92. 5 5 5 5 4 24 
93. 4 5 4 4 3 20 
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94. 3 4 2 2 4 15 
95. 3 3 3 4 3 16 
96. 4 5 5 5 5 24 
97. 3 3 4 3 3 16 
98. 3 5 4 5 4 21 
99. 3 4 4 4 5 20 

100. 5 4 5 5 5 24 

Total 382 392 392 385 383 1934 
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Lampiran 11. Jawaban Responden Mengenai Keputusan Pembelian (Y) 

No 
Keputusan Pembelian (Y) Total 

1 2 3 4 5 Skor 
1. 5 5 4 5 5 24 
2. 4 2 3 3 3 15 
3. 3 2 4 3 4 16 
4. 5 5 5 4 5 24 
5. 3 3 3 4 4 17 
6. 5 4 3 3 4 19 
7. 5 5 5 4 5 24 
8. 4 5 4 4 5 22 
9. 3 3 2 2 2 12 

10. 4 3 2 2 4 15 
11. 5 4 5 4 4 22 
12. 4 5 3 4 5 21 
13. 3 2 2 4 3 14 
14. 3 3 3 3 3 15 
15. 4 3 4 4 4 19 
16. 3 3 3 3 4 16 
17. 3 3 3 4 3 16 
18. 5 4 4 4 4 21 
19. 4 5 4 4 4 21 
20. 3 3 3 2 2 13 
21. 5 5 4 5 5 24 
22. 5 5 4 5 5 24 
23. 3 3 3 3 3 15 
24. 2 2 4 3 3 14 
25. 5 4 5 5 5 24 
26. 5 5 4 5 5 24 
27. 2 3 3 4 4 16 
28. 5 4 5 4 4 22 
29. 5 5 5 5 4 24 
30. 4 5 3 4 5 21 
31. 4 5 4 5 4 22 
32. 5 5 5 5 5 25 
33. 5 4 5 5 5 24 
34. 4 5 5 5 3 22 
35. 3 3 3 3 2 14 
36. 5 5 5 5 4 24 
37. 5 5 5 4 5 24 
38. 5 4 5 5 5 24 
39. 4 3 5 5 5 22 
40. 4 4 4 3 3 18 
41. 4 3 3 2 2 14 
42. 3 4 3 3 2 15 
43. 4 2 4 4 2 16 
44. 3 3 3 2 4 15 
45. 4 3 4 3 3 17 
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46. 3 4 4 3 3 17 
47. 5 5 4 5 4 23 
48. 5 5 5 4 4 23 
49. 2 3 3 3 4 15 
50. 3 4 3 2 4 16 
51. 3 4 5 4 4 20 
52. 5 5 4 4 5 23 
53. 4 4 5 4 4 21 
54. 3 3 4 3 2 15 
55. 4 5 5 4 4 22 
56. 3 3 4 4 3 17 
57. 3 4 4 4 4 19 
58. 2 3 2 3 3 13 
59. 4 5 5 4 5 23 
60. 3 4 4 4 5 20 
61. 5 5 4 5 5 24 
62. 3 4 3 5 4 19 
63. 5 4 5 5 5 24 
64. 4 5 4 4 5 22 
65. 3 4 5 5 5 22 
66. 5 5 4 4 5 23 
67. 4 4 3 5 3 19 
68. 4 5 4 3 5 21 
69. 4 3 3 3 3 16 
70. 3 4 2 4 4 17 
71. 4 4 5 5 4 22 
72. 5 5 4 4 4 22 
73. 4 3 4 4 4 19 
74. 5 5 4 5 5 24 
75. 3 3 4 2 4 16 
76. 4 5 5 4 4 22 
77. 5 5 4 5 5 24 
78. 3 4 4 4 3 18 
79. 4 4 4 3 3 18 
80. 3 4 3 2 3 15 
81. 2 3 3 2 3 13 
82. 5 4 5 5 5 24 
83. 4 5 5 5 5 24 
84. 4 4 4 5 5 22 
85. 2 3 4 2 3 14 
86. 3 4 3 3 3 16 
87. 2 3 2 4 3 14 
88. 5 5 5 5 4 24 
89. 4 3 5 5 4 21 
90. 3 2 3 3 3 14 
91. 4 2 4 3 3 16 
92. 4 3 4 4 4 19 
93. 3 4 5 5 4 21 
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94. 4 3 3 3 2 15 
95. 2 4 2 3 3 14 
96. 5 5 5 4 4 23 
97. 4 3 4 2 3 16 
98. 4 3 3 4 3 17 
99. 5 4 4 5 4 22 
100. 5 5 4 5 5 24 

Total 387 389 388 385 388 1937 
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Lampiran 12. Tabel Uji F 
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Lampiran 13. Tabel Uji t 

 
  



169 

 

 

Lampiran 14. Hasil Penelitian Berdasarkan Pengujian SPSS 

 

LOKASI (X1) Terhadap KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .885
a
 .784 .782 1.77060 

a. Predictors: (Constant), Lokasi 

 

 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.371 .971  1.411 .161 

Lokasi .663 .035 .885 18.851 .000 

a. Dependent Variable: keputusan Pembelian 

 

 

\ 

Correlations 

 Lokasi 

keputusan 

Pembelian 

Lokasi Pearson 

Correlation 

1 .885
**

 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 100 100 

keputusan 

Pembelian 

Pearson 

Correlation 

.885
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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SEGMENTASI (X2) Terhadap KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.693 1.014  3.643 .000 

Segmenting .811 .051 .847 15.785 .000 

a. Dependent Variable: keputusan Pembelian 

 

 

 

 

Correlations 

 Segmenting 

keputusan 

Pembelian 

Segmenting Pearson 

Correlation 

1 .847
**

 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 100 100 

keputusan 

Pembelian 

Pearson 

Correlation 

.847
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .847
a
 .718 .715 2.02340 

a. Predictors: (Constant), Segmenting 
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LOKASI (X1) DAN SEGMENTASI (X2) TERDADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN (Y) 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .944 .905  1.043 .300   

Lokasi .445 .062 .595 7.230 .000 .279 3.579 

Segmenting .327 .079 .342 4.160 .000 .279 3.579 

a. Dependent Variable: keputusan Pembelian 

 

 

 

 

Model Summary
b
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .904
a
 .817 .813 1.63944 

a. Predictors: (Constant), Segmenting, Lokasi 

b. Dependent Variable: keputusan Pembelian 

 

 

 

Model Summary 

Mode

l R 

R 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Change Statistics 

R Square 

Change 

F 

Change df1 df2 

Sig. F 

Change 

1 .904
a
 .817 .813 1.63944 .817 215.905 2 97 .000 

a. Predictors: (Constant), Segmenting, Lokasi 

 

 

 

ANOVA
a
 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1160.598 2 580.299 215.905 .000
b
 

Residual 260.712 97 2.688   

Total 1421.310 99    

a. Dependent Variable: keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Segmenting, Lokasi 
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