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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 2 Kuesioner Penelitian 

SURAT PENGANTAR KUESIONER PENELITIAN 

Kepada Yth 

Bapak Ibu/Sdr/I 

Konsumen 3Second Store Banjar 

Di Tempat  

 Assalamualaikum Wr.Wb 

 Perkenalkan, saya Medina Arayan, mahasiswa Program Studi Manajemen, 

Fakultas Ekonomi, Universitas Galuh. Saat ini saya sedang melakukan penelitian 

untuk penyusunan skripsi dengan judul “PENGARUH FLASH SALE DAN LIVE 

STREAMING TERHADAP IMPULSE BUYING (Suatu Studi pada 3Second 

Store Banjar di TikTok Shop)”. 

Sehubungan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara/i untuk menjadi responden dalam penelitian ini. Partisipasi 

yang diberikan sangat berarti bagi keberhasilan penelitian. Jawaban yang diberikan 

akan dijaga kerahasiaannya dan hanya dimanfaatkan untuk kepentingan akademis. 

Pengisian kuesioner ini bersifat sukarela dengan estimasi waktu sekitar 5–10 menit. 

Oleh karena itu, saya berharap Bapak/Ibu/Saudara/i dapat memberikan jawaban 

yang objektif sesuai dengan pengalaman pribadi. 

 Atas ketersediaannya meluangkan waktu mengisi dan menjawab semua 

pernyataan pernyataan dalam kuesioner ini, saya ucapkan terima kasih. 

 Wassalamualaikum Wr.Wb 

  

  

Banjar, Juli 2026 

 

 

Peneliti 
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A. PETUNJUK PENGISIAN 

1. Mohon kuesioner ini di isi oleh Bapak/Ibu/Saudara/i untuk menjawab seluruh 

pernyataan yang telah disediakan, dan bacalah pernyataan dengan seksama 

2. Isi identitas data diri sesuai dengan kolom yang tersedia. 

3. Pertanyaan berkaitan dengan flash sale dan live streaming terhadap impulse 

buying yang ditujukkan kepada seluruh konsumen 3Second Store Banjar. 

4. Saudara/i dipersilahkan menjawab dengan memilih salah satu dari kelima 

pilihan yang tersedia. 

5. Jawablah sejujur-jujurnya, karena di bawah ini tidak ada jawaban benar atau 

salah 

Adapun pendapat yang Bapak/Ibu/Saudara/i berikan mempunyai skor atau nilai 

sebagai berikut: 

Sangat Setuju (SS)   : 5 

Setuju (S)    : 4 

Kurang Setuju (KS)  : 3 

Tidak Setuju (TS)   : 2 

Sangat Tidak Setuju (STS)  : 1 

B. IDENTITAS RESPONDEN  

1. Jenis Kelamin 

 Laki-laki  Perempuan 

2. Usia 

 17 – 22 Tahun 

 23 – 28 Tahun 

 29 – 35 Tahun 

 > 35 Tahun 

3. Pekerjaan  

 Pelajar/Mahasiswa 

 Wiraswasta 

 Pegawai Negeri 

 Karyawan 

 Lainnya 

4. Pernah melihat program flash sale atau live streaming yang diadakan oleh 

3Second Store Banjar di TikTok Shop? 

 Ya 
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 Tidak 

5. Pernah membeli produk 3Second Store Banjar di TikTok Shop? 

 Ya 

 Tidak 
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PERNYATAAN MENGENAI IMPULSE BUYING (Y) 

Mohon dijawab sesuai dengan keadaan yang sebenarnya dengan memberi tanda 

pada kolom yang telah disesuaikan: 

No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S R TS STS 

5 4 3 2 1 

Spontanity (spontanitas) 

1 
Saya membeli produk 3Second Store Banjar secara 

spontan tanpa merencanakannya terlebih dahulu. 
     

2 
Saya sering memutuskan untuk membeli produk 

hanya dalam waktu singkat setelah melihatnya. 
     

Power, compulsion and simulation (dorongan kuat, mendesak, dan intens) 

3 
Saya merasa terdorong secara kuat untuk segera 

membeli produk yang saya lihat. 
     

4 

Saya sulit menahan keinginan untuk membeli 

produk saat melihat penawaran menarik dan 

merasa tidak ingin melewatkan kesempatan 

tersebut. 

     

Excitement and simulation (kegembiraan dan simulasi) 

5 
Saya merasa senang dan bersemangat saat 

melakukan pembelian secara tiba-tiba. 
     

6 

Saya merasakan kepuasan emosional tersendiri 

setiap kali berhasil mendapatkan produk yang saya 

inginkan secara mendadak. 

     

Disregard of consequences (mengabaikan konsekuensi) 

7 
Saya tetap membeli produk meskipun belum tentu 

sesuai dengan kebutuhan saya. 
     

8 

Saya cenderung tidak memikirkan dampak 

keuangan saat melakukan pembelian secara 

impulsif. 
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PERNYATAAN MENGENAI FLASH SALE (X1) 

Mohon dijawab sesuai dengan keadaan yang sebenarnya dengan memberi tanda 

pada kolom yang telah disesuaikan: 

No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S R TS STS 

5 4 3 2 1 

Discount (Diskon) 

1 

Besarnya potongan harga yang diberikan pada 

program flash sale 3Second Store Banjar membuat 

saya ingin melakukan pembelian 

     

2 
Harga produk saat flash sale jauh lebih murah 

dibandingkan harga normal. 
     

Frequency (Frekuensi) 

3 

Flash sale 3Second Store Banjar di TikTok Shop 

diadakan secara berkala pada waktu tertentu 

sehingga memudahkan pengguna untuk mengakses 

pada waktu tersebut 

     

4 

3Second Store Banjar sering mengadakan flash 

sale di TikTok Shop membuat saya selalu 

menantikan promo berikutnya. 

     

Duration (Durasi) 

5 
Waktu pelaksanaan flash sale yang terbatas 

membuat saya merasa harus segera membeli. 
     

6 
Durasi flash sale yang singkat mendorong saya 

untuk cepat mengambil keputusan pembelian. 
     

Availability (Ketersediaan barang) 

7 
Stok produk yang terbatas saat flash sale membuat 

saya tertarik untuk segera membeli. 
     

8 
Ketersediaan barang yang terbatas membuat saya 

merasa harus bersaing dengan pembeli lain. 
     

Attactive Flash sale Promo (Kemenarikan) 

9 

Tampilan promosi flash sale yang diadakan oleh 

3Second Store Banjar di TikTok Shop menarik 
perhatian membuat saya tertarik untuk 

melihat/membuka lebih banyak produk yang 

sedang ditawarkan 

     

10 
Cara penyampaian promosi flash sale membuat 

saya semakin tertarik untuk berbelanja. 
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PERNYATAAN MENGENAI LIVE STREAMING (X2) 

Mohon dijawab sesuai dengan keadaan yang sebenarnya dengan memberi tanda 

pada kolom yang telah disesuaikan: 

No Pernyataan 

Jawaban Pernyataan 

SS S R TS STS 

5 4 3 2 1 

Interaction (Interaksi) 

1 

Saya dapat berinteraksi langsung dengan penjual 

melalui kolom komentar saat live streaming 

berlangsung. 

     

2 
Penjual merespon pertanyaan atau komentar saya 

dengan cepat selama sesi live streaming. 
     

Real time (Waktu nyata) 

3 
Informasi produk yang disampaikan saat live 

streaming bersifat real time dan up to date. 
     

4 
Saya dapat melihat kondisi produk secara langsung 

(real time) melalui siaran live streaming. 
     

Alat promosi 

5 
Live streaming digunakan sebagai sarana promosi 

yang efektif oleh 3Second Store Banjar. 
     

6 

Melalui live streaming, saya mendapatkan 

informasi promo dan produk terbaru secara 

langsung. 
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Lampiran 3 Jumlah Konsumen 3Second Store Banjar di TikTok Shop Periode Maret 

2025-Februari 2026 
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Lampiran 4 Bukti Penyebaran Kuesioner 
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Lampiran 5 Jawaban Responden pada Google Form 
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Lampiran 6 Data Mentah Hasil Penelitian 

Data Mentah Hasil Penelitian Variabel Flash sale 

NO 
PERNYATAAN FLASH SALE (X1) 

Total X1 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 4 3 3 4 5 4 3 4 4 4 38 

2 4 5 4 5 4 4 3 4 5 4 42 

3 4 5 4 5 4 5 5 4 4 3 43 

4 5 4 4 5 5 4 5 3 4 4 43 

5 5 4 5 4 5 5 3 5 4 4 44 

6 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

7 4 5 4 4 4 3 3 3 5 4 39 

8 4 5 4 3 4 5 4 3 4 4 40 

9 5 4 3 2 1 5 4 3 3 2 32 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

11 4 2 4 4 4 3 4 4 5 4 38 

12 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 45 

13 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 42 

14 4 5 4 5 4 4 4 3 4 4 41 

15 3 3 4 3 5 3 4 4 5 5 39 

16 4 5 4 4 3 4 4 4 5 5 42 

17 4 5 3 4 3 4 3 5 4 4 39 

18 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 46 

19 4 4 3 5 4 4 5 4 3 5 41 

20 5 5 4 5 4 3 5 3 5 4 43 

21 4 4 3 2 4 5 4 2 4 4 36 

22 5 4 4 3 4 5 3 5 5 4 42 

23 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 42 

24 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 44 

25 4 5 3 4 5 3 3 2 5 5 39 

26 3 4 5 4 4 5 3 3 4 5 40 

27 3 4 4 2 4 4 3 2 4 4 34 

28 4 5 3 4 3 4 5 3 4 4 39 

29 4 3 2 4 5 4 4 3 3 4 36 

30 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 47 

31 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 38 

32 4 5 5 3 5 4 3 5 4 3 41 

33 4 4 3 3 5 5 4 2 5 4 39 

34 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 34 

35 5 5 4 4 4 3 4 4 4 4 41 

36 5 5 4 5 3 3 5 4 5 5 44 

37 4 4 3 5 4 5 4 3 5 2 39 

38 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

39 4 5 3 5 4 3 5 3 4 4 40 

40 4 3 5 2 4 4 3 4 3 4 36 
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41 5 4 4 5 3 5 4 4 3 5 42 

42 4 5 3 4 3 2 3 4 3 4 35 

43 5 4 5 5 5 3 4 4 5 5 45 

44 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 48 

45 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 44 

46 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 36 

47 5 5 4 5 4 3 4 3 4 4 41 

48 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

49 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 44 

50 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 44 

51 4 4 5 3 5 3 4 5 3 5 41 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

53 4 5 4 3 3 4 4 5 4 5 41 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

55 4 1 4 2 3 5 3 2 4 4 32 

56 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

58 5 4 5 5 4 3 4 4 4 4 42 

59 4 4 3 3 4 5 3 3 4 4 37 

60 4 4 2 3 5 5 4 2 4 4 37 

61 5 4 4 5 4 3 3 3 4 5 40 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

63 4 4 4 3 5 4 3 3 3 4 37 

64 4 5 4 4 3 3 4 3 4 4 38 

65 4 4 4 4 5 5 2 2 4 4 38 

66 4 5 4 5 4 4 5 3 2 4 40 

67 5 4 4 3 4 5 3 4 3 4 39 

68 5 4 4 4 5 3 4 4 4 4 41 

69 5 5 4 4 3 3 4 4 4 4 40 

70 5 3 5 3 5 2 5 5 5 3 41 

71 5 5 4 4 4 5 4 3 4 4 42 

72 4 5 4 3 4 5 4 3 4 4 40 

73 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

74 5 3 4 3 4 4 2 2 4 5 36 

75 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 44 

76 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 42 

77 5 4 4 4 5 5 3 2 4 4 40 

78 5 4 4 3 5 4 3 3 3 5 39 

79 4 5 4 4 3 4 4 3 4 4 39 

80 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 43 

81 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 42 

82 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 43 

83 4 4 4 5 5 5 4 2 4 4 41 

84 4 4 4 3 3 4 4 3 4 3 36 
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85 4 4 4 3 4 4 2 3 4 4 36 

86 4 2 4 4 4 3 4 4 5 4 38 

87 4 3 5 2 4 4 3 4 3 4 36 

88 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 42 

89 4 4 4 4 4 4 4 3 5 5 41 

90 4 4 5 5 3 4 5 3 5 5 43 

91 5 4 4 4 5 5 4 3 4 4 42 

92 5 4 3 4 5 4 4 5 3 5 42 

93 5 4 5 4 4 3 4 3 4 4 40 

JML 407 394 376 369 386 375 361 337 386 391 3782 
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Data Mentah Hasil Penelitian Variabel Live streaming 

NO 
PERNYATAAN LIVE STREAMING (X2) 

Total X2 
1 2 3 4 5 6 

1 4 4 5 3 4 4 24 

2 5 4 4 4 5 5 27 

3 4 5 4 5 4 5 27 

4 5 4 4 3 4 3 23 

5 4 4 4 4 4 4 24 

6 4 4 4 4 4 4 24 

7 4 4 4 4 4 4 24 

8 4 3 4 4 4 5 24 

9 1 5 4 3 2 1 16 

10 5 5 5 5 5 5 30 

11 4 3 4 4 4 5 24 

12 4 4 4 4 4 4 24 

13 5 4 4 5 4 4 26 

14 4 4 5 4 5 4 26 

15 4 5 4 3 5 3 24 

16 4 3 4 4 3 4 22 

17 5 5 4 4 4 4 26 

18 5 5 4 4 5 5 28 

19 4 5 3 4 4 5 25 

20 5 4 5 4 5 5 28 

21 4 3 3 3 4 5 22 

22 4 3 5 4 3 4 23 

23 4 4 4 4 5 4 25 

24 5 4 5 4 5 4 27 

25 5 4 5 3 5 5 27 

26 5 4 4 3 5 4 25 

27 4 4 4 4 4 3 23 

28 3 4 3 4 4 3 21 

29 4 4 5 3 4 5 25 

30 4 5 4 4 5 5 27 

31 4 4 4 4 4 4 24 

32 5 5 5 4 4 3 26 

33 4 5 5 4 5 4 27 

34 5 5 5 5 5 5 30 

35 5 5 5 4 5 4 28 

36 5 4 4 5 5 5 28 

37 3 4 5 4 4 5 25 

38 3 4 4 5 5 5 26 

39 5 4 5 4 3 4 25 

40 4 4 5 3 4 4 24 

41 4 4 5 4 5 4 26 

42 4 3 4 5 3 3 22 
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43 4 5 5 4 5 4 27 

44 5 3 5 5 4 5 27 

45 5 4 4 5 5 5 28 

46 4 4 4 4 4 4 24 

47 5 5 4 4 4 4 26 

48 4 4 4 4 4 4 24 

49 4 4 4 5 4 4 25 

50 5 4 4 4 5 4 26 

51 5 5 5 5 5 5 30 

52 5 5 5 4 4 4 27 

53 4 4 5 5 4 5 27 

54 4 4 4 4 4 4 24 

55 5 4 4 4 4 3 24 

56 5 5 5 5 5 5 30 

57 5 5 5 5 5 5 30 

58 4 4 3 4 5 5 25 

59 5 4 4 4 5 5 27 

60 5 5 5 4 5 5 29 

61 5 5 5 5 5 5 30 

62 4 4 4 4 4 4 24 

63 4 4 5 4 4 4 25 

64 5 5 5 5 4 4 28 

65 5 5 5 5 5 5 30 

66 5 4 4 4 4 4 25 

67 4 4 3 4 4 4 23 

68 4 5 4 4 4 4 25 

69 4 4 4 5 5 5 27 

70 3 5 3 5 4 4 24 

71 4 4 5 4 5 5 27 

72 4 4 5 5 5 4 27 

73 4 4 4 4 4 4 24 

74 3 3 4 1 3 5 19 

75 5 5 5 5 5 5 30 

76 4 4 4 5 4 4 25 

77 4 5 4 4 4 5 26 

78 4 5 4 4 4 4 25 

79 5 5 5 5 5 4 29 

80 5 5 4 4 5 5 28 

81 4 4 4 4 4 4 24 

82 4 5 5 4 4 4 26 

83 5 5 4 4 4 5 27 

84 4 3 4 4 4 4 23 

85 4 5 5 4 5 3 26 

86 4 3 4 4 4 5 24 
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87 4 4 5 3 4 4 24 

88 4 4 4 5 4 5 26 

89 5 5 5 5 5 5 30 

90 5 4 5 4 4 5 27 

91 5 5 4 4 5 4 27 

92 4 5 5 5 5 5 29 

93 5 5 5 5 5 5 30 

JML 402 398 405 386 404 401 2396 
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Data Mentah Hasil Penelitian Variabel Impulse buying 

NO 
PERNYATAAN IMPULSE BUYING (Y) 

Total X1 
1 2 3 4 5 6 7 8 

1 4 5 4 4 3 4 4 2 30 

2 4 2 3 3 4 4 2 1 23 

3 4 5 5 4 5 4 4 3 34 

4 4 4 4 5 3 4 4 4 32 

5 5 5 4 4 3 4 4 4 33 

6 3 3 3 4 3 4 3 3 26 

7 3 3 3 3 4 4 2 3 25 

8 3 4 4 5 3 4 4 3 30 

9 5 4 3 2 1 5 4 5 29 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

12 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

13 4 4 4 4 4 4 3 3 30 

14 4 3 4 4 4 4 3 4 30 

15 5 4 5 5 4 5 4 5 37 

16 4 4 3 3 4 5 4 5 32 

17 3 3 4 4 5 4 3 2 28 

18 5 4 4 5 4 5 4 5 36 

19 3 4 3 4 5 3 3 3 28 

20 3 3 3 5 3 5 3 3 28 

21 3 3 4 4 4 4 3 3 28 

22 5 3 5 4 4 4 3 5 33 

23 3 3 4 4 3 4 3 3 27 

24 4 4 4 5 4 5 4 5 35 

25 4 3 4 2 4 4 2 2 25 

26 4 4 4 3 5 4 4 4 32 

27 4 4 5 4 4 4 3 5 33 

28 4 3 4 3 5 3 4 4 30 

29 2 3 4 3 5 3 2 3 25 

30 4 5 5 5 4 4 4 4 35 

31 3 3 3 4 3 3 3 4 26 

32 5 5 4 5 5 4 3 5 36 

33 5 4 5 5 5 5 4 5 38 

34 3 3 4 3 3 4 3 3 26 

35 5 4 4 4 5 5 4 4 35 

36 3 3 3 4 3 3 3 3 25 

37 4 5 4 3 4 5 5 4 34 

38 4 4 4 4 4 5 4 4 33 

39 3 4 4 5 4 5 3 3 31 

40 4 3 4 5 4 4 4 1 29 

41 5 4 5 4 5 3 4 4 34 
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42 2 1 2 3 4 5 5 4 26 

43 5 4 5 5 4 3 5 5 36 

44 4 3 4 4 3 4 3 3 28 

45 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

46 3 4 4 3 3 4 3 3 27 

47 3 3 3 3 4 3 3 3 25 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

49 3 3 3 4 3 3 3 3 25 

50 4 4 4 4 5 5 5 4 35 

51 2 3 4 5 4 4 5 2 29 

52 4 3 4 5 5 4 2 2 29 

53 4 5 4 5 4 5 4 3 34 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

55 5 3 4 4 5 5 4 5 35 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

58 3 3 3 4 3 4 3 3 26 

59 4 2 4 5 4 4 3 3 29 

60 4 4 4 5 4 5 4 4 34 

61 4 5 5 4 3 5 4 3 33 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

63 3 3 3 4 3 3 3 3 25 

64 2 3 4 3 3 4 1 3 23 

65 2 4 5 5 4 4 3 3 30 

66 5 4 3 3 3 4 4 3 29 

67 3 5 3 4 4 4 2 4 29 

68 4 4 4 3 4 4 3 3 29 

69 3 3 4 5 3 5 2 3 28 

70 1 1 4 5 5 5 2 2 25 

71 3 3 3 4 5 5 3 2 28 

72 4 4 5 5 5 4 4 2 33 

73 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

74 5 5 5 5 3 5 5 4 37 

75 4 4 4 4 3 3 3 3 28 

76 4 4 4 4 5 4 4 4 33 

77 5 3 4 4 4 5 4 4 33 

78 3 3 4 3 4 5 3 3 28 

79 2 3 4 4 3 4 1 3 24 

80 5 5 5 3 3 3 3 3 30 

81 3 3 3 4 3 4 3 3 26 

82 4 4 3 3 4 4 3 3 28 

83 3 4 5 5 5 5 4 4 35 

84 3 3 4 4 4 4 3 3 28 

85 3 2 4 5 4 4 3 3 28 
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86 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

87 4 3 4 5 4 4 4 1 29 

88 4 3 4 4 4 5 4 3 31 

89 4 4 4 5 4 4 4 4 33 

90 4 4 3 4 3 5 3 3 29 

91 4 5 4 4 5 4 4 4 34 

92 4 3 4 5 5 5 4 4 34 

93 3 3 4 5 4 5 4 3 31 

JML 350 340 368 382 368 391 326 323 2848 
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Lampiran 7 Hasil SPSS 

1. Pengaruh Flash sale terhadap Impulse buying 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 X1b . Enter 

a. Dependent Variable: Y 

b. All requested variables entered. 

Correlations 

 X1 Y 

X1 Pearson Correlation 1 ,328** 

Sig. (2-tailed)  ,001 

N 93 93 

Y Pearson Correlation ,328** 1 

Sig. (2-tailed) ,001  

N 93 93 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,328a ,108 ,098 3,752 

a. Predictors: (Constant), X1 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 154,643 1 154,643 10,984 ,001b 

Residual 1281,185 91 14,079   

Total 1435,828 92    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X1 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 16,077 4,406  3,649 ,000 

X1 ,358 ,108 ,328 3,314 ,001 

a. Dependent Variable: Y 

 

2. Pengaruh Live streaming terhadap Impulse buying 
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Variables Entered/Removeda 

 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 X2b . Enter 

a. Dependent Variable: Y 

b. All requested variables entered. 

Correlations 

 X2 Y 

X2 Pearson Correlation 1 ,114 

Sig. (2-tailed)  ,276 

N 93 93 

Y Pearson Correlation ,114 1 

Sig. (2-tailed) ,276  

N 93 93 
 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,114a ,013 ,002 3,946 

a. Predictors: (Constant), X2 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 18,689 1 18,689 1,200 ,276b 

Residual 1417,139 91 15,573   

Total 1435,828 92    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X2 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 26,026 4,217  6,172 ,000 

X2 ,178 ,163 ,114 1,095 ,276 

a. Dependent Variable: Y 

 

3. Pengaruh Flash Sale dan Live Streaming terhadap Impulse Buying 

 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 X2, X1b . Enter 

a. Dependent Variable: Y 
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b. All requested variables entered. 

Correlations 

 X1 X2 Y 

X1 Pearson Correlation 1 ,446** ,328** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,001 

N 93 93 93 

X2 Pearson Correlation ,446** 1 ,114 

Sig. (2-tailed) ,000  ,276 

N 93 93 93 

Y Pearson Correlation ,328** ,114 1 

Sig. (2-tailed) ,001 ,276  

N 93 93 93 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed) 
 

 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,330a ,109 ,089 3,77023 

a. Predictors: (Constant), X2, X1 

b. Dependent Variable: Y 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 156,514 2 78,257 5,505 ,006b 

Residual 1279,314 90 14,215   

Total 1435,828 92    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X2, X1 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 
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1 (Constant) 16,905 4,981  3,394 ,001 

X1 ,377 ,121 ,346 3,114 ,002 

X2 -,063 ,174 -,040 -,363 ,718 

a. Dependent Variable: Y 
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Lampiran 8 Distribusi Tabel 

Distribusi t Tabel 

Titik Persentase Distribusi t (df = 81 – 120) 
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Distribusi f Tabel 

Titik Persentase Distribusi t (df = 46 – 90) 

 


