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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

Lampiran 1  

SK Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 2 

Surat Ijin Penelitian 

 

  



183 
 

  



184 
 

Lampiran 3 

Surat Balasan Persetujuan Izin Penelitian 
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Balasan dari Influencer Imas Fahriaty melalui pihak ke tiga 
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Lampiran 5 

Kuesioner Penelitian 

Kuesioner Penelitian"PENGARUH VISUAL BRANDING DAN 

STORYTELLING INFLUENCER IMAS FAHRIATY 

TERHADAP 

ENGAGEMENT RATE" (Suatu Studi pada Konsumen Cireng 

Jumbo Dapur Amos melalui E-Commerce TikTok di Fakultas 

Ekonomi Universitas Galuh) 

Assalamualaikum wr.wb. 

Perkenalkan, saya Kania Fany Syafira, 

mahasiswa Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, 

Universitas Galuh. Saat ini saya sedang melakukan penelitian 

untuk penyusunan skripsi dengan judul 

“PENGARUH VISUAL BRANDING DAN STORYTELLING 

INFLUENCER IMAS 

FAHRIATY TERHADAP ENGAGEMENT RATE (Suatu Studi 

pada Konsumen Cireng Jumbo Dapur Amos melalui E-

Commerce TikTok di Fakultas Ekonomi Universitas Galuh)”. 

Sehubungan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara/i untuk menjadi responden dalam penelitian ini. 

Partisipasi yang diberikan sangat berarti bagi keberhasilan penelitian. 

Jawaban yang diberikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya 

dimanfaatkan untuk kepentingan akademis. 

Pengisian kuesioner ini bersifat sukarela dengan 

estimasi waktu sekitar 5–10 menit. Oleh karena itu, saya berharap 

Bapak/Ibu/Saudara/i dapat memberikan jawaban yang objektif 

sesuai dengan pengalaman pribadi. Atas 

ketersediaannya meluangkan waktu mengisi dan menjawab semua 

pernyataan pernyataan dalam kuesioner ini, saya ucapkan terima 

kasih. 

Wassalamu'alaikum Wr. Wb. 
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Visual Branding 

No Pernyataan Jawaban Pernyataan 

    SS S KS TS STS 

    5 4 3 2 1 

Warna 

1 

Kombinasi warna yang digunakan oleh 

Influencer Imas Fahriaty pada konten 

TikTok Cireng Jumbo Dapur Amos 

menarik perhatian saya.  

          

2 

Kombinasi warna yang digunakan 

dalam konten TikTok Imas Fahriaty 

terlihat konsisten dengan identitas 

merek Cireng Jumbo Dapur Amos 

          

Logo 

1 

Logo Cireng Jumbo Dapur Amos 

mudah saya kenali saat muncul dalam 

konten TikTok Imas Fahriaty.   

          

2 

Logo Cireng Jumbo Dapur Amos yang 

ditampilkan dalam konten TikTok 

mudah diingat setelah saya melihat 

kontennya. 

          

Gambar 

1 

Gambar pada konten TikTok Imas 

Fahriaty mengenai  Cireng Jumbo 

Dapur Amos memiliki kualitas visual 

yang baik.    

          

2 

Gambar produk yang ditampilkan 

terlihat jelas dan mampu menunjukkan 

kualitas produk Cireng Jumbo Dapur 

Amos. 

          

Tipografi 

1 

Jenis huruf (font) yang digunakan Imas 

Fahriaty pada konten TikTok Cireng 

Jumbo Dapur Amos mudah dibaca.      

          

2 

Penggunaan tipografi pada konten 

TikTok membantu saya memahami 

informasi yang disampaikan.   
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Storytelling 

No Pernyataan Jawaban Pernyataan 

    SS S KS TS STS 

    5 4 3 2 1 

Orisinalitas 

1 

Cerita yang disampaikan oleh 

Influencer Imas Fahriaty sesuai dengan 

pengalaman penggunaan produk yang 

ditampilkan. 

          

2 

Keaslian cerita yang disampaikan oleh 

Influencer Imas Fahriaty membuat 

saya lebih tertarik untuk berinteraksi 

dengan konten Cireng Jumbo Dapur 

Amos di TikTok.   

          

Keringkasan 

3 

Cerita yang disampaikan oleh 

Influencer Imas Fahriaty mengenai 

Cireng Jumbo Dapur Amos 

disampaikan secara singkat dan jelas.   

          

4 

Storytelling yang disampaikan tetap 

menarik dan mudah diingat meskipun 

berdurasi singkat. 

          

Plot Twist 

5 

Adanya unsur kejutan dalam cerita 

membuat saya semakin tertarik 

mengikuti konten hingga selesai.     

          

6 

Plot twist dalam cerita yang 

disampaikan Imas Fahriaty membuat 

konten Cireng Jumbo Dapur Amos 

terasa lebih menarik dibandingkan 

konten promosi lainnya.   

          

Humor 

7 

Storytelling yang disampaikan oleh 

Influencer Imas Fahriaty mengandung 

unsur humor yang menghibur.        

          

8 

Unsur humor dalam storytelling yang 

disampaikan Imas Fahriaty membuat 

saya lebih menikmati konten TikTok 

Cireng Jumbo Dapur Amos.     
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Engagement Rate 

No Pernyataan Jawaban Pernyataan 

    SS S KS TS STS 

    5 4 3 2 1 

Like 

1 

Saya memberikan tanda suka (like) pada 

konten TikTok Cireng Jumbo Dapur Amos 

yang dipromosikan oleh Influencer Imas 

Fahriaty karena kontennya menarik.   

          

2 

Saya sering memberikan like pada konten 

TikTok Cireng Jumbo Dapur Amos yang 

dipromosikan oleh Influencer Imas Fahriaty.    

          

3 

Saya terdorong untuk memberikan like 

setelah menonton konten TikTok Cireng 

Jumbo Dapur Amos yang disampaikan Imas 

Fahriaty hingga selesai.  

          

Comment 

4 

Saya terdorong untuk memberikan komentar 

pada konten TikTok Cireng Jumbo Dapur 

Amos yang dipromosikan oleh Influencer 

Imas Fahriaty.   

          

5 

Saya memberikan komentar untuk bertanya 

atau memberikan tanggapan terhadap isi 

konten. 

          

6 

Saya memberikan komentar untuk 

menyampaikan pendapat atau pengalaman 

saya mengenai produk Cireng Jumbo Dapur 

Amos.  

          

Share 

7 

Saya membagikan konten TikTok Cireng 

Jumbo Dapur Amos yang disampaikan oleh 

influencer Imas Fahriaty karena isi kontennya 

menarik.       

          

8 
Saya membagikan konten TikTok apabila 

saya merasa kontennya bermanfaat.   
          

9 

Saya bersedia membagikan konten TikTok 

Cireng Jumbo Dapur Amos yang disampaikan 

oleh influencer Imas Fahriaty kepada teman 

atau keluarga yang mungkin tertarik dengan 

produk tersebut.  

          

Saves 
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10 

Saya menyimpan konten TikTok Cireng 

Jumbo Dapur Amos yang disampaikan oleh 

influencer Imas Fahriaty agar dapat saya lihat 

kembali di kemudian hari.          

          

11 

Saya bersedia menyimpan konten TikTok 

Cireng Jumbo Dapur Amos yang disampaikan 

oleh influencer Imas Fahriaty karena 

kontennya menarik dan informatif.      

          

12 

Saya menyimpan konten TikTok agar dapat 

saya jadikan referensi ketika ingin membeli 

produk. 

          

Click-Through-Rate 

13 

Saya mengklik tautan produk Cireng Jumbo 

Dapur Amos karena konten yang ditampilkan 

oleh influencer Imas Fahriaty menarik 

perhatian saya.        

          

14 

Saya mengklik tautan produk untuk 

memperoleh informasi lebih lengkap 

mengenai Cireng Jumbo Dapur Amos.     

          

15 

Saya terdorong untuk melakukan pembelian 

produk Cireng Dapur Amos melalui tautan 

yang ditampilkan oleh influencer Imas 

Fahriaty 
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Lampiran 6 

Data Penjualan Cireng Jumbo Isi Dapur Amos melalui e-commerce TikTok 

Influencer Imas Fahriaty per tiga bulan Mei – Juli 2026 
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Lampiran 7 

Gambar Produk- produk yang ditawarkan oleh Dapur Amos 
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Sumber: TikTok Dapur Amos.  
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Lampiran 8 

Bukti Penyebaran Kuesioner 
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Lampiran 9 

Jawaban Responden pada Google Form 
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Lampiran 10 

Data Mentah Hasil Penelitian 

Data Mentah X1 

NO 1 2 3 4 5 6 7 8 
Total 

X1 

1 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

2 4 5 3 5 4 5 3 3 32 

3 5 4 4 3 5 4 3 4 32 

4 5 4 4 3 5 4 4 4 33 

5 5 4 4 3 4 5 4 2 31 

6 3 4 4 4 3 4 4 5 31 

7 2 2 2 3 2 2 2 3 18 

8 3 4 3 4 5 4 2 3 28 

9 4 4 5 3 5 5 4 4 34 

10 3 3 4 3 3 4 4 3 27 

11 4 5 4 5 4 4 5 4 35 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

14 4 4 5 5 3 5 5 1 32 

15 5 5 4 5 4 4 4 4 35 

16 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

17 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

18 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

19 4 4 5 4 4 4 5 4 34 

20 5 4 3 5 4 4 5 2 32 

21 3 2 4 4 5 4 4 3 29 

22 4 5 4 4 5 4 4 4 34 

23 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

24 5 5 4 4 3 4 4 2 31 

25 4 5 3 5 4 5 4 2 32 

26 4 5 5 3 5 4 5 3 34 

27 5 4 3 5 4 5 4 3 33 

28 4 5 3 4 5 5 4 4 34 

29 4 3 4 5 4 3 4 4 31 

30 3 4 4 4 3 4 3 4 29 

31 5 4 4 5 3 4 4 3 32 

32 4 5 4 4 5 5 5 4 36 

33 4 4 5 4 4 5 4 4 34 
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34 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

35 4 4 5 4 4 5 4 5 35 

36 5 4 4 4 4 5 5 4 35 

37 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

38 5 5 4 4 5 4 4 4 35 

39 4 5 5 5 5 5 5 5 39 

40 4 4 4 5 5 4 5 4 35 

41 5 4 3 5 3 2 4 3 29 

42 4 4 2 3 4 3 4 5 29 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

44 4 4 4 5 4 1 5 4 31 

45 4 4 4 5 4 3 5 3 32 

46 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

48 4 3 4 4 3 4 4 5 31 

49 4 5 4 5 4 5 5 4 36 

50 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

51 4 5 4 5 4 3 4 4 33 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

54 5 4 4 5 4 5 5 4 36 

55 5 4 3 3 5 4 4 4 32 

56 5 4 5 4 5 4 5 3 35 

57 4 4 2 3 4 3 4 5 29 

58 4 4 4 1 1 2 2 5 23 

59 5 4 5 4 4 5 4 5 36 

60 4 4 3 3 3 3 3 3 26 

61 4 4 4 4 5 5 5 4 35 

62 5 5 4 5 4 5 5 5 38 

63 5 4 3 5 4 5 4 4 34 

64 5 4 3 4 5 4 4 3 32 

65 5 4 3 4 5 4 4 5 34 

 274 269 253 264 264 265 268 248 2105 
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Data Mentah X2 

NO 1 2 3 4 5 6 7 8 
TOTAL 

X2 

1 4 4 4 3 3 3 3 3 27 

2 5 4 3 4 5 4 5 3 33 

3 5 5 4 4 3 3 4 4 32 

4 5 4 4 1 3 2 4 3 26 

5 4 5 5 2 3 5 4 3 31 

6 4 5 4 3 4 4 4 4 32 

7 2 2 2 2 2 2 2 2 16 

8 4 4 3 5 2 2 4 4 28 

9 5 5 3 3 3 5 5 5 34 

10 3 4 3 4 3 4 3 4 28 

11 4 5 4 5 4 4 5 4 35 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

13 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

14 5 5 5 5 5 4 5 4 38 

15 5 5 5 4 4 4 5 5 37 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

19 4 4 5 4 5 3 3 2 30 

20 5 4 3 5 4 2 3 4 30 

21 4 4 3 5 3 2 1 2 24 

22 4 4 4 4 5 4 4 5 34 

23 4 3 3 4 4 3 4 4 29 

24 4 5 4 3 1 3 4 5 29 

25 5 4 3 3 2 3 5 4 29 

26 5 4 3 2 3 4 5 4 30 

27 4 5 5 3 4 2 4 5 32 

28 4 5 4 4 3 3 4 5 32 

29 4 4 5 3 4 4 4 3 31 

30 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

31 5 5 4 3 5 3 3 4 32 

32 4 4 5 5 4 5 4 4 35 

33 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

35 4 5 5 5 4 5 5 4 37 

36 4 2 4 3 4 4 4 5 30 

37 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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38 4 5 4 4 5 4 4 4 34 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

40 4 4 5 5 4 4 4 5 35 

41 5 4 3 5 3 4 5 4 33 

42 4 4 4 5 2 3 3 2 27 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

44 4 4 3 4 3 3 4 3 28 

45 2 3 4 3 4 4 3 4 27 

46 4 3 4 4 3 3 4 3 28 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

48 3 4 4 3 4 4 3 4 29 

49 5 5 5 5 4 4 5 3 36 

50 4 4 3 4 3 4 3 3 28 

51 4 5 4 4 5 5 3 4 34 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

54 4 4 5 3 4 3 4 5 32 

55 4 5 5 4 5 4 4 5 36 

56 5 4 5 3 4 5 5 4 35 

57 4 4 4 5 2 3 3 2 27 

58 4 3 3 4 3 5 3 5 30 

59 4 5 4 4 5 4 5 4 35 

60 4 3 3 4 3 2 2 3 24 

61 4 4 5 4 4 4 4 5 34 

62 4 5 4 5 5 4 5 5 37 

63 5 4 5 4 3 3 4 4 32 

64 5 4 3 2 4 3 5 4 30 

65 5 4 5 3 4 5 4 5 35 

 271 270 261 248 242 240 256 255 2043 
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Data Mentah Y 

NO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 Y 

1 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 58 

2 5 4 3 4 5 3 4 4 5 3 4 4 5 4 4 61 

3 5 4 4 4 3 4 4 5 3 3 4 5 4 5 5 62 

4 5 4 4 3 4 4 3 4 5 5 2 3 5 4 4 59 

5 4 5 4 3 4 3 5 5 4 2 4 4 4 5 4 60 

6 4 4 4 5 3 4 5 4 5 5 4 3 4 4 4 62 

7 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 30 

8 4 5 3 4 4 3 3 3 2 4 5 4 3 3 4 54 

9 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 66 

10 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 53 

11 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 65 

12 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 64 

13 4 4 4 2 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 55 

14 4 3 5 2 5 4 5 5 5 5 4 3 5 3 4 62 

15 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 69 

16 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 3 49 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 58 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 61 

19 3 2 2 1 1 1 2 3 2 3 4 4 3 3 3 37 

20 5 3 4 3 2 2 4 5 5 4 5 3 5 4 4 58 

21 4 5 3 2 2 3 4 3 4 3 2 3 4 5 4 51 

22 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 63 

23 4 4 4 2 2 3 3 4 4 2 3 4 4 4 4 51 

24 5 4 4 4 2 4 5 4 3 5 4 3 4 3 5 59 

25 5 4 4 3 4 4 5 4 5 3 4 5 4 5 4 63 

26 4 5 4 3 3 5 4 5 4 3 5 4 5 4 4 62 

27 5 4 5 3 4 3 5 4 5 2 5 4 4 5 4 62 

28 4 3 4 4 4 5 5 5 4 4 3 3 5 4 5 62 

29 4 4 4 3 4 4 5 3 4 4 4 4 4 3 5 59 

30 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 59 

31 4 3 5 5 4 4 5 5 3 5 3 4 4 4 4 62 

32 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 64 

33 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 62 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

35 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 70 

36 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 62 

37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

38 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 61 
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39 4 4 1 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 54 

40 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 67 

41 4 5 5 3 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 65 

42 4 3 4 3 3 3 3 3 3 2 2 4 4 3 5 49 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

44 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 52 

45 3 4 2 3 2 4 4 2 2 2 2 2 3 4 3 42 

46 4 4 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 54 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

48 4 3 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 58 

49 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 4 5 3 4 4 60 

50 3 4 4 5 4 4 3 5 3 3 4 4 3 3 3 55 

51 5 3 4 5 4 4 5 3 5 4 5 4 3 4 4 62 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

53 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

54 5 4 4 2 4 3 4 5 5 2 4 5 4 5 4 60 

55 4 5 3 4 5 3 4 5 3 4 5 3 4 5 4 61 

56 5 4 5 3 2 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 63 

57 4 3 4 3 5 3 3 3 2 4 4 3 4 3 5 53 

58 5 1 2 3 3 4 5 5 5 5 5 2 4 4 4 57 

59 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 64 

60 3 3 3 2 3 2 2 4 3 3 4 3 3 4 4 46 

61 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 62 

62 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 71 

63 5 4 5 4 3 4 4 5 3 2 5 4 4 5 4 61 

64 5 4 5 4 5 3 5 3 4 4 5 5 4 5 4 65 

65 5 4 3 5 4 5 4 3 5 4 5 3 5 4 5 64 

  275 255 254 234 242 242 260 264 260 243 261 252 262 264 267 3835 
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Lampiran 11 

Tabulasi Data Visual Branding (X1) dan Engagement Rate (Y) 

pada pada Konsumen Cireng Jumbo Dapur Amos melalui E-Commerce 

Tiktok di Fakultas Ekonomi Universitas Galuh 

No  X1 Y X12 Y2 X1.Y 

1 30 58 900 3364 1740 

2 32 61 1024 3721 1952 

3 32 62 1024 3844 1984 

4 33 59 1089 3481 1947 

5 31 60 961 3600 1860 

6 31 62 961 3844 1922 

7 18 30 324 900 540 

8 28 54 784 2916 1512 

9 34 66 1156 4356 2244 

10 27 53 729 2809 1431 

11 35 65 1225 4225 2275 

12 32 64 1024 4096 2048 

13 32 55 1024 3025 1760 

14 32 62 1024 3844 1984 

15 35 69 1225 4761 2415 

16 31 49 961 2401 1519 

17 30 58 900 3364 1740 

18 33 61 1089 3721 2013 

19 34 37 1156 1369 1258 

20 32 58 1024 3364 1856 

21 29 51 841 2601 1479 

22 34 63 1156 3969 2142 

23 33 51 1089 2601 1683 

24 31 59 961 3481 1829 

25 32 63 1024 3969 2016 

26 34 62 1156 3844 2108 

27 33 62 1089 3844 2046 

28 34 62 1156 3844 2108 

29 31 59 961 3481 1829 

30 29 59 841 3481 1711 

31 32 62 1024 3844 1984 

32 36 64 1296 4096 2304 

33 34 62 1156 3844 2108 

34 32 60 1024 3600 1920 

35 35 70 1225 4900 2450 
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36 35 62 1225 3844 2170 

37 32 60 1024 3600 1920 

38 35 61 1225 3721 2135 

39 39 54 1521 2916 2106 

40 35 67 1225 4489 2345 

41 29 65 841 4225 1885 

42 29 49 841 2401 1421 

43 32 60 1024 3600 1920 

44 31 52 961 2704 1612 

45 32 42 1024 1764 1344 

46 31 54 961 2916 1674 

47 32 60 1024 3600 1920 

48 31 58 961 3364 1798 

49 36 60 1296 3600 2160 

50 40 55 1600 3025 2200 

51 33 62 1089 3844 2046 

52 32 60 1024 3600 1920 

53 40 75 1600 5625 3000 

54 36 60 1296 3600 2160 

55 32 61 1024 3721 1952 

56 35 63 1225 3969 2205 

57 29 53 841 2809 1537 

58 23 57 529 3249 1311 

59 36 64 1296 4096 2304 

60 26 46 676 2116 1196 

61 35 62 1225 3844 2170 

62 38 71 1444 5041 2698 

63 34 61 1156 3721 2074 

64 32 65 1024 4225 2080 

65 34 64 1156 4096 2176 

     ∑ 2105 3835 68961 229729 125156 

Sumber: Hasil pengolahan data kuesioner, 2026 
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Tabulasi Data Storytelling (X2) dan Engagement Rate (Y) pada 

Konsumen Cireng Jumbo Dapur Amos melalui E-Commerce Tiktok di 

Fakultas Ekonomi Universitas Galuh 

No  X2 Y X22 Y2 X2.Y 

1 27 58 729 3364 1566 

2 33 61 1089 3721 2013 

3 32 62 1024 3844 1984 

4 26 59 676 3481 1534 

5 31 60 961 3600 1860 

6 32 62 1024 3844 1984 

7 16 30 256 900 480 

8 28 54 784 2916 1512 

9 34 66 1156 4356 2244 

10 28 53 784 2809 1484 

11 35 65 1225 4225 2275 

12 32 64 1024 4096 2048 

13 24 55 576 3025 1320 

14 38 62 1444 3844 2356 

15 37 69 1369 4761 2553 

16 32 49 1024 2401 1568 

17 32 58 1024 3364 1856 

18 32 61 1024 3721 1952 

19 30 37 900 1369 1110 

20 30 58 900 3364 1740 

21 24 51 576 2601 1224 

22 34 63 1156 3969 2142 

23 29 51 841 2601 1479 

24 29 59 841 3481 1711 

25 29 63 841 3969 1827 

26 30 62 900 3844 1860 

27 32 62 1024 3844 1984 

28 32 62 1024 3844 1984 

29 31 59 961 3481 1829 

30 31 59 961 3481 1829 

31 32 62 1024 3844 1984 

32 35 64 1225 4096 2240 

33 33 62 1089 3844 2046 

34 32 60 1024 3600 1920 

35 37 70 1369 4900 2590 

36 30 62 900 3844 1860 
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37 32 60 1024 3600 1920 

38 34 61 1156 3721 2074 

39 40 54 1600 2916 2160 

40 35 67 1225 4489 2345 

41 33 65 1089 4225 2145 

42 27 49 729 2401 1323 

43 32 60 1024 3600 1920 

44 28 52 784 2704 1456 

45 27 42 729 1764 1134 

46 28 54 784 2916 1512 

47 32 60 1024 3600 1920 

48 29 58 841 3364 1682 

49 36 60 1296 3600 2160 

50 28 55 784 3025 1540 

51 34 62 1156 3844 2108 

52 32 60 1024 3600 1920 

53 40 75 1600 5625 3000 

54 32 60 1024 3600 1920 

55 36 61 1296 3721 2196 

56 35 63 1225 3969 2205 

57 27 53 729 2809 1431 

58 30 57 900 3249 1710 

59 35 64 1225 4096 2240 

60 24 46 576 2116 1104 

61 34 62 1156 3844 2108 

62 37 71 1369 5041 2627 

63 32 61 1024 3721 1952 

64 30 65 900 4225 1950 

65 35 64 1225 4096 2240 

    ∑ 2043 3835 65267 229729 121950 

Sumber: Hasil pengolahan data kuesioner, 2026 
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Tabulasi Data Engagement Rate (X1) dan Storytelling (X2) terhadap 

Engagement Rate (Y) pada Konsumen Cireng Jumbo Dapur Amos melalui 

E-Commerce Tiktok di Fakultas Ekonomi Universitas Galuh 

No  X1  X2 Y X12 X2 2 Y2 X1.Y X2.Y X1.X2 

1 30 27 58 900 729 3364 1740 1566 810 

2 32 33 61 1024 1089 3721 1952 2013 1056 

3 32 32 62 1024 1024 3844 1984 1984 1024 

4 33 26 59 1089 676 3481 1947 1534 858 

5 31 31 60 961 961 3600 1860 1860 961 

6 31 32 62 961 1024 3844 1922 1984 992 

7 18 16 30 324 256 900 540 480 288 

8 28 28 54 784 784 2916 1512 1512 784 

9 34 34 66 1156 1156 4356 2244 2244 1156 

10 27 28 53 729 784 2809 1431 1484 756 

11 35 35 65 1225 1225 4225 2275 2275 1225 

12 32 32 64 1024 1024 4096 2048 2048 1024 

13 32 24 55 1024 576 3025 1760 1320 768 

14 32 38 62 1024 1444 3844 1984 2356 1216 

15 35 37 69 1225 1369 4761 2415 2553 1295 

16 31 32 49 961 1024 2401 1519 1568 992 

17 30 32 58 900 1024 3364 1740 1856 960 

18 33 32 61 1089 1024 3721 2013 1952 1056 

19 34 30 37 1156 900 1369 1258 1110 1020 

20 32 30 58 1024 900 3364 1856 1740 960 

21 29 24 51 841 576 2601 1479 1224 696 

22 34 34 63 1156 1156 3969 2142 2142 1156 

23 33 29 51 1089 841 2601 1683 1479 957 

24 31 29 59 961 841 3481 1829 1711 899 

25 32 29 63 1024 841 3969 2016 1827 928 

26 34 30 62 1156 900 3844 2108 1860 1020 

27 33 32 62 1089 1024 3844 2046 1984 1056 

28 34 32 62 1156 1024 3844 2108 1984 1088 

29 31 31 59 961 961 3481 1829 1829 961 

30 29 31 59 841 961 3481 1711 1829 899 

31 32 32 62 1024 1024 3844 1984 1984 1024 

32 36 35 64 1296 1225 4096 2304 2240 1260 

33 34 33 62 1156 1089 3844 2108 2046 1122 

34 32 32 60 1024 1024 3600 1920 1920 1024 

35 35 37 70 1225 1369 4900 2450 2590 1295 

36 35 30 62 1225 900 3844 2170 1860 1050 
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37 32 32 60 1024 1024 3600 1920 1920 1024 

38 35 34 61 1225 1156 3721 2135 2074 1190 

39 39 40 54 1521 1600 2916 2106 2160 1560 

40 35 35 67 1225 1225 4489 2345 2345 1225 

41 29 33 65 841 1089 4225 1885 2145 957 

42 29 27 49 841 729 2401 1421 1323 783 

43 32 32 60 1024 1024 3600 1920 1920 1024 

44 31 28 52 961 784 2704 1612 1456 868 

45 32 27 42 1024 729 1764 1344 1134 864 

46 31 28 54 961 784 2916 1674 1512 868 

47 32 32 60 1024 1024 3600 1920 1920 1024 

48 31 29 58 961 841 3364 1798 1682 899 

49 36 36 60 1296 1296 3600 2160 2160 1296 

50 40 28 55 1600 784 3025 2200 1540 1120 

51 33 34 62 1089 1156 3844 2046 2108 1122 

52 32 32 60 1024 1024 3600 1920 1920 1024 

53 40 40 75 1600 1600 5625 3000 3000 1600 

54 36 32 60 1296 1024 3600 2160 1920 1152 

55 32 36 61 1024 1296 3721 1952 2196 1152 

56 35 35 63 1225 1225 3969 2205 2205 1225 

57 29 27 53 841 729 2809 1537 1431 783 

58 23 30 57 529 900 3249 1311 1710 690 

59 36 35 64 1296 1225 4096 2304 2240 1260 

60 26 24 46 676 576 2116 1196 1104 624 

61 35 34 62 1225 1156 3844 2170 2108 1190 

62 38 37 71 1444 1369 5041 2698 2627 1406 

63 34 32 61 1156 1024 3721 2074 1952 1088 

64 32 30 65 1024 900 4225 2080 1950 960 

65 34 35 64 1156 1225 4096 2176 2240 1190 

 ∑ 2105 2043 3835 68961 65267 229729 125156 121950 66804 

Sumber: Hasil pengolahan data kuesioner, 2026 
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Lampiran 12 

Hasil SPSS 

Correlations 

 X1 Y 

X1 Pearson Correlation 1 ,580** 

Sig. (2-tailed)  ,000 

N 65 65 

Y Pearson Correlation ,580** 1 

Sig. (2-tailed) ,000  

N 65 65 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Correlations 

 X2 Y 

X2 Pearson Correlation 1 ,740** 

Sig. (2-tailed)  ,000 

N 65 65 

Y Pearson Correlation ,740** 1 

Sig. (2-tailed) ,000  
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N 65 65 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 X2, X1b . Enter 

a. Dependent Variable: Y 

b. All requested variables entered. 

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,744a ,554 ,540 4,99133 

a. Predictors: (Constant), X2, X1 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1919,372 2 959,686 38,521 ,000b 

Residual 1544,628 62 24,913   

Total 3464,000 64    

a. Dependent Variable: Y 
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b. Predictors: (Constant), X2, X1 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 13,555 5,886  2,303 ,025 

X1 ,250 ,250 ,119 1,001 ,321 

X2 1,188 ,216 ,656 5,496 ,000 

a. Dependent Variable: Y 

 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 X1b . Enter 

a. Dependent Variable: Y 

b. All requested variables entered. 

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,580a ,337 ,326 6,03828 

a. Predictors: (Constant), X1 
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ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1166,969 1 1166,969 32,006 ,000b 

Residual 2297,031 63 36,461   

Total 3464,000 64    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X1 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 19,674 6,991  2,814 ,007 

X1 1,214 ,215 ,580 5,657 ,000 

a. Dependent Variable: Y 

 

Regression 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,740a ,547 ,540 4,99144 
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a. Predictors: (Constant), X2 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1894,389 1 1894,389 76,036 ,000b 

Residual 1569,611 63 24,914   

Total 3464,000 64    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X2 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 16,861 4,872  3,461 ,001 

X2 1,341 ,154 ,740 8,720 ,000 

a. Dependent Variable: Y 
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Lampiran 11 

Distribusi Tabel 

t Tabel 

 

https://share.google/nT0TGVJWKrZMMbMWW  

  

https://share.google/nT0TGVJWKrZMMbMWW
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F tabel 
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