LEMBAR PENGESAHAN

PENGARUH FLASH SALE DAN ELECTRONIC WORD OF MOUTH
(E- WOM) TERHADAP PURCHASE INTENTION
(Studi Pada Konsumen Produk Fashion Jaiza Store di Shopee)

Oleh,

FEVI AGUSTIN OKTAVIANI
NIM. 3402220003

Disetujui oleh Pembimbing
Tanggal

Pembimbing 1,

Pembimbing II,

NIK. 3112770133

Mengetahui,

e

- NIK.3112770228 NIK.3112770580



