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LAMPIRAN – LAMPIRAN 

LAMPIRAN 1 (SK BIMBINGAN) 

 

 

LAMPIRAN 2 (SURAT IZIN PENELITIAN) 
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Lampiran 3 ( SURAT IZIN BALASAN PENELITIAN ) 
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LAMPIRAN 4 Pra survey 

Nama :                                                                                                    No :  

Responden yang terhormat,  

Perkenalkan saya Yayat hidayaturrohman, Mahasiswa Tingkat Akhir 

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi, Universitas Galuh. Dalam rangka 

mengumpulkan data untuk keperluan penelitian Skripsi saya dengan judul 

“Pengaruh Mindful consumption  Terhadap Keputusan Pembelian”, mohon 

kesediaan Saudara/i untuk meluangkan waktunya mengisi kuesioner ini. Saya 

harapkan Saudara/i mengisi kuesioner ini dengan sungguh-sungguh agar 

didapatkan data yang valid. Seluruh informasi yang diperoleh bersifat rahasia dan 

hanya digunakan untuk kepentingan penelitian. Atas perhatian dan ketersediaan 

Saudara/i saya ucapkan terima kasih. 

Kriteria Responden: 

1. Masyarakat usia 19 -34 tahun yang pernah  menggunakan shopee paylater  

2. Pria dan wanita 

Petunjuk pengisian kuesioner: 

Isilah pernyataan berikut dengan mangisi jawaban pada jawaban yang tersedia 

dibawah ini. Setiap responden diharapkan hanya memilih 1 jawaban yang dianggap  

paling sesuai. 

Terdapat 5 alternatif jawaban yang dipilih: 

ST  = Sangat Setuju 

S  = Setuju 

R  = Ragu-ragu 

TS  = Tidak Setuju 

STS  = Sangat Tidak Setuju 

  

1. Mindful consumption  ( x )  
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2. N

o 
Mindful consumption 

SB 

(5) 

B 

(4) 

CB 

(3) 

K 

(2) 

SK 

(1) 

Jum

-lah 

Jum-

lah 

Skor 

Penca-

paian 

Pengendalian diri  

1. Saya mampu menahan diri 

untuk tidak membeli 

produk menggunakan 

spaylater yang sebenarnya 

tidak terlalu dibutuhkan. 

 

        

Kesadaran konsumen  

2.  Saya mempertimbangkan 

kebutuhan saya sebelum 

membeli produk di Shopee 

menggunakan SPayLater. 

        

Pertimbangan sosial 

3. Saya tidak membeli produk 

hanya karena produk 

tersebut banyak digunakan 

oleh orang lain yang 

memiliki status ekonomi 

lebih tinggi. 

        

Finansial  

4. Saya mempertimbangkan 

kondisi keuangan saya 

dengan matang sebelum 

menggunakan SPayLater 

untuk membeli produk. 

        

Total 
  

Rata-Rata 
  

  

3. Keputusan pembelian  

No Keputusan pembelian  
SB 

(5) 

B 

(4) 

CB 

(3) 

K 

(2) 

SK 

(1) 

Jum

-lah 

Jum-

lah 

Skor 

Penca-

paian 

Kemantapan pembelian  

1.  

Saya yakin dengan 

keputusan saya saat 

membeli produk di Shopee 

menggunakan SPayLater. 

        

Kesesuaian dengan kebutuhan  
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2. 

Saya merasa bahwa 

pembelian melalui 

SPayLater membantu saya 

mendapatkan produk yang 

memang saya perlukan. 

        

Pengendalian diri  

3.  Keputusan pembelian saya 

sering dipengaruhi oleh 

kemudahan cicilan 

        

Kesadaran pembelian  

4.  Promo atau diskon 

mempengaruhi keputusan 

pembelian saya 

menggunakan SPayLater. 

        

Kepedulian  

5. Kemudahan pembayaran 

dengan SPayLater 

memengaruhi keputusan 

saya untuk membeli 

produk 

        

Total 
  

Rata-Rata 
  

  

LAMPIRAN 5 (HASIL PRA SURVEI) 

             Lampiran ini memuat data hasil prasurvey awal yang digunakan untuk 

mendukung fenomena penelitian pada Bab I. Data prasurvey ini tidak digunakan 

sebagai data utama penelitian. Berdasarkan hasil pra survei kepada 20 responden 

yang pernah membeli produk menggunakan shopee paylater pada e commerce 

shopee.  

No. 

Responden 

Minfuld 

consumption  (x) 

 

1 2 3 4 jumlah 

1 4 4 3 3 14 

2 4 5   3 2 14 

3 3 4 4 5 16 

4 4 3 5 4 16 
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No. 

Responden 

Minfuld 

consumption  (x) 

 

1 2 3 4 jumlah 

5 1 1 1 1 4 

6 3 2 4 2 11 

7 4 3 2 3 12 

8 2 4 4 4 14 

9 4 4 5 5 18 

10 4 4 4 4 16 

11 4 4 4 4 16 

12 3 4 3 3 13 

13 4 4 4 5 17 

14 4 4 4 3 15 

15 4 4 4 4 16 

16 4 4 4 4 16 

17 2 4 4 4 14 

18 4 4 4 4 16 

19 5 5 5 5 20 

20 3 4 2 5 14 

Skor 70 75 73 74 292 

 

 

 

  

No Mindful consumption 
SB 

(5) 

B 

(4) 

CB 

(3) 

K 

(2) 

SK 

(1) 

Jum

-lah 

Skor 

terca

pai 

Skor 

ideal 

% Interpre

tasi  

Pengendalian diri   

1. Saya mampu menahan diri 

untuk tidak membeli 1 12 4 2 1 20 70 100 70% 
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produk menggunakan 

spaylater yang sebenarnya 

tidak terlalu dibutuhkan. 

 

Tinggi  

Kesadaran konsumen   

2. Saya mempertimbangkan 

kebutuhan saya sebelum 

membeli produk di Shopee 

menggunakan SPayLater. 2 14 2 1 1 20 75 100 75% 

Tinggi  

Pertimbangan sosial   

3. Saya tidak membeli 

produk hanya karena 

produk tersebut banyak 

digunakan oleh orang lain 

yang memiliki status 

ekonomi lebih tinggi. 3 11 3 2 1 20 73 100 73% 

Tinggi   

Finansial   

4. Saya mempertimbangkan 

kondisi keuangan saya 

dengan matang sebelum 

menggunakan SPayLater 

untuk membeli produk. 5 8 4 2 1 20 74 100 74% 

Tinggi  

Total 

292 400 

292

% 

 

Rata-Rata 73 100 73% Tinggi  

 

 

No. 

Responden 

Keputusan 

pembelian  (x) 

  

1 2 3 4 5 Jumlah 

1 5 2 5 4 4 20 

2 5 1 3 4 4 17 

3 4 4 4 4 4 20 

4 5 5 5 5 5 25 

5 3 5 4 4 4 20 

6 4 3 4 3 4 18 

7 5 4 5 4 4 22 
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No. 

Responden 

Keputusan 

pembelian  (x) 

  

1 2 3 4 5 Jumlah 

8 5 5 4 4 4 22 

9 3 3 3 2 2 13 

10 4 4 5 5 4 22 

11 3 4 5 2 5 19 

12 2 2 4 2 2 12 

13 4 4 5 4 4 21 

14 4 4 3 4 4 19 

15 4 4 4 4 4 20 

16 4 4 5 4 4 21 

17 5 4 5 4 4 22 

18 4 5 5 3 4 21 

19 4 4 5 5 5 23 

20 3 4 4 4 5 20 

Skor 80 75 87 75 80 397 

  

No Keputusan pembelian  
SB 

(5) 

B 

(4) 

CB 

(3) 

K 

(2) 

SK 

(1) 

Jum

-lah 

Skor 

terca

pai  

Skor 

ideal  

% Interpretas

i  

Kemantapan pembelian    

1.  

Saya yakin dengan 

keputusan saya saat 

membeli produk di 

Shopee menggunakan 

SPayLater. 6 9 4 1 0 20 80 100 

 

 

 

 

80% 

tinggi 

Kesesuaian dengan kebutuhan    

2. 

Saya merasa bahwa 

pembelian melalui 

SPayLater membantu 

saya mendapatkan produk 

yang memang saya 

perlukan. 4 11 2 2 1 20 75 100 

 
 
 
 
 
 

75% 

Tinggi  

Pengendalian diri    
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3.  Keputusan pembelian 

saya sering dipengaruhi 

oleh kemudahan cicilan 10 7 3 0 0 20 87 100 87% 

Sangat tinggi  

Kesadaran pembelian    

4.  Promo atau diskon 

mempengaruhi keputusan 

pembelian saya 

menggunakan SPayLater. 3 12 2 3 0 20 75 100 75% 

Tinggi  

Kepedulian    

5. Kemudahan pembayaran 

dengan SPayLater 

memengaruhi keputusan 

saya untuk membeli 

produk 4 14 0 2 0 20 80 100 80% 

Tinggi  

Total 397 500 397% 
 

Rata-Rata 79,4 100 79% Tinggi  
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Lampiran 6 ( KUESIONER PENELITIAN ) 

SURAT PENGANTAR KUESIONER 

Assalamu'alaikum wr.wb. 

 

Perkenalkan, saya Yayat Hidayaturrohman mahasiswa Program Studi Manajemen 

Fakultas Ekonomi Universitas Galuh yang sedang melaksanakan penelitian untuk 

penyusunan skripsi dengan judul : 

 

"(Pengaruh Mindful Consumption  Terhadap Keputusan Pembelian ( 

Studi  Pada  Pengguna Fitur  Spaylater DiKecamatan Rajadesa)." 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh mindful 

consumption ( konsumsi berkesadaran ) terhadap keputusan pembelian pada 

konsumen pengguna fitur spaylater di kecamatan Rajadesa . 

 

Sehubungan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan Saudara/i untuk 

berpartisipasi sebagai responden dengan mengisi kuesioner ini. Seluruh informasi 

dan jawaban yang diberikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan 

untuk kepentingan penelitian akademik. Oleh karena itu, diharapkan Saudara/i 

dapat memberikan jawaban yang jujur dan sesuai dengan kondisi yang sebenarnya. 

 

Atas waktu, perhatian, dan partisipasi Saudara/i, saya ucapkan terima kasih.  

 

Wassalamu'aliakum wr.wb. 

Ciamis, juni 2026 

Hormat saya, 

 

YayatHidayaturrohman  

3402220339 
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PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

A. IDENTITAS RESPONDEN  

1. Nama               :                               

2. Jenis Kelamin  :           Perempuan 

  Laki – laki 

 

3. Usia  :             17 s/d 20 tahun 

            21 s/d 25 tahun 

                                           26 s/d 30 tahun 

                                           31 s/d 34 tahun 

 

4. Pekerjaan      :     Pelajar/mahasiswa 

                                           Karyawan swasta 

                                           Wiraswasta 

                                           Yang lain  

5. Apakah Anda pernah menggunakan Shopee PayLater (SPayLater) untuk 

bertransaksi minimal 2 kali?   

a. Iya 

b. Tidak  

 

B. PETUNJUK PENGISIAN  

Bacalah setiap pernyataan dengan cermat, kemudian berilah tanda (✓) pada salah 

satu kolom jawaban yang paling sesuai dengan pendapat atau pengalaman 

Saudara/i. Jawablah setiap pernyataan berdasarkan kondisi yang sebenarnya 

sesuai dengan skala berikut: 

Sangat Setuju (SS)                           : 5 

Setuju   (S)                                       : 4 

Netral  (N)                                       : 3 
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Tidak Setuju (TS)                            : 2 

Sangat Tidak Setuju (STS)               : 1 

 

Terima Kasih  

KUESIONER  

a. Mindful consumption  

Berikut merupakan beberapa pernyataan mengenai perilaku konsumsi 

berkesadaran (Mindful Consumption) dalam melakukan pembelian 

menggunakan Shopee PayLater (SPayLater).  Pilihlah jawaban yang paling sesuai 

dengan pengalaman Anda. 

No 
Pernyataan  

Mindful consumption 

SS 

(5) 

S 

(4) 

R 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

Jum

-lah 

Jum-

lah 

Skor 

Penca-

paian 

acquisitive Temperence 

1. Saya menggunakan 

SPayLater hanya untuk 

membeli barang yang 

benar-benar saya butuhkan. 

        

2. Saya mempertimbangkan 

kemampuan keuangan 

sebelum menggunakan 

SPayLater untuk membeli 

produk yang saya 

butuhkan. 

        

3. Kemudahan pembayaran 

melalui SPayLater tidak 

membuat saya membeli 

lebih banyak barang 

daripada yang saya 

rencanakan. 

        

4. Saya tidak mudah 

terpengaruh oleh promo 

atau diskon ketika 

memutuskan membeli 

produk menggunakan 

SPayLater. 

        

Repetitive Temperence 
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5.  Saya tidak membeli barang 

baru menggunakan 

SPayLater apabila barang 

yang saya miliki masih 

berfungsi dengan baik. 

        

6. Saya mempertimbangkan 

manfaat penggunaan 

barang yang sudah dimiliki 

sebelum membeli barang 

baru menggunakan 

SPayLater. 

        

7. Saya menghindari 

pembelian barang yang 

sama secara berulang 

hanya karena adanya 

promo atau kemudahan 

pembayaran melalui  

SPayLater 

        

8. Saya cenderung tidak 

membeli kembali produk 

yang sebenarnya belum 

perlu diganti melalui 

SPayLater. 

        

Aspirational Temperence 

9. Saya tidak menggunakan 

SPayLater untuk membeli 

produk hanya karena ingin 

mengikuti tren yang sedang 

berkembang. 

        

10. Saya tidak membeli suatu 

produk melalui SPayLater 

hanya karena banyak 

digunakan oleh teman atau 

orang di sekitar saya 

        

11. Dalam pembelian 

menggunakan SPayLater, 

saya lebih 

mempertimbangkan 

manfaat produk 

dibandingkan citra atau 

gengsi yang melekat pada 

produk 

        

12. Saya tidak menggunakan 

SPayLater untuk membeli 

produk yang tidak saya 

rencanakan hanya karena 
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ingin mengikuti tren atau 

gaya hidup tertentu. 

Total 
  

Rata-Rata 
  

 

a. Keputusan pembelian  

Berikut adalah beberapa pernyataan mengenai keputusan pembelian 

menggunakan Shopee PayLater (SpayLater). Pilihlah jawaban yang paling 

sesuai dengan pengalaman Anda.  

No Keputusan pembelian  
SS 

(5) 

S 

(4) 

R 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

Jum

-lah 

Jum-

lah 

Skor 

Penca-

paian 

Kemantapan pada sebuah produk  

1.  

Saya merasa yakin bahwa 

keputusan membeli produk 

menggunakan SPayLater 

merupakan keputusan yang 

tepat. 

        

2.  

Saya merasa mantap 

dengan keputusan membeli 

produk menggunakan 

SPayLater setelah 

memperoleh informasi 

mengenai produk tersebut. 

        

3. 

Saya tidak ragu terhadap 

keputusan membeli produk 

menggunakan SPayLater. 

        

kebiasaan dalam membeli produk 

4. 

Saya cenderung  memilih 

menggunakan SPayLater 

sebagai metode 

pembayaran ketika 

membeli produk di Shopee. 

        

5. 

Saya menjadikan 

SPayLater sebagai salah 

satu pilihan pembayaran 

ketika membeli produk di 

Shopee. 

        

6. 
Saya memutuskan 

menggunakan SPayLater 
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sebagai metode 

pembayaran setelah 

mempertimbangkan 

pilihan pembayaran yang 

tersedia. 

Memberikan rekomendasi kepada orang lain 

7.  Saya bersedia 

merekomendasikan 

penggunaan SPayLater 

kepada orang lain 

berdasarkan pengalaman 

saya saat membeli produk 

di Shopee. 

        

8. Saya tidak keberatan 

mengajak orang lain 

menggunakan SPayLater 

apabila mereka 

membutuhkan alternatif 

pembayaran  saat 

berbelanja di Shopee. 

        

9. Saya tidak keberatan 

membagikan pengalaman 

menggunakan SPayLater 

kepada orang lain. 

        

Melakukan pembelian ulang 

10.  Saya bersedia 

menggunakan kembali 

SPayLater untuk 

melakukan pembelian di 

kemudian hari. 

        

11. Apabila melakukan 

pembelian kembali di 

Shopee, saya akan 

mempertimbangkan 

menggunakan SPayLater 

sebagai metode 

pembayaran. 

        

12. Saya memilih 

menggunakan kembali 

SPayLater apabila 

melakukan pembelian di 

Shopee. 

        

Total 
  

Rata-Rata 
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Lampiran 7 (Rekapitulasi Jawaban responden tentang Mindful consumption) 

TABEL 

Pilihan Jawaban dan Skor Skala Likert Responden tentang Mindful consumption  

 

No 

Responden  

mindful consumption ( x )  

TOTA

L 
 Acquisitive 

Temperence 

Repetitive 

Temperence 

Aspirational 

Temperence 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 
 

1 4 4 4 3 5 3 4 4 5 4 5 4 49 

2 4 5 5 5 5 4 5 1 5 5 4 5 53 

3 3 4 4 3 5 4 4 3 5 2 3 3 43 

4 5 3 3 3 3 3 4 3 5 5 5 5 47 

5 3 3 1 4 4 4 5 5 4 4 3 3 43 

6 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

7 1 1 2 5 1 1 5 1 5 5 1 1 29 

8 5 1 5 5 5 1 4 3 3 4 2 5 43 

9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

10 4 4 3 3 5 4 3 4 4 4 5 4 47 

11 5 5 4 5 5 5 3 4 1 1 5 1 44 

12 2 2 3 4 2 2 2 2 2 3 3 4 31 

13 5 5 5 3 5 5 5 1 3 5 5 5 52 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 3 50 

16 3 4 3 4 4 3 4 5 4 5 4 3 46 

17 3 4 5 4 4 4 5 5 4 5 3 5 51 

18 5 5 3 4 4 4 4 4 5 5 5 5 53 

19 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 46 

20 3 5 4 4 5 5 5 3 5 2 3 3 47 

21 4 3 4 5 5 5 4 3 5 5 4 4 51 

22 4 4 2 2 2 3 4 5 3 1 3 1 34 

23 3 2 4 4 2 3 4 3 2 4 2 3 36 

24 5 5 5 4 5 5 3 5 5 5 5 5 57 

25 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 55 

26 1 1 1 1 1 1 1 1 2 3 1 3 17 

27 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 54 
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No 

Responden  

mindful consumption ( x )  

TOTA

L 
 Acquisitive 

Temperence 

Repetitive 

Temperence 

Aspirational 

Temperence 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 
 

28 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 54 

29 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 5 55 

30 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 53 

31 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 55 

32 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 54 

33 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 54 

34 1 2 2 1 1 2 2 2 1 1 1 1 17 

35 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 56 

36 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

37 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 56 

38 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 56 

39 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 50 

40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 59 

41 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 53 

42 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 54 

43 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 54 

44 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 54 

45 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 53 

46 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 55 

47 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 52 

48 2 1 2 1 1 2 2 1 2 3 2 2 21 

49 1 1 2 2 2 1 1 2 1 1 1 3 18 

50 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 55 

51 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 52 

52 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 50 

53 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 56 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 56 

55 4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 52 

56 2 1 2 2 2 2 2 1 2 1 2 2 21 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

58 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 58 

59 4 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 56 
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No 

Responden  

mindful consumption ( x )  

TOTA

L 
 Acquisitive 

Temperence 

Repetitive 

Temperence 

Aspirational 

Temperence 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 
 

60 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 55 

61 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 54 

62 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 54 

63 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 4 54 

64 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 57 

65 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 55 

66 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 56 

67 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 55 

68 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 58 

69 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 55 

70 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 54 

71 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 54 

72 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 54 

73 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 54 

74 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 53 

75 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 52 

76 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 53 

77 2 1 2 1 1 2 2 1 2 1 2 2 19 

78 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 51 

79 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 55 

80 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 54 

81 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 55 

82 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 55 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 59 

84 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 53 

85 1 1 2 2 2 1 1 2 1 1 1 1 16 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 59 

87 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 54 

88 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 53 

89 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 53 

90 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 51 

91 1 1 2 2 2 3 1 2 1 1 1 1 18 
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No 

Responden  

mindful consumption ( x )  

TOTA

L 
 Acquisitive 

Temperence 

Repetitive 

Temperence 

Aspirational 

Temperence 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 
 

92 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 55 

93 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 54 

94 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 52 

95 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 56 

96 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 53 

97 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 57 

98 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 58 

  399 405 409 404 400 393 403 395 403 406 402 394 4813 

 

UJI VALIDITAS  

VALIDITAS MINDFUL CONSUMPTION 

Q 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

V 0,889 0,904 0,863 0,826 0,863 0,862 0,839 0,783 0,848 0,823 0,895 0,832 

K VALID VALID VALID VALID VALID VALID VALID VALID VALID VALID  VALID VALID  

 

Lampiran 8 (Rekapitulasi Jawaban responden tentang Keputusan pembelian) 

TABEL 

Pilihan Jawaban dan Skor Skala Likert Responden tentang Keputusan Pembelian  

No 

Responden  

keputusan pembelian 

TOTAL 

kemantapan 

pada sebuah 

produk 

Kebiasaan 

dalam 

membeli 

produk 

Merekomendasi 

ke orang lain 

melakukan 

pembelian 

ulang 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 

1 4 5 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 47 

2 5 5 5 5 5 5 4 1 4 5 5 5 54 
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No 

Responden  

keputusan pembelian 

TOTAL 

kemantapan 

pada sebuah 

produk 

Kebiasaan 

dalam 

membeli 

produk 

Merekomendasi 

ke orang lain 

melakukan 

pembelian 

ulang 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 

3 4 4 3 5 5 3 3 3 5 3 4 4 46 

4 3 3 4 3 3 4 3 4 5 3 4 3 42 

5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 3 52 

6 3 3 3 3 3 3 3 1 2 5 5 3 37 

7 1 1 5 1 1 1 5 1 5 1 5 1 28 

8 3 3 3 5 5 5 5 3 3 3 5 5 48 

9 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

10 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 46 

11 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

12 2 1 3 3 4 4 4 2 4 4 4 3 38 

13 3 5 5 5 1 1 5 5 5 5 5 2 47 

14 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

15 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 41 

16 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 55 

17 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 3 4 53 

18 3 3 3 1 1 1 1 2 4 3 3 3 28 

19 3 4 4 4 4 4 1 3 3 3 4 3 40 

20 3 2 2 1 2 3 4 5 5 3 4 3 37 

21 2 2 3 3 3 5 2 2 2 2 2 2 30 

22 4 4 2 2 2 2 1 1 2 2 2 2 26 

23 2 3 3 3 4 2 4 3 3 2 3 3 35 

24 2 2 3 2 3 2 2 4 5 4 3 3 35 

25 3 4 4 4 4 5 3 3 4 4 4 4 46 

26 1 1 1 1 3 3 2 3 2 1 3 4 25 

27 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 55 

28 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 53 

29 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 53 

30 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 54 

31 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 54 

32 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 54 

33 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 54 

34 1 1 2 2 1 1 1 2 2 1 1 2 17 
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No 

Responden  

keputusan pembelian 

TOTAL 

kemantapan 

pada sebuah 

produk 

Kebiasaan 

dalam 

membeli 

produk 

Merekomendasi 

ke orang lain 

melakukan 

pembelian 

ulang 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 

35 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 55 

36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

37 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 53 

38 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 53 

39 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

40 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 54 

41 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 50 

42 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 56 

43 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 5 52 

44 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 54 

45 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 52 

46 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 53 

47 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 52 

48 1 2 2 2 1 2 2 1 1 1 1 2 18 

49 3 1 1 3 2 2 1 1 1 2 2 1 20 

50 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 55 

51 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 52 

52 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 52 

53 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 55 

54 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 49 

55 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 52 

56 1 2 2 2 1 2 2 1 1 1 1 2 18 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

58 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 57 

59 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 55 

60 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 53 

61 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 55 

62 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 52 

63 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 52 

64 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 52 

65 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 54 

66 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 54 
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No 

Responden  

keputusan pembelian 

TOTAL 

kemantapan 

pada sebuah 

produk 

Kebiasaan 

dalam 

membeli 

produk 

Merekomendasi 

ke orang lain 

melakukan 

pembelian 

ulang 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 

67 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 54 

68 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 55 

69 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 54 

70 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 53 

71 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 53 

72 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 54 

73 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 55 

74 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 52 

75 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 51 

76 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 54 

77 1 2 2 2 1 2 2 1 1 1 1 2 18 

78 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 52 

79 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 53 

80 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 55 

81 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 54 

82 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 55 

83 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 54 

84 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 5 52 

85 1 1 1 1 2 2 1 1 1 2 2 1 16 

86 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 54 

87 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 55 

88 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 53 

89 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 53 

90 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 53 

91 1 2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 2 22 

92 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 55 

93 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 51 

94 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 51 

95 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 54 

96 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 51 

97 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 56 

98 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 57 
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No 

Responden  

keputusan pembelian 

TOTAL 

kemantapan 

pada sebuah 

produk 

Kebiasaan 

dalam 

membeli 

produk 

Merekomendasi 

ke orang lain 

melakukan 

pembelian 

ulang 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 

Total 383 390 395 395 390 383 389 370 404 391 394 393 4677 

 

UJI VALIDITAS  

VALIDITAS KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Q 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

V 0,898 0,875 0,867 0,874 0,857 0,801 0,850 0,838 0,830 0,876 0,827 0,871 

K VALID VALID VALID VALID VALID VALID VALID VALID VALID VALID  VALID VALID  
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Lampiran 9 ( TABEL DISTRIBUSI T ) 

 

Sumber : Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program SPSS (Dr. Imam Ghozali) 
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Lampiran 10 ( TABEL DISTRIBUSI R ) 
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Lampiran 11 ( Output SPSS ) 
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UJI VALIDITAS MINDFUL CONSUMPTION 

 

UJI VALIDITAS KEPUTUSAN PEMBELIAN 
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