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Penelitian ini difokuskan pada Pengaruh Social Marketing Campaign dan Brand 

Image Terhadap Keputusan Pembelian (Studi pada Produk Minuman di Unik Store 

Ciamis). Permasalahan yang dihadapi dalam penelitian ini meliputi : (1) bagaimana 

pengaruh social marketing campaign terhadap keputusan pembelian, (2) bagaimana 

pengaruh brand image terhadap keputusan pembelian, (3) bagaimana pengaruh 

social marketing campaign dan brand image terhadap keputusan pembelian pada 

produk minuman di unik store ciamis. Adapun tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk mengetahui dan menganalisis: Pengaruh social marketing campaign dan 

brand image baik secara parsial maupun simultan terhadap keputusan pembelian 

produk minuman di unik store ciamis. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah metode survey dengan pendekatan kuantitatif dan analisis data deskriptif dan 

verifikatif. Sampel penelitian berjumlah 68 responden yang diperoleh 

menggunakan teknik purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan: 

analisis deskriptif, koefisen korelasi, regresi linear berganda, koefisien determinasi, 

serta uji t (parsial) dan uji F (simultan). Hasil penelitian membuktikan bahwa social 

marketing campaign berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Demikian pula, brand image berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Secara simultan, social marketing campaign dan 

brand image berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

minuman di unik store ciamis dengan kontribusi yang cukup besar. 
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