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LAMPIRAN – LAMPIRAN 

Lampiran 1. SK Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 2. Surat Izin Penelitian 

 
 

  



 

141 
 

Lampiran 3. Surat Balasan Izin Penelitian 
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Lampiran 4. Data Jumlah Mahasiswa Fakultas Ekonomi Angkatan 2022-2025 
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Lampiran 5. Kuesioner Penelitian  

SURAT PENGANTAR KUESIONER 

 

Kepada Yth. 

Bapak/Ibu/Saudara/i Responden 

Di Tempat 

 

Dengan hormat, 

 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini adalah mahasiswa Fakultas 

Ekonomi Universitas Galuh Ciamis yang sedang melakukan penelitian dengan 

judul: 

 

“PENGARUH FEAR OF MISSING OUT (FoMO) DAN IMPULSE BUYING 

TERHADAP MINAT BELI (Suatu Studi pada Produk Fashion Brand Eiger 

di E-commerce Shopee pada Fakultas Ekonomi Universitas Galuh Ciamis 

2022)” 

 

Sehubungan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara/i untuk meluangkan sedikit waktu guna mengisi kuesioner ini 

dengan jujur dan apa adanya. Tidak ada jawaban yang benar atau salah, semua 

jawaban sangat berarti bagi penelitian ini. Informasi yang Bapak/Ibu/Saudara/i 

berikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan 

akademik semata. Atas perhatian dan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i, saya ucapkan 

terima kasih. 

 

 

Hormat Saya, 

 

 

 

Niken Dela Diva Hidayat 

NIM. 3402220306 
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IDENTITAS RESPONDEN 

Petunjuk: Mohon isi data diri Anda dengan memberikan tanda (✓) atau mengisi 

titik-titik di bawah ini. 

 

1. Jenis Kelamin : (   ) Laki-laki          

  (   ) Perempuan 

2. Usia : (   ) < 18 tahun        (   )18–22 tahun      

  (   ) 23–27 tahun     (   )   27 tahun 

3. Frekuensi Pembelian Produk 

Eiger di Shopee 

: (   ) 1 kali                (   ) 2-3 kali 

  (   ) 4-5 kali             (   )   5 kali     

 

 

PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

 

Berilah tanda centang (✓) pada kolom yang sesuai dengan pendapat Anda untuk 

setiap pernyataan di bawah ini. 

 

Keterangan Skala: 

SS = Sangat Setuju (5) 

S = Setuju (4) 

KS = Kurang Setuju (3) 

TS = Tidak Setuju (2) 

STS = Sangat Tidak Setuju (1) 
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BAGIAN I: FEAR OF MISSING OUT (FoMO) Variabel X1 

Pernyataan berikut berkaitan dengan perasaan Anda saat berbelanja produk 

fashion brand Eiger di Shopee. Beri tanda centang (✓) sesuai kondisi Anda. 

No. Pernyataan SS S KS TS STS 

Indikator 1: Ketakutan 

1 

Saya merasa takut ketinggalan promo atau 

diskon produk Eiger di Shopee jika tidak 

segera membeli. 

     

2 

Saya merasa takut tidak mendapatkan produk 

Eiger yang saya inginkan jika menunda 

pembelian. 

     

3 

Saya sering khawatir stok produk Eiger di 

Shopee akan habis sehingga saya langsung 

membelinya. 

     

Indikator 2: Kekhawatiran 

4 

Saya khawatir teman-teman saya sudah 

memiliki produk fashion terbaru Eiger 

sementara saya belum. 

     

5 

Saya cemas jika tidak mengikuti tren produk 

Eiger terbaru yang sedang populer di media 

sosial. 

     

6 

Saya merasa was-was ketika melihat orang 

lain memposting pembelian produk Eiger 

yang belum saya miliki. 

     

Indikator 3: Perasaan Jengkel 

7 

Saya merasa kesal ketika melewatkan flash 

sale produk Eiger di Shopee yang sudah saya 

incar. 

     

8 

Saya merasa jengkel jika teman saya 

mendapatkan produk Eiger dengan harga 

lebih murah karena memanfaatkan promo 

yang saya lewatkan. 
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9 

Saya merasa kesal pada diri sendiri ketika 

tidak sempat membeli produk Eiger yang tiba-

tiba habis terjual. 

     

Indikator 4: Perasaan Kekurangan 

10 

Saya merasa kurang lengkap jika tidak 

memiliki produk fashion Eiger terbaru seperti 

yang dimiliki orang lain. 

     

11 

Saya merasa tertinggal apabila tidak 

mengikuti koleksi terbaru brand Eiger yang 

sedang tren. 

     

12 

Saya merasa produk yang saya miliki sudah 

kurang relevan ketika muncul edisi terbaru 

Eiger di Shopee. 

     

Indikator 5: Harga Diri 

13 

Memiliki produk fashion Eiger terbaru 

membuat saya merasa lebih percaya diri di 

lingkungan sekitar. 

     

14 

Saya merasa harga diri saya meningkat ketika 

saya berhasil mendapatkan produk Eiger yang 

sedang banyak diminati. 

     

15 

Saya merasa lebih dihargai oleh teman-teman 

ketika menggunakan produk Eiger yang 

sedang populer. 
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BAGIAN II: IMPULSE BUYING — Variabel X2 

 

Pernyataan berikut berkaitan dengan perilaku belanja Anda saat membeli produk 

fashion brand Eiger di Shopee secara spontan. 

No. Pernyataan SS S KS TS STS 

Indikator 1: Desakan untuk Berbelanja (Urge to Purchase) 

1 
Saya sering tiba-tiba ingin membeli produk Eiger di 

Shopee meskipun sebelumnya tidak ada rencana. 
     

2 

Saya merasa sulit menahan keinginan untuk 

langsung membeli produk Eiger ketika melihatnya di 

Shopee. 

     

Indikator 2: Emosi Positif (Positive Affect) 

3 
Saya merasa senang dan bersemangat Ketika 

melihat produk Eiger secara spontan di Shopee. 
     

4 

Perasaan gembira mendorong saya untuk segera 

melakukan pembelian produk Eiger tanpa pikir 

panjang. 

     

Indikator 3: Melihat-lihat Toko (In-Store Browsing) 

5 
Saya sering tanpa sengaja menemukan produk Eiger 

yang menarik saat sedang melihat-lihat di Shopee. 
     

6 
Saya lebih banyak menemukan produk Eiger yang 

ingin dibeli saat sedang browsing santai di Shopee. 
     

Indikator 4: Kesenangan Berbelanja (Shopping Enjoyment) 

7 

Saya menikmati proses berbelanja produk Eiger di 

Shopee sehingga sering membeli lebih dari yang 

direncanakan. 

     

8 
Berbelanja produk Eiger di Shopee adalah kegiatan 

yang menyenangkan bagi saya. 
     

Indikator 5: Ketersediaan Waktu (Time Available) 

9 
Ketika saya memiliki waktu luang, saya cenderung 

lebih banyak berbelanja produk Eiger di Shopee. 
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10 
Waktu santai di rumah membuat saya lebih mudah 

tergoda untuk membeli produk Eiger di Shopee. 
     

Indikator 6: Ketersediaan Uang (Money Available) 

11 

Saya cenderung melakukan pembelian spontan 

produk Eiger di Shopee ketika saldo dompet atau 

rekening sedang banyak. 

     

12 
Saya merasa lebih bebas berbelanja produk Eiger 

secara impulsif saat keuangan saya sedang cukup. 
     

Indikator 7: Kecenderungan Pembelian Impulsif (Impulse Buying Tendency) 

13 

Saya memang memiliki kebiasaan membeli produk 

Eiger di Shopee secara mendadak tanpa 

perencanaan. 

     

14 
Saya sering membeli produk Eiger di Shopee hanya 

karena tergiur tampilan atau review yang menarik. 
     

15 

Saya sulit menolak untuk membeli produk Eiger di 

Shopee meski sebenarnya belum membutuhkannya 

saat itu. 
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BAGIAN III: MINAT BELI — Variabel Y 

 

Pernyataan berikut berkaitan dengan minat Anda untuk membeli produk fashion 

brand Eiger di Shopee. 

No. Pernyataan SS S KS TS STS 

Indikator 1: Transaksional 

1 

Saya memiliki keinginan yang kuat untuk 

membeli produk fashion brand Eiger di 

Shopee dalam waktu dekat. 

     

2 

Saya berencana untuk melakukan pembelian 

produk Eiger di Shopee pada kesempatan 

berikutnya. 

     

3 

Saya cenderung langsung membeli produk 

Eiger di Shopee ketika menemukan produk 

yang sesuai kebutuhan saya. 

     

4 

Ketika ada promo menarik di Shopee, saya 

tidak ragu untuk segera membeli produk 

Eiger. 

     

Indikator 2: Referensial 

5 

Saya akan merekomendasikan produk fashion 

brand Eiger di Shopee kepada teman atau 

keluarga saya. 

     

6 

Saya senang berbagi informasi tentang 

produk Eiger di Shopee kepada orang-orang 

terdekat saya. 

     

7 

Saya sering memberikan ulasan atau review 

positif tentang produk Eiger yang saya beli di 

Shopee. 

     

8 

Ketika teman bertanya tentang produk 

outdoor/fashion berkualitas, saya 

menyarankan brand Eiger di Shopee. 

     

Indikator 3: Preferensial 
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9 

Saya lebih memilih membeli produk fashion 

brand Eiger di Shopee dibandingkan brand 

lain yang sejenis. 

     

10 

Brand Eiger adalah pilihan utama saya ketika 

ingin membeli produk fashion/outdoor di 

Shopee. 

     

11 

Meskipun ada pilihan produk lain, saya tetap 

lebih memilih produk Eiger karena 

kualitasnya. 

     

12 

Saya setia pada brand Eiger dan tidak mudah 

berpindah ke brand lain meski ada penawaran 

serupa. 

     

Indikator 4: Eksploratif 

13 
Saya aktif mencari informasi tentang produk-

produk terbaru brand Eiger di Shopee. 
     

14 

Saya sering mengunjungi toko Eiger di 

Shopee untuk melihat koleksi atau promo 

terbaru. 

     

15 

Saya membaca review dan membandingkan 

berbagai produk Eiger di Shopee sebelum 

memutuskan membeli. 

     

16 

Saya mengikuti akun toko Eiger di Shopee 

agar selalu mendapatkan informasi produk 

terbaru. 

     

 

— Terima kasih atas partisipasi Anda — 
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Lampiran 6. Jawaban Responden Mengenai X1 

Responden  
No. Pernyataan 

Jumlah 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

1 3 2 3 3 3 4 2 4 4 4 3 2 4 4 2 47 

2 3 4 5 5 5 4 4 5 4 3 3 4 5 4 4 62 

3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 60 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 57 

5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 58 

6 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 57 

7 3 4 4 4 4 4 4 4 1 2 3 4 4 1 4 50 

8 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 55 

9 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 58 

10 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 55 

11 3 4 4 4 4 4 4 4 2 4 3 4 4 2 4 54 

12 3 4 4 4 4 4 2 4 3 4 3 4 4 3 4 54 

13 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 55 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

15 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 62 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 4 4 4 2 4 54 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 59 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 59 
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19 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 69 

20 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 74 

21 4 3 4 4 3 4 4 4 4 5 4 3 4 4 3 57 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 74 

23 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 61 

24 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 44 

25 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 3 49 

26 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 61 

27 5 2 2 2 3 2 2 2 2 2 5 2 3 2 2 38 

28 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 72 

29 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 67 

30 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 73 

31 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 67 

32 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 73 

33 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 74 

34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

35 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 72 

36 3 4 3 5 4 4 3 3 3 3 3 4 4 3 4 53 

37 2 2 4 2 2 4 2 2 2 3 2 2 4 2 2 37 

38 2 2 4 2 2 2 4 2 3 2 2 2 4 3 2 38 

39 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 64 
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40 4 4 4 4 4 4 5 5 3 4 4 4 4 3 4 60 

41 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 63 

42 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 65 

43 5 4 3 4 5 3 4 4 3 4 5 4 5 3 4 60 

44 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 64 

45 5 4 4 4 3 5 4 5 5 3 5 4 5 5 4 65 

46 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 61 

47 5 4 4 2 5 5 4 4 4 3 5 4 5 4 4 62 

48 4 2 4 4 4 5 4 3 4 4 4 2 4 4 2 54 

49 5 3 4 4 4 4 4 5 3 3 5 3 5 3 3 58 

50 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 62 

51 5 3 4 4 3 4 4 4 3 3 5 3 4 3 3 55 

52 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 64 

53 5 4 4 2 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 4 65 

54 4 4 3 4 4 4 5 3 4 4 4 4 5 4 4 60 

55 2 3 4 4 5 5 4 4 5 4 2 3 3 5 3 56 

56 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 60 

57 5 4 4 4 5 5 2 3 4 4 5 4 3 4 4 60 

58 5 4 5 5 4 4 5 4 3 5 5 4 4 3 4 64 

59 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 67 

60 4 4 4 3 5 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 60 
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61 5 4 4 3 4 5 4 4 4 4 5 4 3 4 4 61 

62 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 2 4 4 65 

63 4 2 3 3 4 3 4 3 4 3 4 2 4 4 2 49 

64 5 4 4 4 3 5 2 3 4 5 5 4 5 4 4 61 

65 5 4 5 5 4 5 5 4 3 4 5 4 5 3 4 65 

66 5 5 4 4 3 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 67 

67 5 4 3 2 4 4 4 4 2 5 5 4 5 2 4 57 

68 5 4 4 4 3 3 3 3 3 4 5 4 4 3 4 56 

69 5 4 4 3 3 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 63 

70 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 5 4 4 62 

71 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

72 5 4 4 4 5 4 2 3 4 4 5 4 4 4 4 60 

73 4 4 3 2 3 4 4 4 2 5 3 4 4 2 4 52 

74 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 3 4 59 

75 5 5 4 4 3 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 66 

76 4 4 3 2 4 3 4 4 2 5 4 4 4 2 4 53 

77 4 4 4 4 4 4 5 5 3 4 4 4 4 3 4 60 

78 5 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 4 2 4 4 55 

79 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 3 4 5 65 

80 4 2 3 3 4 5 4 5 4 4 4 2 3 4 2 53 

Jumlah 334 313 319 309 322 330 330 322 301 317 331 313 327 301 313 4782 
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Lampiran 7. Jawaban Responden Mengenai X2 

Responden 
No. Pernyataan 

Jumlah 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

1 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 5 62 

2 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 66 

3 4 4 3 3 3 5 4 3 4 5 4 4 3 3 3 55 

4 4 4 5 4 3 5 4 3 5 4 4 4 5 4 3 61 

5 5 3 5 3 4 5 4 4 4 4 5 3 5 3 4 61 

6 4 4 3 4 4 5 4 3 4 4 4 4 3 4 3 57 

7 5 4 4 3 3 4 4 2 3 4 5 4 4 3 3 55 

8 4 4 2 4 4 4 4 4 1 4 4 4 2 4 4 53 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 57 

10 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 59 

11 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 54 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 58 

13 4 2 4 3 2 4 3 4 4 4 4 2 4 3 2 49 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

16 4 3 4 3 2 4 4 4 4 4 4 3 4 3 2 52 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 59 

18 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 43 
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19 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 58 

20 5 5 5 4 4 4 4 4 2 4 5 5 5 4 4 64 

21 3 5 4 4 5 3 4 4 5 3 3 4 4 4 4 59 

22 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 58 

23 2 4 4 4 5 4 4 3 5 4 2 4 4 4 4 57 

24 2 2 4 2 2 4 2 2 2 4 2 2 4 2 2 38 

25 5 4 4 4 4 4 4 4 4 2 5 4 4 4 4 60 

26 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 56 

27 2 2 2 3 4 4 3 3 2 3 2 2 2 3 4 41 

28 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 71 

29 4 5 5 5 3 4 5 3 3 4 4 5 5 5 3 63 

30 5 5 5 5 4 5 5 2 4 5 5 5 5 5 4 69 

31 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 67 

32 5 5 5 5 3 4 5 4 3 4 5 5 5 5 3 66 

33 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 71 

34 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 71 

35 5 5 5 3 4 4 5 5 4 4 5 5 5 3 4 66 

36 4 4 4 4 2 4 4 4 2 4 4 4 4 4 2 54 

37 3 3 4 4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 52 

38 5 2 4 4 2 4 4 3 2 4 5 2 4 4 2 51 

39 5 3 4 4 5 5 4 5 5 5 5 3 4 4 5 66 
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40 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 64 

41 4 5 4 4 4 5 4 2 4 5 4 5 4 4 4 62 

42 4 5 4 5 5 5 4 3 3 5 4 5 4 5 5 66 

43 5 5 4 5 5 5 5 3 3 5 5 5 4 5 5 69 

44 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 70 

45 5 5 5 5 3 4 5 3 4 4 5 5 5 5 3 66 

46 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 66 

47 2 5 5 5 4 5 5 4 3 5 2 5 5 5 4 64 

48 4 5 4 4 5 4 4 3 2 4 4 5 4 4 5 61 

49 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 65 

50 5 5 5 4 4 5 5 3 4 5 5 5 5 4 4 68 

51 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 5 5 5 5 4 67 

52 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 65 

53 3 3 3 4 5 4 4 3 3 4 3 3 3 4 5 54 

54 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 71 

55 4 5 5 4 5 5 3 3 3 5 4 5 5 4 5 65 

56 4 4 3 5 4 5 4 3 4 5 4 4 3 5 4 61 

57 5 5 5 5 5 4 3 3 2 4 5 5 5 5 5 66 

58 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 68 

59 5 5 4 5 4 5 4 4 3 5 5 5 4 5 4 67 

60 4 5 4 4 5 5 3 3 3 5 4 5 4 4 5 63 
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61 5 5 4 5 5 4 3 3 3 4 5 5 4 5 5 65 

62 5 4 4 4 5 4 2 4 4 4 5 4 4 4 5 62 

63 5 5 3 5 5 4 4 4 3 4 5 5 3 5 5 65 

64 5 5 4 4 5 4 5 2 3 4 5 5 4 4 5 64 

65 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 69 

66 4 4 4 4 4 5 4 4 2 5 4 4 4 4 4 60 

67 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 67 

68 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 66 

69 5 5 5 5 5 4 5 4 3 4 5 5 5 5 5 70 

70 4 5 4 4 4 4 5 3 4 4 4 5 4 4 4 62 

71 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 72 

72 5 5 4 4 5 4 4 3 3 4 5 5 4 4 5 64 

73 3 4 3 5 4 5 4 4 4 5 3 4 3 5 4 60 

74 4 4 4 3 5 5 4 3 3 5 4 4 4 3 5 60 

75 4 3 5 5 4 5 4 4 3 5 4 3 5 5 4 63 

76 3 3 5 4 3 5 4 3 4 5 3 3 5 4 3 57 

77 4 3 4 5 4 4 4 4 3 4 4 3 4 5 4 59 

78 4 3 4 4 4 4 2 4 3 4 4 3 4 4 4 55 

79 4 3 3 5 4 4 3 4 4 4 4 3 3 5 4 57 

80 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 57 

Jumlah 335 336 334 331 323 351 324 289 284 343 334 334 333 330 320 3250 
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Lampiran 8. Jawaban Responden Mengenai Y  

Responsen 
No. Pernyataan 

Jumlah 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 

1 3 2 3 2 4 4 4 3 3 4 3 4 3 2 3 2 49 

2 3 4 5 4 5 5 4 3 4 3 4 3 5 4 5 4 65 

3 4 4 5 5 4 4 4 4 3 4 3 4 4 5 5 4 66 

4 4 4 4 3 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

5 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 64 

6 3 4 4 2 4 4 4 4 4 2 4 2 4 4 4 4 57 

7 3 4 4 4 3 5 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 59 

8 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 60 

9 3 4 4 2 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 57 

10 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 60 

11 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 61 

12 3 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 2 4 4 4 4 59 

13 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 60 

14 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 62 

15 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 65 

16 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 58 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 62 

18 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 61 
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19 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 5 67 

20 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 73 

21 4 3 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 3 4 3 65 

22 5 5 5 4 3 5 4 5 3 5 3 4 4 5 5 5 70 

23 5 4 4 3 5 5 4 3 3 5 3 4 4 4 4 4 64 

24 3 3 3 3 2 4 4 2 2 2 2 4 2 3 3 3 45 

25 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 58 

26 4 4 4 3 3 4 4 3 3 5 3 5 4 4 4 4 61 

27 5 2 2 4 2 4 4 3 2 2 2 3 3 2 2 2 44 

28 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 74 

29 4 5 5 4 3 5 4 4 3 4 3 4 5 5 5 5 68 

30 4 5 5 4 4 5 5 5 2 4 2 4 5 5 5 5 69 

31 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 73 

32 4 5 5 4 3 5 4 4 3 4 3 4 5 5 5 5 68 

33 5 5 4 5 5 5 5 3 5 4 5 4 5 5 4 5 74 

34 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 78 

35 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 72 

36 3 4 3 4 4 4 4 4 2 3 2 3 4 4 3 4 55 

37 2 2 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 2 4 2 48 

38 2 2 4 3 2 4 2 3 2 4 2 4 4 2 4 2 46 

39 5 4 4 4 5 4 3 5 5 4 5 4 4 4 4 4 68 
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40 4 4 4 4 3 5 4 4 3 5 3 5 4 4 4 4 64 

41 5 4 4 4 3 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 66 

42 5 4 4 4 3 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 68 

43 5 4 3 3 3 5 5 3 5 4 5 4 5 4 3 4 65 

44 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 73 

45 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 70 

46 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 71 

47 5 4 4 4 3 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 69 

48 4 2 4 3 3 5 5 3 5 4 5 4 4 2 4 2 59 

49 5 3 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 5 3 4 3 66 

50 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 65 

51 5 3 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 69 

52 5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 64 

53 5 4 4 4 3 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 70 

54 4 4 3 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 69 

55 2 3 4 4 3 5 5 4 4 4 4 4 3 3 4 3 59 

56 4 4 4 5 3 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 68 

57 5 4 4 4 4 5 4 3 5 5 5 5 3 4 4 4 68 

58 5 4 5 4 3 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 70 

59 5 5 4 4 3 4 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 72 

60 4 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 63 
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61 5 4 4 3 3 3 4 3 5 5 5 5 3 4 4 4 64 

62 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 5 4 65 

63 4 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 3 2 56 

64 5 4 4 3 4 4 5 3 5 5 5 5 5 4 4 4 69 

65 5 4 5 5 3 3 5 2 4 4 4 4 5 4 5 4 66 

66 5 5 4 3 4 4 5 3 4 3 4 3 4 5 4 5 65 

67 5 4 3 4 3 4 5 4 5 4 5 4 5 4 3 4 66 

68 5 4 4 4 3 5 5 4 3 4 3 4 4 4 4 4 64 

69 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 71 

70 5 4 4 4 3 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 68 

71 4 4 4 3 3 3 4 3 5 5 5 5 4 4 4 4 64 

72 5 4 4 4 3 4 5 4 3 4 3 4 4 4 4 4 63 

73 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 61 

74 4 4 4 3 3 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 58 

75 5 5 4 4 3 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 69 

76 4 4 3 4 4 3 4 4 4 5 4 5 4 4 3 4 63 

77 4 4 4 3 3 5 5 3 5 4 5 4 4 4 4 4 65 

78 5 4 3 4 5 4 4 4 4 5 4 5 2 4 3 4 64 

79 4 5 5 5 3 5 5 5 5 4 5 4 3 5 5 5 73 

80 4 2 3 4 5 5 4 4 5 5 5 5 3 2 3 2 61 

Jumlah 334 313 319 307 291 345 347 304 321 330 320 329 326 315 319 313 5133 
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Lampiran 9. HASIL ANALISIS MENGGUNAKAN SPSS  

HASIL UJI SPSS  

X1 Terhadap Y  

1. Analisis Koefisien Korelasi Sederhana  

Correlations 

 MINAT BELI 

FEAR OF 

MISSING OUT 

(FoMO) 

MINAT BELI Pearson Correlation 1 .875** 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 80 80 

FEAR OF MISSING OUT 

(FoMO) 

Pearson Correlation .875** 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 80 80 

 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Variables Entered/Removed
a
 

Model Variables Entered 

Variables 

Removed Method 

1 FEAR OF 

MISSING OUT 

(FoMO)b 

. Enter 

 

a. Dependent Variable: MINAT BELI 

b. All requested variables entered. 
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2. Analisis Koefisien Determinasi  

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .875a .766 .763 3.24410 

 

a. Predictors: (Constant), FEAR OF MISSING OUT (FoMO) 

 

3. Uji t  

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 19.579 2.813  6.960 .000 

FEAR OF MISSING OUT 

(FoMO) 

.746 .047 .875 15.982 .000 

 

a. Dependent Variable: MINAT BELI 

 

Pengaruh X2 Terhadap Y  

1. Analisis Koefisien Korelasi Sederhana  

Correlations 

 MINAT BELI 

IMPULSE 

BUYING 

MINAT BELI Pearson Correlation 1 .692** 
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Sig. (2-tailed)  .000 

N 80 80 

IMPULSE BUYING Pearson Correlation .692** 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 80 80 

 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Variables Entered/Removed
a
 

Model Variables Entered 

Variables 

Removed Method 

1 IMPULSE 

BUYINGb 

. Enter 

 

a. Dependent Variable: MINAT BELI 

b. All requested variables entered. 

2. Analisis Koefisien Determinasi  

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .692a .478 .472 4.84471 

 

a. Predictors: (Constant), IMPULSE BUYING 

 

3. Uji t 

Coefficients
a
 



 

166 
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 22.483 4.959  4.534 .000 

IMPULSE BUYING .680 .080 .692 8.456 .000 

 

a. Dependent Variable: MINAT BELI 
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Pengaruh X1 dan X2 Terhadap Y  

 

Correlations 

 MINAT BELI 

IMPULSE 

BUYING 

FEAR OF 

MISSING OUT 

(FoMO) 

MINAT BELI Pearson Correlation 1 .692** .875** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 

N 80 80 80 

IMPULSE BUYING Pearson Correlation .692** 1 .596** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 

N 80 80 80 

FEAR OF MISSING OUT 

(FoMO) 

Pearson Correlation .875** .596** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  

N 80 80 80 

 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

1. Analisis Koefisien Korelasi dan Determinasi  

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .901a .811 .806 2.93550 

 

a. Predictors: (Constant), FEAR OF MISSING OUT (FoMO) , IMPULSE 

BUYING 
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2. Uji F  

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2845.367 2 1422.684 165.099 .000b 

Residual 663.520 77 8.617   

Total 3508.888 79    

 

a. Dependent Variable: MINAT BELI 

b. Predictors: (Constant), FEAR OF MISSING OUT (FoMO) , IMPULSE BUYING 

 

3. Analisis Regresi Linier Berganda  

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 11.690 3.145  3.717 .000 

IMPULSE BUYING .259 .061 .264 4.273 .000 

FEAR OF MISSING OUT 

(FoMO) 

.612 .053 .718 11.639 .000 

 

a. Dependent Variable: MINAT BELI 
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Lampiran 10. t Tabel  
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Lampiran 11. F tabel  
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