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Lampiran 2 Surat Izin Penelitian

UNIVERSITAS GALUH
FAKULTAS EKONOMI

PROGAAM STUDI MAMAJEMEN : TERAKNIDITAS! “B° SK. N0, Akrod/8/I0/2020
PROGRAM STUDI AKUNTANS! : TERAKREDITAS! B~ SK. NO. Akred/S/Vill/2020
Ji. RE. Martadinata No. 150 Telp/Fax. (0265) 772060 - 778374 Clamis 46251

Nomor : 3154/34/SPJAK/DI/X/2025
Lampiran -
Perihal : fjin Penelitian Skripsi

Kepada

Yth.

Kepala Desa Panumbangan
di

Tempat

Dengan Hormat,

Berdasarkan Program Akademik Fakultas Ekonomi Universitas Galuh Ciamis, dalam
rangka menyelesaikan studi mahasiswa diwajibkan untuk menyusun skripsi. Untuk
keperluan tersebut kiranya Bapak/lbu dapat membantu mahasiswa kami dalam
melakukan penelitian dan pengumpulan data. Adapun mahasiswa yang dimaksud adalah:

Nama : Regina Nathania Khoerunisa

Nomor Pokok / NIM : 3402220023

Asal Program Studi : Manajemen

Tempat Tanggal Lahir : Ciamis, 04 Oktober 2003

Telepon | HP : 087719970920

Alamat : Kp. Babakan, Desa Panumbangan, Kec. Panumbangan, Kab.
Clamis

Lamanya Penelitian : November 2025 s/d Januari 2026

Judul Penelitian : Pengaruh Flash Sale Dan Celebrity Endorse Terhadap

Keputusan Pembelian (Suatu Studi Pada Konsumen G2C
Pada E-Commerce Tiktok Shop Di Desa Panumbangan
Kecamatan Panumbangan)

Demikian permohonan inl kami sampaikan, atas perhatian dan kerjasamanya kami
ucapkan terima kasih.

Ciamis, 17 November 2025
a.n Dekan,
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Lampiran 3 Surat Keterangan Pra Penelitian

PEMERINTAH KABUPATEN CIAMIS
BADAN KESATUAN BANGSA DAN POLITIK

JI. Tentara Pelajar No. 09 Kel. Ciamis Ciamis 46211
Telp. (0265) 771101 e-mail: keshangpolciamis{igmail .com

Nomor
Tryy80i
Lampiran
Perihal

000.9.2/ 1279-Bakesbangpol.01

Biass

Ciamis, 18 November 2025

Surat Keterangan Pra Penelitian

Yih,  Kepala Desa Panumbengan
di-

TEMPAT

[ Memperhatikan

II  Mengingat

Tembusan :

Wik

L= R L S R S

Surat dari Wakil Dekan Fakultas Ekonomi Universitas Galuh  Ciamis Nomor:

3154/34/BP/AK DI/ NI/ 2025 Tanggal 17 November 2025 Perihal Permohonan Surat

Keterangan Pra Penelitian .

1 Peraturan Menteri Dalam Negeri Republik Indonesia Nomor 3 Tahun 2018 Tentang
Penerbitan Sural Keterangan Penelitian;

2 Peraturan Daerah Kabupaten Ciamis Nomor 13 tahun 2008 Tentang Urusan
Pemerintah yvang Menjadi Kewenangan Pemerintah Kabupaten Clamis;

3 Peraturan Dasmmh Kabupaten Ciamis Nomor 02 Tahun 2016 Tentang Pembentukan
dan Busunan Peranghkat Daerah.

MAEKA BETELAH KAMI MENGADAKAN WAWANCARA LANGSUNG
DENGAN YANG BERSANGEUTAN PADA PRINSIPNYA KAMI TIDAK BERKEBERATAN DAN

BERSAMA INT EAMI HATWAPEAN :

Nama :  REGINA NATHANIA KHOERUNISA
NIM © 3402220023
Pekerjaan - Mahasiswafi
Alarnat © Universitas Galuh Ciamis

Jin. R E. Martadinata No. 150
Maksud : Melaksanakan Pra Penelitian
Lokasi ¢ Hecamatan se-EKabupaten Clamis
Judul : * PENGARUH FLASH SALE DAN CELEBRITY ENNDORSE

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (SUATU STUDI PADA
KONSUMEN G2G PADA E-COMMERCE TIKTOK SHOP DI
DESA PANUMANGAN KECAMATAN PANUMBANGAN)
Lamanya ¢ 1B Nevember 2025 s.d 18 Desember 2025
Penanggung Jawab - ELIN HERLINA, S.PD., M.M.
EETENTUAN-KETENTUAN YANG PERLU DITAATI :
1 Memperhatikan masalah ketertiban umum dan keamanan;
2 Tidak menyimpang dari  ketentuan-ketentuan, sesuai  prosedur/rencana yang
ditetapkan;
3 Yang bersangkutan terlebih dahulu melapor kepada Hepala Wilayah Instansi yang
dileunjungi;
4 Betelah selesai melaksanakan kegiatan agar melaporkan hasilnya kepada Kepala
Badan Kesatuan Bangsa dan Palitik Kabupaten Ciamis;
5 Burat ini akan dicabut dan dinyatakan tidak berlaku lagi apabila kegiatan tersebut
menyimpang dari ketentuan vang berlaku,
Demikian untuk dipergunakan sebagaimana mestinya.
Dikeluarkan di Clamis
Pada tanggal 18 November 2025
KEPALA BADAN KESATUAN BANGSA DAN
FOLITIK KABUPATEN CIAMIS

EEera

Dr. B. YADI ADL oy M.
Pembina Tk. I, IV/b
NIP. 19680410 200112 1 003

Bupati Ciamis,

Kepala Badan Kesatuan Bangsa dan Politik Provinsi Jawa Barat;

Asisten Pemerintahan dan Kesejahteraan Rakyat Setda Kabupaten Ciamis,
Kepala Badan Perencanaan Pembangunan Daerah Kabupaten Ciamis;
Dekan Fakultas Ekonomi Universitas Galuh Ciarmis;

Yang bersangkutan.

Dakumnan ini felzh ditandatangani secara elekirani menggunakan sarificat alektronik
wang ditarbitkan cleh Balai Besar Sertifikasi Elekironik (BSrE), Badan Siver dan Sandi Negara (BESH).
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Lampiran 4 Surat Pemberian Izin Penelitian

PEMERINTAH KABUPATEN CIAMIS
KECAMATAN PANUMBANGAN

KEPALA DESA PANUMBANGAN

JL. Alun-Alun No. 198 Panumbangan, Ciamis-Kode Pos 46263
Email: desapnbyd gmal com Web: hitp//panumbangan desa i

SURAT PEMBERIAN IZIN PENELITIAN
Nomor: 400.14.5.4/501/Pem-Des/2025

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : H. ENDANG SUPYAN, S.E.

Jabatan : Kepala Desa Panumbangan

Dengan ini memberikan izin penclitian kepada:

Nama : REGINA NATHANIA KHOERUNISA
NIM : 3402220023

Tempat/Tgl Lahir : Ciamis, (4 Oktober 2003

Program Studi : Manajemen

Fakultas : Fakultas Ekonomi

Perguruan Tinggi : Universitas Galuh Ciamis

Alamat : JI. RE. Martadinata No. 150 Telp/Fax. (0265) 772060 ~ 778374 Ciamis 46251

Berdasarkan Surat Izin Penelitian Skripsi dari Universitas Galuh Nomor 3154/34/SP/AK/DI/X1/2025,
tanggal 17 November 2025, perihal Permohonan 1zin Penelitian.

Mahasiswa tersebut diberikan izin untuk melaksanakan penclitian skripsi di Desa Panumbangan,
Kecamatan Panumbangan, dengan judul; “PENGARUN FLASH SALE DAN CELEBRITY
ENDORSE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (SUATU STUDI PADA KONSUMEN G2G
PADA E-COMMERCE TIKTOK SHOP DI DESA PANUMBANGAN, KECAMATAN
PANUMBANGAN)”

Adapun penelitian dapat dilaksanakan sejak bulan November 2025 sampai dengan Januari 2026, dengan
tetap menjaga ketertiban, menuati ketentuan yang berlaku, serta berkoordinasi dengan perangkat desa
terkait. .

Demikian surat izin ini dibuat untuk dipergunakan sebagaimana mestinya.

November 2025
sugibangan,

Dipindai dengan CamScanner
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Lampiran 5 Surat Tugas Membimbing Skripsi

UNIVERSITAS GALUH
FAKULTAS EKONOMI

PROGRAM STUDI MANAJEMEN : TERAXREDITAS! “B” SK. NO. 527&/SK/BAN-PT/Akred'S1X2020
PROGRAM STUDI AKUNTANS! : TERAKREDITASI “B" SX. NO. 4682 SK/BAN-PT Akrod 3VII12020
JI. RE. Martadinata No. 150 Telp/Fax. (0265) 772060 - 778374 Clamis 46251

SURAT TUGAS MEMBIMBING SKRIPSI
Nomor : 2650/34/STIAKID/X/2025

Dekan Fakultas Ekonomi Universitas Galuh Clamis dengan Inl member! tugas membimbing skripsi

kepada :
Nama : Dr. H. Yusup Iskandar, S.E.,, M.M.
sebagal Pemnbimbing |
Nama : Marlina Nur Lestari, S.E., M.M.

sebagai Pembimbing Il
Dalam penulisan/penyusunan skripsi mahasiswa untuk dan atas :
Nama : REGINA NATHANIA KHOERUNISA
NIM 13402220023
Program Studl  : Manajemen

Judul Skripsi : PENGARUH FLASH SALE DAN CELEBRITY ENDORSE TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBEUAN

Surat tugas inl berlaku sampal dengan skripsi selesal paling lambat 1 (satu) tahun setelah
penetapan surat tugas ini,

Demikian agar dilaksanakan sebagaimana mestinya.

Tembusan :

*  Yth, Ketua Program Stud| yang bersanghutan
* Yth. Mahasiswa yang bersangkutan
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Lampiran 6 Kuesioner Penelitian
Assalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh,

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat dan
karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan kuesioner penelitian ini.
Shalawat serta salam semoga senantiasa tercurahkan kepada Nabi Muhammad
SAW.

Kuesioner ini disusun dalam rangka penelitian yang berjudul “PENGARUH
FLASH SALE DAN CELEBRITY ENDORSE TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK GLAD TO GLOW (G2G) PADA APLIKASI TIKTOK
(Suatu Studi Masyarakat Desa Panumbangan)”. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui sejaun mana pengaruh flash sale dan celebrity endorse terhadap
keputusan pembelian produk Glad to Glow (G2G) di TikTok pada masyarakat Desa
Panumbangan.

Penulis memohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i untuk meluangkan waktu
mengisi kuesioner ini dengan jujur dan sesuai dengan keadaan yang sebenarnya.
Tidak ada jawaban yang benar atau salah, karena setiap jawaban mencerminkan
pendapat dan pengalaman pribadi Anda. Seluruh data yang diperoleh akan dijaga
kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk keperluan akademis semata.

Atas perhatian dan kerja sama Bapak/lbu/Saudara/i, penulis mengucapkan
terima kasih yang sebesar-besarnya. Semoga penelitian ini dapat memberikan
manfaat bagi kita semua.

Wassalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh.
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IDENTITAS RESPONDEN

Petunjuk: Isilah data berikut dengan memberikan tanda centang (v') atau mengisi
titik-titik sesuai dengan keadaan Anda yang sebenarnya.

1. Jenis Kelamin :

O Laki-laki OJ Perempuan
2. Usia:

O < 17 tahun
017 — 25 tahun
[ 26 — 35 tahun
[ 36 — 45 tahun
O > 45 tahun
3. Pekerjaan :
O Pelajar / Mahasiswa
[0 Pegawai Negeri / TNI / Polri
[0 Pegawai Swasta
[0 Wiraswasta / Pengusaha
[ Ibu Rumah Tangga

O Lainnya: .....cccoveevevveeieenene,

4. Penghasilan Per Bulan :
1 < Rp 1.000.000
0 Rp 1.000.000 — Rp 2.500.000
[ Rp 2.500.001 — Rp 5.000.000

0 > Rp 5.000.000
5. Seberapa sering Anda membeli produk G2G di TikTok?

] Belum pernah

00 1-2kali
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0 3 -5 kali

O > 5 kali
PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER

Berikut adalah sejumlah pernyataan yang berkaitan dengan pengalaman Anda
dalam berbelanja produk Glad to Glow (G2G) di aplikasi TikTok. Bacalah setiap

pernyataan dengan teliti, lalu berikan tanda centang (v') pada kolom yang paling
sesuai dengan kondisi Anda.

Keterangan pilihan jawaban:

SS = Sangat Setuju

S = Setuju

N = Netral (Tidak tahu / Ragu-ragu)
TS = Tidak Setuju

STS = Sangat Tidak Setuju
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VARIABEL X1 : FLASH SALE

konsumen segera memutuskan untuk membeli
sebelum kehabisan.

No | Pernyataan | ss| s | N [ TS| STS

Diskon

1 Konsumen tertarik membeli produk Glad to
Glow (G2G) di TikTok karena harganya lebih
murah saat flash sale.

2 Konsumen tertarik membeli produk Glad to
Glow (G2G) di TikTok karena harganya lebih
murah saat flash sale.

Frekuensi

3 Flash sale produk G2G di TikTok sering
diadakan sehingga saya memiliki banyak
kesempatan untuk membeli.

4 Semakin sering flash sale G2G diadakan,
semakin besar keinginan saya untuk membeli
produknya.

Durasi

5 Waktu flash sale G2G yang terbatas membuat

Singkatnya durasi flash sale G2G di TikTok
mendorong konsumen untuk tidak menunda
pembelian.

Ketersediaan

7 Konsumen merasa stok produk G2G yang
tersedia saat flash sale selalu cukup sehingga
tidak kesulitan mendapatkannya.

8 Konsumen merasa stok produk G2G yang

tersedia saat flash sale selalu cukup sehingga
tidak kesulitan mendapatkannya.

Promosi Menarik

9 Tampilan promosi flash sale G2G di TikTok
terlihat menarik dan mudah dipahami.
10 | Informasi flash sale G2G yang ditampilkan di

TikTok membuat konsumen semakin ingin
membeli produk tersebut.
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VARIABEL X2 : CELEBRITY ENDORSE

TikTok membuat konsumen lebih mudah
mengingat produk tersebut.

No | Pernyataan | ss| s | N [ TS| STS
Visibility (Visibilitas)
1 Konsumen mengenal selebriti yang
mempromosikan produk G2G di TikTok karena
sering tampil di media sosial.
2 Popularitas selebriti yang mengiklankan G2G di

Credibility (Kredibilitas)

3 Konsumen percaya bahwa selebriti yang
mempromosikan G2G di TikTok memang
benar benar menggunakan produk tersebut.

4 Informasi  tentang produk G2G vyang

disampaikan selebriti di TikTok terasa jujur dan
dapat dipercaya.

Attraction (Daya Tarik)

5 Selebriti TikTok yang mempromosikan produk
G2G dengan gaya yang mengikuti tren
membuat  konsumen  tertarik  mencoba
produknya.

6 Cara selebriti mempresentasikan produk G2G

di TikTok sangat menarik perhatian saya.

Personality (Kepribadian)

7 selebriti TikTok yang mempromosikan G2G
memiliki  kepribadian yang positif dan
menyenangkan.

8 Sikap dan perilaku selebriti endorser G2G

mencerminkan karakter yang cocok dengan
produk kecantikan tersebut.

Power (Kekuatan)

9 Selebriti yang mempromosikan G2G mampu
meyakinkan konsumen bahwa produk ini layak
untuk dibeli.

10 | G2G memilih selebriti yang memiliki jumlah

followers TikTok yang banyak sehingga
mampu memengaruhi minat konsumen untuk
membeli produknya.
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VARIABEL Y : KEPUTUSAN PEMBELIAN

No |

Pernyataan

| ss| s | N [ TS| STS

Pilihan Produk

1 Konsumen memilih  produk G2G karena
kualitasnya sesuai dengan kebutuhan kulit

2 Konsumen lebih  memilih produk G2G
dibandingkan berbagai produk kecantikan lain
yang tersedia di TikTok.

Pilihan Merek

3 Konsumen lebih percaya merek Glad to Glow
(G2G) dibanding merek kecantikan lain yang
sejenis.

4 Reputasi merek G2G membuat konsumen

semakin yakin untuk membeli produk tersebut.

Pilihan Penyalur

5 konsumen memilih membeli produk G2G
melalui aplikasi TikTok karena lebih mudah
dan praktis.

6 TikTok Shop adalah tempat yang konsumen

percaya untuk membeli produk G2G secara
online.

Waktu Pembelian

7 Konsumen membeli produk G2G saat ada flash
sale di TikTok karena waktunya yang tepat dan
menguntungkan.

8 konsumen memanfaatkan momen tertentu

(seperti flash sale atau hari belanja) untuk
membeli produk G2G.

Jumlah Pembelian

9 Konsumen membeli produk G2G dalam jumlah
lebih dari satu ketika harganya sedang diskon.
10 | Konsumen membeli produk G2G dalam jumlah

lebih banyak karena tertarik pada selebriti
endorser yang mempromosikan produk tersebut
di TikTok.

Metode Pembayaran

11 | Saya memilih metode pembayaran yang
tersedia di TikTok Shop (seperti COD, transfer,
atau dompet digital) karena mudah dan aman.

12 | Kemudahan metode pembayaran di TikTok

Shop membuat konsumen lebih nyaman dalam
membeli produk G2G.
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Lampiran 7 Rekapitulasi Jawaban Kuesioner

1. flash Sale

Rata2

3,20
4,20
4,00
3,80
3,90
3,80
3,60
3,70
3,90
3,80
3,70
3,60
3,80
3,90
4,10

3,60
3,90
4,00
4,50
4,10

3,80
4,90
4,00

3,00
3,20
4,10

2,50
4,60
4,30

4,80
4,10

Jumlah

32
42

40

38
39
38
36
37

39
38
37
36
38
39
41

36
39
40
45

41

38
49

40

30
32
41

25
46

43

48

41

10

No. Pernyataan

1

Responden

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29

30
31
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4,80
4,50
3,80
4,80
3,50
2,50
2,50
4,30
4,10
4,20
4,40
3,90
4,20
4,20
4,10
4,00
3,80
3,90
4,10
3,80
4,20
4,30
3,90
4,00
4,10
4,00
4,40
4,40
4,10
4,20
4,60
3,60
3,90
4,40

48

45

38
48

35

25
25
43

41

42

44
39
42

42

41

40

38
39
41

38
42

43

39
40

41

40

44
44
41

42

46

36
39
44

32
33
34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64

65
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4,40
3,70
4,20
4,10
4,10
4,20
3,90
3,60
4,00
4,30
3,50
3,90
3,80
4,30
3,70
3,70
3,80
3,20
4,10
4,20
3,80
3,90
4,10
3,70
3,80
3,80
4,30
3,30
3,80
3,80
3,80

378,70

44
37

42

41

41

42

39
36
40

43

35
39
38
43

37
37
38
32

41

42

38
39
41

37
38
38
43

33
38
38
38
3787

373

362

385

390

405

374

368

376

367

387

66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
83
84
85

86
87

88
89
90
91

92
93
94
95

96
Total

166



| 00 ™
o o~
o| ® 0 ~
S Sla > I5)
o o~
N | <
) ~ o0
oy o] Q
n| ol LN
o < ®lw 0
- |~ o
o 0 o
< | O
~N| ©| 0 a
oAl = N )
| 09| oo LN
ol n SR« o
N <
ol J| o N
n N < ~
0|~ ™
~ 0
| D en| DL O
7241 ™M
©0 ©0
LN ™
) o0 ~ ~
Nl e )
o) N
o n| o
~ o0 ©
NS oM
ni<| ~ ~
-lo|lg|J| o 00
—| - o0
I
S
S| W_
7]
=
=

2. Celebrity Endorse

~n | Ol olool 99 olglol oo ol o 9 Q el ool o 9 9 e
< SN A QY nQe Qe N Qo Qo Yol N Q 9 o I
(o | | ||| ||| || ||| | N n| A n| N
<
o
=
= || 1 N dH =] Ol O 1N Ol Ol N O N O Ol VW] Ol O| N Ol H| O O <
E || | on| | | | | | F| | 0| S| 0| | | N F| A | D] | N N N
=
m454445444444444444354442
O | 1| | | S| | | H| | | | | | S| ] S| | 0| 0| 0] 0| S| 0| N
| | | | | | | N| | | | | S| ] S| ] || 0| 0| n] | | 0| N
N| < 0| | | S| | S| S| | S| S| S| | S| S| S| S| on| S| 0| S| S| S| N
clO| | | L] | L] | S| | | | | | S| | | S| | O] S| O] O] | |
©
©
L d
S
S S| | O] | S| | | ||| 0| TN TSN S| 0| 0] 0| N
[}
a
o
S| S| n| | | | | | S| S| | | S| | S| S| 0| S| 0| | 0| S| S| | N
N | | O] o NS S| S| ] S| ] ||| | 0| | S|
N| < | S| | | | S| | || | N S| ]| | N S| 0] 0| || N
o | | | | 0| | 0| | S| | | | | S| ] | | 0| | 0] 0| | N| N
c
[}
k=
Ol " Nl M| | In| O N| 0| | O H| &N| |
W.123456789111111111122222
(7]
Q
(4

167



48 FRAFI[R G SRS ERI]RSS AR SSRGS TR
SN N TN T T T T T T NN T T T T TN YT TS
I IETEIE I (I TR R T R TR T -
<IN TS| T N TN TN TS| oo | DD N WD N WD W N N W
|l N N | o] S N0 DD I N OO N TN TN T T on] o || N
S| N N <[] N S| | N on D] ST NN N <IN N S| N S| on|on| on| <
| SNBSS T T T S 0] DD o0
S A A A o B A o B A o Al A W o B A W T I S ol S ol S o R o N R R Vo R ¥ o B O o T A T A ¥ o T A A o A Al AR A ol A o S
S| N I L T o D NN DT T T o ST 0T T T 0| 0 D 0T
| SN oo 0 TS LT S0 S0 S0 00
| <N DD DT T T T T T T ]IS ] ] DD N <D N NN
I < N | N | N NN NN NN N N Wn
Nt N I | LWL <) N LWL T D SN S S DS on n < S| S| <
SNSRI TS R

168



48 38§88 EgEEEIEg I8 FRAFKS KB IZAG RS
S 7 7 7 T T T T T T T T T T o non N T TN T
9292 9 9 2o % evs 29 a0 83275 s sy s
A o I T ol N Vo R o T A o I I~ il N ¥ o B N 0 BN R~ ol A o B N o B NSl N 0 B L ol o B A~ N 0 B ¥ I L ol A ol o B LS ol A ol A~ S ol A o BN B o BN R~ o N Vo B o o NS ol B Vo e 9]
NN N - N N | N | <[ on| | on| | S on| onf | on| on| | < | < | < | | D | N on| Nl oM
|| N | | N T T T T o] N | T T T T | 0| S| | | n|wn
S | N N | N | <D DN Y S S| N o] on o] on| DD D] N D] NN
| I | | | S D] 0 )N DN ST T | | ] on S| on| on| 0| <
A "ol I Vol I Vo R N Vo I AN Vo IS ol I o S ol I Vo B N Vo BN I ol A Vo R R Vo I I ol Vo N A ol 0 O A S S O 0 A o S o B ol R Vo B S ol Fo BN o I P o A P I 0 0
Nt n < N < | D L T L S| O N | N | N T OO T N | N N N N| N | | N
| I | | o] S | | D] D] DD T o] oD T T DT T |
n|iw wnm gD N N N T T T T T TS| S| | 0| N
< S | | | T T T Y T Lo o0 00 D0 onf nf nf nf N <
3 8|2 @ B 28 8 588 R R NR R LR e a8 s s s s

169



93 4 4 4 5 5 5 5 5 4 3 44 4,40
94 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 36 3,60
95 5 5 4 4 5 5 3 4 4 3 42 4,20
96 4 4 5 5 4 3 4 5 5 4 43 4,30
Total 387 | 399 | 398 | 393 | 392 | 407 | 390 | 359 | 355 | 403 3883 388,3
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
5| 120 | 190 | 145| 150 | 145 145 | 130 65 85| 175
4| 220 | 160 | 216| 188 | 204 244 | 216 | 204 | 168 | 192
3 39 39 33 51 33 18 36 78 87 30
2 8 10 4 4 10 0 8 12 14 6
1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0
JUMLAH | 387 | 399 | 398 | 393 | 392 | 407 390 | 359 | 355 | 403
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3. Keputusan Pembelian

3,67
3,92
3,83
4,17
4,08
3,67
3,83
3,75
3,67
4,00
3,67
3,75
4,00
3,92
4,00
3,42
3,83
3,67

Jumlah | RATA2

44
47

46

50
49

44
46

45

44
48

44
45

48

47

48

41

46

44

12

11

10

No. Pernyataan

Responden

10
11
12
13
14
15
16
17

18
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4,00
4,42
4,33
4,25
3,58
2,75
4,08
3,42
3,67
4,50
3,92
4,50
4,08
4,00
4,42
4,58
4,50
3,67
3,08
2,92
4,25

48

53
52
51

43

33
49

41

44
54
47

54
49

48

53
55
54
44
37
35
51

19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
33

34
35

36
37

38
39
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3,58
3,75
4,00
3,58
3,92
3,67
4,17
4,08
4,58
4,00
3,25
4,08
3,67
3,50
3,58
3,92
3,83
4,17
4,67
4,33
3,83

43

45

48

43

47

44

50
49

55
48

39
49

44
42

43

47

46

50
56
52
46

61

62

63

64

65

66

67

68
69

70
71

72
73

74
75

76
77
78
79
80
81
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3,67
4,17
3,67
3,67
4,17
3,83
4,25
3,83
4,17
3,75
3,67
4,00
4,25
3,83
3,58
379,42

44

50
44
44

50
46

51

46

50
45

44
48

51

46

43
4553

12
70
216
75

367

11
135
240

24

401

10
130
204

45

387

120
168
75

373

75

196
87

364

160
204

36

402

185
200
27

412

70
152
123

351

80
200
81

367

105
212
63

382

75
228

69

374

110
176

81

373

82

83

84
85

86

87

88
89

90
91

92
93

94
95

926
Total
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2 6 2 2 6 6 0 2 6 10 8 2 6
1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
JUMLAH | 373 374 | 382 367 351 | 412 | 402 364 | 373 387 | 401 367
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Lampiran 8 Hasil SPSS

X1 TERHADAPY
Correlations
lash sale Jtusan pembelian
| sale 'son Correlation 1 473"
(2-tailed) .000
96 96
itusan pembelian 'son Correlation 473" 1
(2-tailed) .000
96 96
orrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Model Summary

Change Statistics

Jdjusted R . Error of the R Square
el R Square Square Estimate Change Change dfl
4738 .223 .215 3.740 223 27.040 1
ANOVA?

el um of Squares df viean Square F Sig.

"ession 378.319 1 378.319 27.040 .000P

dual 1315.171 94 13.991

1693.490 95

2pendent Variable: keputusan pembelian

‘edictors: (Constant), flash sale
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Coefficients?
Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients
el B Std. Error Beta t Sig.
Istant) 29.460 3.476 8.475 .000
| sale 455 .088 473 5.200 .000
2pendent Variable: keputusan pembelian
X2 TERHADAP Y
Correlations
slebrity Endorse  utusan Pembelian
brity Endorse 'son Correlation 1 .485™
(2-tailed) .000
96 96
Jtusan Pembelian 'son Correlation 485" 1
(2-tailed) .000
96 96
orrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Model Summary
Change Statistics
djusted R . Error of the R Square
el R Square Square Estimate Change Change dfl
4852 .235 .227 3.712 235  28.899 1
ANOVA?
el um of Squares df viean Square F Sig.
"ession 398.212 1 398.212 28.899 .000P
dual 1295.278 94 13.780
1693.490 95
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2pendent Variable: Keputusan Pembelian

‘edictors: (Constant), Celebrity Endorse

Coefficients?

Unstandardized Coefficients
Std. Error

el B

Standardized

Coefficients

Beta

t Sig.

1stant) 27.310

brity Endorse 497

3.761

.093

485

7.260

5.376

.000

.000

apendent Variable: Keputusan Pembelian

X1, X2 TERHADAP Y

Correlations

-lash Sale slebrity Endorse  utusan Pembelian

h Sale ‘son Correlation 1 .459™ 473"

(2-tailed) .000 .000

96 96 96

brity Endorse 'son Correlation 459" 1 .485™

(2-tailed) .000 .000

96 96 96

Jtusan Pembelian 'son Correlation 473" .485™ 1
(2-tailed) .000 .000

96 96 96

orrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Model Summary

Change Statistics

djusted R . Error of the R Square
el R Square Square Estimate Change Change dfl
.5612 314 .300 3.533 314  21.330 2
ANOVA?

el um of Squares df viean Square F Sig.

‘ession 532.534 2 266.267 21.330 .000P

dual 1160.955 93 12.483

1693.490 95
apendent Variable: Keputusan Pembelian
‘edictors: (Constant), Celebrity Endorse, Flash Sale
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

el B Std. Error Beta Sig.

1stant) 21.292 4.023 5.293 .000

h Sale .305 .093 .317 3.280 .001

brity Endorse .348 .099 .340 3.515 .001

apendent Variable: Keputusan Pembelian
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Lampiran 9 Tabel T

Titik Persentuse Distribusi ¢ (df = 81 -120)

028 010 0.08 0028 a0y 0.005 2001
as0 020 0.10 0080 a2 | oo 2002
047763 | 12008 | 168388 | tome0 | 2armr | 26a%0 | 31062
047740 | 120196 | 166965 | 198902 | 23730 | 283712 | 36062
120183 | 186342 | tomss | 237292 | 26967 | 319535
007743 | 120171 | 1660 | remsr | 237158 | 263563 | 34801
007730 | 129156 | 166208 | 1emr | 237102 | 260401 | 38080
067736 | 120147 | 166377 | 198703 | 237040 | 263an1 | 218772
047732 | 129136 | 166256 | 196761 | 236988 | 263353 | 318667
067729 | 120125 | 166235 | 198720 | 206M7 | 263288 | 318544
067720 | 120114 | 166216 | 1om00 | 20600 | 263220 | 318434
067723 | 120103 | 168106 | romer | 23680 [ 2EME7 | 31sa2y
ourran | taeom | vestr7 | vesean | 2oee [ 2edom | 3imaz
007747 [ 120082 | 166150 | 1em00 | 236757 [ 28003 | 380
omrria | 120072 | 160140 | om0 | 206702 | 262673 | 2010
067710 [ 120082 | 166123 | t98S62 | 2.9667 | 282015 | 347821
o6rron | 120083 | veeros | vomsos | 29662 | 2028s | 317828
067706 | 120043 | 186088 | tasion [ 2362 [ 2Em2 | 347731
067700 | 1280%4 | 168071 | 19872 | 236541 | 202747 | 317830
047700 | 120025 | 166055 | 198447 | 236500 | 262683 | 317540
06763 | 120016 | 16039 | 1ama2z [ 2360 | 262641 | 397400
007606 | 120007 | 166023 | 198007 | 236402 | 262569 | 374
OfreRa | 120809 | 166008 | 1emry | 20634 [ 2626 | v
102 | 067600 | 120891 | 165903 | 18E350 | 2966 | 262480 | 217206
103 [ o67ess | v2e0k2 | 1eseTs | 1emN20 [ 236310 | 26246 | a7z
104 [ 067eaH | 128074 | 185064 | 10E04 [ 2364 | 2E2393 | 347048
105 [ 067ea3 | 120067 | 165050 | 1Mz | 296200 | 202347 | 3aes6r
100 [ 0f7ear | 120059 | 185030 | 100 | 236204 | 282301 | 316880
07 | 067670 | 128081 | 168022 | 1aK3N | 236170 | 262288 | 30818
108 [ 007677 | 120044 | 165000 | re0t7 [ 230197 [ 282212 | 396741
100 | 06 [ 12087 | veseas | reerer | 200006 [ 262168 | 3ve00n
10 | 067672 | 120000 |  1658R2 | 1REVTY | 296070 | 262126 | 2.16508
M| 06767t | 128022 | 168670 | 1emanr | 23004t | 202088 | 2ves20
12| oorees [ 120016 | 1EsesT | 198037 | 206000 [ 282044 | 316400
13 [ os7es7 | 120008 | 1eseas | reenn | 29500 | 262004 | 316302
14| osress | 1aeeaz | 1esu3y | vemes | 236080 [ 261064 | 396320
18 | odvesy | v2nmee | vesan | remet | xaswn [ 2ees | 3veaes
16 [ og7esr | 128889 | 168810 | 198063 | zosma | zewess | 3v6tan
W[ 0m7ese [ 200m) | vearen | temods | zaseed | 200080 | dtetan
18 [ oorest | vaewry | vestaz | 1emoer | 2asew | 2eied | 316074
10 [ o6vesa | vamery | vesTre | 19mo0 [ 2asee | 20078 | aveons
120 | onress | vamess | vestes | toreen | zasys | zevrea | asens

la
§§llﬂll!8:!8lllllllﬂ!/ﬁ
;

Catatans Probubilis yang bebil kecil yung dutenjukkan pads fodild tap Kolom sdalab les docral
dalam sale wjung, sedamgkan probabilitss yang lebsh besar adalab lwas doersh dalum
hedus ujung
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Lampiran 10 Tabel F

Titik Porsentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

i

df untuk pembilang (N1)

7

1"

12

Eiii!!iiii§i::s:::su:l§i

g

"3

15
1"e
"r
18
1"
120
m
22
23
124
125
126
17
128
12
130
m
132
133
134
135

398

pL
s
A
M
I
254
I
I
M
Rl
kLY
i
i
3
iss
3

P
in

iz

3w
1w
i

is
asz

i
R L2
Asg
i

i
iw
am
A
i

an
an

110
10
100
308
10
300

100
200
100
3109
ioe
a08
208

308

308
308
108
308
108
o8
ioa

oy
aor
agr
s
Aoy
o
107
oy

aor
Aoy

a7
a0y
aor
i
106
306

106

m
2mn
imn
1
LR
27
am
amn
a1
27
269
280
260
260
260
288

209
269
200

280
268

268

288
268
e8
268
268
268
268

208
208
268

287
287
2
2er
267
287
207

47
4
47
24
47
247
21

248
2406
248
248
248

248
248
245
245

245
245
245
245
245
245
245
245
245
245

245
245

14

144
M
4
244
PR
24
24
244
24

an
m
am
am
am
an
m
o
E2
2
2.30
220

2%
230
230

2.30

23
2.30
20
220
220
am
220
220
229
220
220
22
an
220

220
229
220
220
220
220
220
228
228
228
220

21
19
219
219
219
218
219
219
219
1
FAL]
218
218
118
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
217
EAL
27
7
AL
27
217
7
217
217
ar
7
7
27
27

EAL)
an
EAL)
amn
m
an
amn
a0
20
210
210
210
210
210
a0
21
ALY
210
200
208
200
200
200
208
200
200
208
200
208
208
200
200
200
204
200
200
200
200
200
208
200
208
208
208
2408

204
204
204
2m
204
204
L
20
0
200
208
203
209
20
R
203
203
203
20
202
20
202
20
202
02
20
20
202
202
202
02
02
a0
2ot
20
200
2.0t
20t
o
20t
20
am
2.0
20
201

190
100
1.00
190
194
1.00
108
1.0
1.008
197
w7
Ak 1
1w
197
1o
a9
197
197
AR
197
Ak 24
106
1.08
1.96
1.00
1.90
196
1,06
1.08
1.06
1.06
1.96
1.90
1.98
1.90
198
1.96
195
1408
1.98
104
195
1.08
1.08
185

1
.
1.8
1.0
19
19
1.9
1.6
1.9
1.9
199
192
.0
102
1.9
.02
1.2
192
182
e
192
182
R
19
1.0
"
LK)
1.5
"

1.0
1
e
1.4
1.9
.
1.9
AR )
150
1.60
190
1.80
1.90
190
1.00

190
189
1m0
1.8
189
189
1.09
189
1.00
189
183
1.88
188
1,88
1.88
1.58
188
188
168
188
1.68
188
187
187
187
187
107
147
187
1.87
187
187

187
187
187
1.86
166
106
188
1m0
1.86
1.80
188

196

180
166
100
180
186
185
18
185
188
188
188
188
185
188
188
184
184
184
184
184
184
104
184
184
184
184
184
184
18
183
18
183
A )
18
18
18
182
18
1.8
183
1.0
183
183
183
1.82

15
18
153
15
182
182
18
182
182
182
182
182

182
18
1.5
15
1.3
1.5
1.8
AR
181
18
1.8
181
AL
180
180
180
180
180
180
180
180
1%
180
150
18
180
1%
180
.79
179
1™
170

100
1.80
15
1.00
180
180
180
179
1
18
179
v
i
179
A
179
1719
178
178
178
178
1.7
178
178
178
L
17
178
1718
178
v
v
v
i\
117
17
1\
v
v
117
wn
v
177
17
177

e
178
AR L]
v
AL
v
v
AR
AR
ANz
v
AR
AR
176
AR
v
176
176
7%
e
176
e
176
175
175
.78
AN
175
178
178
176
AR
\ns
175
178
1
175
175
14
174
14
ARL)
174
1
AL

Diproduksi oleh: junaidi (Wtpd/ Aunaidichantago.wordpress.com)- 2010
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Lampiran 11 Dokumentasi Penelitian
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