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Penelitian ini fokus analisis pada pengaruh brand image terhadap keputusan
pembelian kosumen dalam memilih jasa dekorasi pernikahan. Tujuan penelitian
adalah untuk mengetahui dan menganalisis kontribusi brand image terhadap
keputusan pembelian pada Salsabila Wedding di Tasikmalaya.

Metode yang digunakan adalah survey dengan pendekatan kuantitatif.
Pengumpulan data dilakukan langsung di lokasi penelitian mengunakan instumen
kuesioner yang disebarkan kepada 58 responden. Teknik pengambilan sampel yang
digunakan adalah sampling jenuh, di mana seluruh populasi dijadikan sebagai
sampel penelitian. Data yang dikumpulkan kemudian diuji mengunakan analisis
regresi linier sederhana, koefisien korelasi sederhana, koefisien determinasi, serta
uji hipotesis (uji t).

Hasil analisis menunjukan bahwa brand image memiliki pengaruh yang positif dan
singnifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian kosumen pada Salsabila
Wedding Tasikmalaya. Berdasarkan uji statistik, diperolen nilai koefisien
determinasi sebesar 28,84%, yang berarti bahwa variable keputusan pembelian
kosumen dipengaruhi oleh faktor brand image sebesar persentase tersebut,
sedangkan 71,16% dipengaruhi oleh variable lain di luar penelitian. Secara empiris,
hasil ini menegaskan bahwa penguatan brand image pada industri jasa dekorasi
pernikahan terbukti menjadi penentu penting dalam mengoptimalkan keputusan
pembelian konsumen.
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