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LAMPIRAN

Lampiran 1. Kuisioner

STRATEGI PEMASARAN KERIPIK PAKIS
(Studi Kasus pada Agroindustri Keripik Pakis di Desa Selasari
Kecamatan Parigi Kabupaten Pangandaran)

Karakteristik Responden
Nama
Alamat
Umur
Jenis kelamin : Pria/Wanita
PENENTUAN FAKTOR-FAKTOR INTERNAL

Faktor Internal dalam penelitian ini adalah faktor-faktor yang berpengaruh terhadap
strategi Pemasaran pada Agroindustri Keripik Pakis pada Agroindustri Keripik
Pakis di Desa Selasari Kecamatan Parigi Kabupaten Pangandaran.

Tujuan :

Menentukan faktor-faktor strategi yang akan di masukkan kedalam kelompok
Kekuatan dan Kelemahan dalam strategi Pemasaran pada Agroindustri Keripik
Pakis pada Agroindustri Keripik Pakis di Desa Selasari Kecamatan Parigi

Kabupaten Pangandaran.



