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Angket Penelitian

SURAT PENGANTAR ANGKET
Kepada Yth,
Konsumen Produk Skintific
Di Tempat
Assalamu’alaikum Wr. Wb.
Dalam rangka penyusunan tugas akhir skripsi pada program studi Manajamen
Fakultas Ekonomi Universitas Galuh, saya Arin Dewi Amanda memohon waktu
serta ketersediaan dari Bapak, Ibu, Saudara, Saudari untuk berkenan menjadi
responden pada penelitian mengenai “Pengaruh Content Marketing dan Brand
Image terhadap Minat Beli (Studi pada Konsumen Produk Skintific di Kelurahan
Ciamis)”. Sehubungan dengan hal tersebut semua informasi yang diberikan
bersifatprpribadi serta tidak akan di publikasikan dan hanya digunakan untuk

kepentingan akademis.

Terimakasih atas ketersediaannya dalam mengisi kuesioner ini.

Wassalamu’alaikum Wr. Wb

Penulis,

Arin Dewi Amanda



KUESIONER PENELITIAN
PENGARUH CONTENT MARKETING DAN BRAND IMAGE TERHADAP
MINAT BELI

(Studi pada Konsumen Produk Skintific di Kelurahan Ciamis)

A. PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER
Jawablah pernyataan-pernyataan pada kolom yang telah tersedia dengan tanda (O)
pada salah satu kolom yang tersedia di Google Form. Adapun keterangan jawaban

yang tersedia sebagai berikut :

a. STS : Sangat Tidak Setuju = 1
b. TS : Tidak Setuju =2

c. KS: Kurang Setuju =3

d. S: Setuyju=4

e. SS: Sangat Setuju =15

B. Data Diri Responden
a. Screening Responden
- Apakah Anda mengetahui produk Skintific?
o Ya
o Tidak
- Apakah anda pernah melakukan pembelian pada Produk Skintific?
o Ya
o Tidak
b. Profil Responden
1. Nama:
2. Jenis Kelamin :
o Perempuan

o Laki-Laki



3. Usia:

o 17-20
o 21-25
o 26-30

4. Pendidikan :

o SMA
o D3
o Sl1
o S2

5. Pekerjaan :

o Mahasiswa/Pelajar
o Wiraswasta
o PNS

o Lainnya

C. KUESIONER PENELITIAN
A. Content Marketing (X1)

informasi yang telah diberikan

Alternatif JawAban
No Pertanyaan STS| TS| N | S | SS
1 2 3 4 5

Relevansi
1 Skintific memberikan konten berisi informasi

yang dibutuhkan
2 | Konten yang diberikan Skintific dapat

membantu memberikan rekomendasi terkait

kebutuhan konsumen
Akurasi
3 Skintific memberikan konten sesuai dengan




4 | Konten Skintific menjelaskan setiap kondisi

terkini terkait produk

Bernilai

5 | Skintific memberikan konten yang menarik

6 Skintific memberikan konten yang bermanfaat

Mudah Dipahami

7 | Skintific memberikan konten yang mudah

dipahami oleh konsumen

8 | Konten Skintific memberikan infomasi yang

dapat dibaca dengan jelas

Mudah Ditemukan

9 Konten Skintific mudah untuk ditemukan

10 | Skintific memberikan konten di berbagai media

sosial

Konsisten

11 | Skintific memberikan konten secara berkala

dengan waktu yang tepat

12 | Skintific mengunggah konten secara konsisten

setiap waktu

Variabel Brand Image (X2)

Alternatif Jawaban

No Pertanyaan STS| TS| N | S | SS

1 2 3 4 5

Kekuatan

1 Skintific memiliki produk yang berkualitas

2 | Skintific memiliki reputasi yang baik

3 | Harga pada produk Skintific sebanding dengan
kualitas yang telah diberikan

Keunikan




4 | Skintific dapat menawarkan produk yang
sesuai dengan berbagai jenis dan masalah kulit
5 Produk Skintific mudah untuk dikenali
6 | Skintific memiliki kemasan yang unik dan
berbeda dari pesaing lainnya
Kesukaan
7 | Produk Skintific mudah ditemukan di offline
maupun online store
8 | Skintific memiliki logo yang mudah untuk di
ingat
9 | Kemasan produk Skintific dirancang agar dapat
menjaga kualitas produk sehingga mudah untuk
digunakan
Variabel Minat Beli (Y)
Alternatif Jawaban
No Pertanyaan STS | TS| N SS
1 2 3 5

Attention (Perhatian)

1 Memiliki ketertarikan setelah melihat atau
mendengar produk Skintific
2 | Skintific dapat menarik perhatian dengan

memberikan formulasi terbaru

Interest (Ketertarikan)

3 Skintific memberikan edukasi mengenai
keunggulan produk yang dapat menarik
perhatian konsumen.

4 | Testimoni yang diberikan Skintific kepada

konsumen dapat membuat ketertarikan

terhadap produk.




Desire (Keinginan)

5 Memiliki keinginan untuk menggunakan
produk Skintific
6 | Memiliki keinginan untuk mengetahui

informasi lebih jauh pada produk Skintific

Action (Tindakan)

7 | Skintific memberikan promosi khusus terhadap
konsumen agar dapat memiliki minat
pembelian terhadap produk

8 | Skintific dapat meyakinkan konsumen dalam
melakukan pembelian terhadap produk

9 | Melakukan pembelian produk Skintific dengan

mengetahui manfaat yang telah ditawarkan

produk Skintific
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Hasil Perhitungan SPSS X1 Y
Correlations
Correlations
Religiusitas Agresivitas
Religiusitas Pearson Correlation 1 7227
Sig. (2-tailed) ,000
N 96 96
Agresivitas Pearson Correlation 7227 1
Sig. (2-tailed) ,000
N 96 96

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Regression
Variables Entered/Removed?
Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Content .| Enter
Marketing®
a. Dependent Variable: Minat Beli
b. All requested variables entered.
Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 7222 ,521 516 4,171

a. Predictors: (Constant), Content Marketing




ANOVA?

Model Sum of Squares df | Mean Square F Sig.
1 Regression 1779,639 1 1779,639 | 102,296 ,000°
Residual 1635,320 94 17,397
Total 3414,958 95
a. Dependent Variable: Minat Beli
b. Predictors: (Constant), Content Marketing
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 4,002 3,084 1,298 ,198
Content Marketing ,642 ,063 7221 10,114 ,000
a. Dependent Variable: Minat Beli
Lampiran 9
Hasil Perhitungan SPSS X2 'Y
Correlations
Correlations
Brand Image Minat Beli
Brand Image Pearson Correlation 1 733"
Sig. (2-tailed) ,000
N 96 96
Minat Beli Pearson Correlation 733" 1
Sig. (2-tailed) ,000
N 96 96

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Regression

Variables Entered/Removed?

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Brand Image® .| Enter
a. Dependent Variable: Minat Beli
b. All requested variables entered.
Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 ,7332 ,537 ,532 4,100
a. Predictors: (Constant), Brand Image
ANOVA-®

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1834,531 1 1834,531 109,113 ,000°

Residual 1580,428 94 16,813

Total 3414,958 95
a. Dependent Variable: Minat Beli
b. Predictors: (Constant), Brand Image

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 462 3,323 ,139 ,890

Brand Image ,937 ,090 ,733 10,446 ,000

a. Dependent Variable: Minat Beli
Lampiran 10
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Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Brand Image, . | Enter
Content
Marketing®

a. Dependent Variable: Minat Beli

b. All requested variables entered.

Model Summary

Change Statistics
R Adjusted R | Std. Error of | R Square F
Model R Square Square the Estimate Change Change df1
1 7723 ,596 ,587 3,851 ,596| 68,620 2
ANOVA?

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 2035,571 2 1017,786 68,620 ,000°
Residual 1379,387 93 14,832
Total 3414,958 95

a. Dependent Variable: Minat Beli

b. Predictors: (Constant), Brand Image, Content Marketing

Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) -1,973 3,190 -,619 ,538
Content ,342 ,093 ,385 3,682 ,000
Marketing
Brand Image ,555 ,134 434 4,154 ,000

a. Dependent Variable: Minat Beli




