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LAMPIRAN – LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Surat Keterangan Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 2 Surat Izin Penelitian dari Universitas Galuh 
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Lampiran 3 Surat Izin Penelitian dari Universitas Galuh 
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Lampiran 4 Surat Keterangan Penelitian dari Kesbangpol 
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Lampiran 5 Surat Keterangan Penelitian dari Kecamatan Pataruman 
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Lampiran 6 Kuesioner Penelitian 
 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH IKLAN DAN BRAND AMBASSADOR TERADAP MINAT 

BELI KONSUMEN 

(Suatu Studi Pada Konsumen Produk Somethinc di Kecamatan Pataruman Kota 

Banjar) 

 

 

 

Kepada Yth, 

Responden Penelitian 

 

Assalamualaikum wr.wb 

Saya Anggi Nala Agustin Mahasiswa Program Studi Manajemen di Universitas 

Galuh sedang melakukan penelitian tugas akhir (Skripsi) dengan judul “Pengaruh 

Iklan dan Brand ambassador Terhadap Minat Beli Konsumen (Suatu Studi Pada 

Konsumen Produk Somethinc Di Kecamatan Pataruman Kota Banjar)”. Salah satu 

teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu dengan metode angket. Dengan ini 

saya memohon ketersediaan dari Bapak/Ibu Saudara/i untuk meluangkan waktunya 

guna mengisi kuisioner ini.  

Atas ketersediannya saya ucapkan terima kasih.  

Wassalamualaikum wr. wb 

 

 

 

Hormat Saya 

 

 

Anggi Nala Agustin 
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1. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

a. Bacalah dengan teliti masing-masing pernyataan kuesioner 

b. Isi identitas sesuai kolom 

c. Silahkan beri tanda ((✓)  pada kolom yang disediakan sesuai dengan 

pendapat Bapak/Ibu/Saudara/i 

2. Data Responden 

1. Nama   :  

2. Jenis Kelamin  : Laki-Laki 

     Perempuan  

3. Usia   : 17-22 Tahun 

     23-28 Tahun 

     29-34 Tahun 

     >35 Tahun  

4. Domisili  : Batulawang 

     Binangun 

     Karyamukti 

       Mulyasari 

     Sinar Tanjung 

     Sukamukti 

     Pataruman 

     Hegarsari 

5. Telah melakukan pembelian produk Somethinc : 1 – 3 Kali 

       3- 6 Kali 
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       >6 Kali 

 

3. Pilihan Jawaban 

  Silakan anda pilih jawaban yang menurut anda paling sesuai dengan 

kondisi anda dengan memberi tanda centang (✓) pada jawaban yang tersedia. 

Keterangan :  

Angka 1 : Sangat Tidak Setuju (STS) 

Angka 2 : Tidak Setuju (TS)  

Angka 3 : Kurang Setuju (KS)   

Angka 4 : Setuju (S)  

Angka 5 : Sangat Setuju (SS) 
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PERNYATAAN KUESIONER 

IKLAN 

No Pernyataan Iklan 
STS TS KS S SS 

1 2 3 4 5 

Mission (Tujuan) 

1 

Iklan brand Somethinc yang 

ditampilkan mampu menjaga citra 

produk Somethinc. 

     

2 
Iklan brand Somethinc yang 

ditampilkan mampu menarik perhatian. 
     

3 

Iklan brand Somethinc yang 

ditampilkan mendorong saya untuk 

beralih pada produk yang sedang 

diiklankan. 

     

Message (Pesan) 

4 
Somethinc memberikan pesan iklan 

yang informatif. 
     

5 

Pesan iklan yang disampaikan 

memunculkan keinginan untuk 

membeli produk Somethinc. 

     

6 
Pesan iklan Somethinc dapat membuat 

produk diingat oleh konsumen. 
     

Media 

7 
Media iklan yang digunakan brand 

Somethinc beragam. 
     

8 

Menurut saya, media iklan yan 

digunakan Somethinc mampu 

menjangkau semua lapisan masyarakat. 

     

9 
Media yang digunakan kekinian dan 

mudah dijangkau. 
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BRAND AMBASSADOR (Duta Merek) 

No 
Pernyataan Brand ambassador 

(Duta Merek) 

STS TS KS S SS  

1 2 3 4 5 

Visibility (Kepopuleran) 

1 
Brand ambassador Han So Hee 

memiliki popularitas yang baik. 
     

2 
Brand ambassador Han So Hee dikenal 

oleh masyarakat indonesia.      

3 
Saya mengenal Han So Hee sebelum 

menjadi Brand ambassador Somethinc. 
     

Credibility (Kredibilitas) 

4 
Brand ambassador Han So Hee 

memiliki pengetahuan yang baik 

mengenai produk Somethinc. 

     

5 

Brand ambassador Han So Hee 

mampu meyakinkan konsumen 

terhadap produk Somethinc. 

     

6 
Brand ambassador Han So Hee sesuai 

dengan tema dari Somethinc yaitu 

YourOnlyLimit. 

     

Attraction (Daya Tarik) 

7 

Brand ambassador Han So Hee 

memiliki kemampuan untuk menarik 

konsumen. 

     

8 
Brand ambassador Han So Hee 

memiliki penampilan yang menarik. 
     

9 

Brand ambassador Han So Hee 

mampu menambah kepercayaan 

konsumen terhadap produk. 

     

Power (Kekuatan) 
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No 
Pernyataan Brand ambassador 

(Duta Merek) 

STS TS KS S SS  

1 2 3 4 5 

10 

Kharisma Brand ambassador Han So 

Hee membuat saya semakin yakin 

untuk menggunakan produk 

Somethinc. 

     

11 

Brand ambassador Han So Hee 

memiliki pengaruh yang besar terhadap 

brand Somethinc. 

     

12 

Brand ambassador Han So Hee 

memiliki pengaruh yang kuat pada 

setiap produk yang dipromosikan. 

     

 

 

MINAT BELI KONSUMEN 

No Pernyataan Minat Beli  
STS TS KS S SS 

1 2 3 4 5 

Attention (Perhatian) 

1 Visual produk Somethinc menarik 

perhatian. 
     

2 

Varian produk Somethinc yang 

beragam membuat saya sangat 

antusias. 

     

3 

Produk baru yang diluncurkan 

menyita perhatian saya dan membuat 

saya tertarik untuk mengetahui lebih 

lanjut. 

     

Interest (Ketertarikan) 

4 

Produk Somethinc memiliki manfaat 

yang sesuai sehingga saya tertarik 

dengan produk. 

     

5 

Keunikan kandungan yang digunakan 

oleh Somethinc membuat saya tertarik 

pada produk. 
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No Pernyataan Minat Beli  
STS TS KS S SS 

1 2 3 4 5 

6 

Somethinc selalu berinovasi membuat 

saya selalu tertarik pada produk 

Somethinc. 

     

Desire (Keinginan) 

7 

Produk Somethinc sesuai dengan 

kebutuhan saya sehingga 

memunculkan keinginan untuk 

membeli produk. 

     

8 

Pemilihan warna, desain dan kemasan 

membuat saya ingin membeli produk 

Somethinc. 

     

9 
Produk-produk dari Somethinc 

merupakan produk unggulan. 
     

Action (Tindakan) 

10 

Informasi mengenai produk 

menambah keyakinan saya untuk 

membeli produk Somethinc. 

     

11 

Somethinc membuat saya mencari 

produk dan varian lain yang 

diluncurkan oleh brand Somethinc. 

     

12 

Memiliki manfaat yang jelas, 

membuat saya ingin membeli produk 

Somethinc sesegera mungkin. 
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Lampiran 7 Hasil Jawaban Responden  

 

Responden Iklan (X1) 

No 

IKLAN (X1) 

TOTAL Mission Message Media 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 

1 3 3 4 3 4 4 4 5 3 33 

2 4 5 4 4 5 4 4 3 5 38 

3 4 5 3 4 4 4 5 3 4 36 

4 4 5 4 4 4 5 5 4 5 40 

5 4 4 3 4 5 5 3 2 5 35 

6 4 4 3 3 3 3 4 4 3 31 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

8 4 4 4 3 5 4 3 3 4 34 

9 4 4 3 5 3 3 4 3 4 33 

10 4 4 4 3 4 5 5 4 3 36 

11 5 4 4 3 4 5 4 5 4 38 

12 4 5 5 4 3 2 3 4 4 34 

13 4 4 5 3 5 5 4 4 5 39 

14 5 4 3 4 4 5 3 3 4 35 

15 3 4 4 4 5 4 5 5 4 38 

16 4 3 4 3 4 4 5 3 4 34 

17 4 4 3 4 5 5 3 5 4 37 

18 5 4 3 4 5 4 4 3 4 36 

19 4 4 3 3 4 4 3 4 4 33 

20 4 3 4 4 3 4 4 5 5 36 

21 5 5 3 4 4 3 4 5 5 38 

22 4 4 5 4 5 3 4 5 4 38 

23 3 4 5 3 4 4 5 4 5 37 

24 4 4 3 5 5 3 4 5 5 38 

25 3 3 3 3 5 4 5 4 3 33 

26 5 4 3 3 4 5 5 4 3 36 

27 3 3 3 5 5 4 5 3 4 35 

28 5 4 3 4 5 3 3 4 4 35 

29 4 4 3 5 5 5 3 4 5 38 

30 5 4 3 3 3 4 4 5 5 36 

31 5 5 4 3 5 4 4 4 3 37 

32 3 5 4 4 5 3 3 4 5 36 

33 5 3 3 4 4 3 5 5 4 36 

34 4 5 5 5 3 4 4 5 3 38 
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35 3 3 4 4 5 3 4 5 5 36 

36 3 3 4 5 5 4 3 4 5 36 

37 4 4 3 4 5 5 3 5 5 38 

38 4 5 4 5 3 4 5 4 5 39 

39 3 5 3 4 3 5 5 4 3 35 

40 3 3 3 3 5 4 5 5 3 34 

41 4 5 3 5 4 5 3 5 4 38 

42 5 5 5 3 4 5 4 3 4 38 

43 4 4 2 3 4 4 3 3 4 31 

44 5 4 4 5 5 4 3 4 5 39 

45 3 4 4 3 5 3 4 4 4 34 

46 5 4 4 5 5 4 4 4 3 38 

47 4 5 3 4 5 5 5 4 4 39 

48 5 4 5 4 4 5 5 4 5 41 

49 3 4 4 5 4 4 3 4 4 35 

50 2 4 3 4 4 3 3 3 3 29 

51 4 4 3 5 5 4 5 4 4 38 

52 4 4 5 4 4 5 3 3 4 36 

53 4 4 4 5 5 4 5 5 5 41 

54 4 4 3 3 5 5 5 3 4 36 

55 4 5 3 4 5 4 5 4 3 37 

56 4 3 4 5 4 4 4 3 5 36 

57 4 5 5 4 5 5 5 4 4 41 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

59 4 5 4 5 4 3 4 4 5 38 

60 4 4 5 4 5 4 5 5 5 41 

61 5 5 4 4 5 5 5 4 5 42 

62 5 5 5 4 4 5 5 5 4 42 

63 5 5 5 5 4 5 5 5 5 44 

64 5 5 4 5 5 4 5 4 5 42 

65 4 4 5 5 4 4 5 5 5 41 

66 4 5 5 5 4 3 5 4 4 39 

67 5 5 5 4 3 5 4 5 4 40 

68 4 5 4 5 4 5 5 5 5 42 

69 4 4 5 4 5 4 4 5 5 40 

70 3 4 4 4 3 4 3 3 4 32 

71 4 4 3 5 4 5 4 5 3 37 

72 5 4 5 4 4 4 5 3 4 38 

73 4 4 5 4 4 2 4 4 3 34 

74 4 4 5 4 5 3 4 4 5 38 

75 4 5 2 3 4 4 3 3 3 31 
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76 5 4 4 5 4 3 4 4 4 37 

77 5 4 4 5 4 4 5 3 4 38 

78 5 4 3 5 4 4 5 4 4 38 

79 4 5 4 5 5 4 4 4 5 40 

80 4 4 5 5 5 4 5 4 4 40 

81 5 4 5 5 4 5 5 4 5 42 

82 4 3 5 4 3 4 4 4 5 36 

83 3 3 4 4 4 4 3 3 3 31 

84 4 5 5 5 4 5 4 4 4 40 

85 4 5 3 4 5 4 5 4 4 38 

86 4 4 4 4 4 3 4 3 3 33 

87 4 4 4 5 4 5 4 4 5 39 

88 4 4 4 5 3 5 5 5 4 39 

89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

90 5 5 5 4 3 4 4 5 3 38 

91 5 4 5 4 5 5 5 4 4 41 

92 5 4 5 5 4 4 4 5 5 41 

93 4 4 4 5 4 5 4 4 5 39 

94 4 4 4 4 4 5 4 3 4 36 

95 4 4 4 4 5 3 4 4 4 36 

96 4 4 4 3 4 3 3 4 4 33 

JML 395 401 378 397 410 394 400 389 401 3565 
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Responden Brand ambassador (X2 ) 

No 

BRAND AMBASSADOR (X2) 

TOTAL Visibility Credibility Attraction Power 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 

1 3 5 3 5 4 3 4 5 3 3 3 3 44 

2 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

3 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 50 

4 5 5 3 4 4 5 5 5 4 4 4 4 52 

5 4 4 5 4 3 5 5 5 4 5 5 4 53 

6 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 45 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

8 4 4 5 3 4 5 5 4 4 5 4 4 51 

9 4 3 5 4 5 3 4 5 4 3 4 5 49 

10 4 3 5 4 4 5 5 4 5 5 5 3 52 

11 4 3 5 4 5 5 5 4 4 4 5 3 51 

12 5 3 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 54 

13 4 2 3 5 4 3 4 4 4 4 3 4 44 

14 5 3 4 5 5 4 4 4 3 4 4 4 49 

15 5 3 4 5 4 5 4 4 5 5 4 5 53 

16 4 4 4 3 2 4 4 5 5 4 4 4 47 

17 5 4 4 3 4 3 4 4 4 4 5 3 47 

18 4 3 5 4 4 5 4 5 3 4 4 4 49 

19 4 5 4 4 4 3 4 4 5 4 4 5 50 

20 4 5 2 5 4 4 4 5 4 5 3 4 49 

21 1 3 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 49 

22 3 2 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 45 

23 3 3 3 4 5 5 5 3 4 4 4 5 48 

24 3 3 4 4 5 5 4 3 3 5 5 4 48 

25 5 3 3 4 4 4 5 5 3 5 4 4 49 

26 4 4 5 3 3 5 3 4 4 5 5 3 48 

27 5 5 4 3 3 5 4 3 3 5 4 3 47 

28 4 5 4 3 5 3 5 3 5 5 3 3 48 

29 4 5 3 3 4 5 5 3 3 4 3 5 47 

30 4 5 3 5 5 3 3 4 3 5 5 5 50 

31 5 5 4 4 3 4 5 3 3 3 5 4 48 

32 4 5 4 5 3 4 4 4 5 3 4 3 48 

33 5 5 4 3 4 5 4 3 4 5 4 3 49 

34 5 4 5 4 3 3 5 4 5 4 3 4 49 

35 4 4 4 4 5 3 4 5 3 4 5 5 50 
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36 3 4 3 5 5 4 3 5 5 5 4 3 49 

37 3 5 4 4 5 3 5 5 5 3 5 5 52 

38 3 4 3 5 3 3 4 5 5 3 3 3 44 

39 4 5 3 4 3 5 4 3 3 5 4 5 48 

40 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 58 

41 5 4 3 4 5 3 5 4 4 3 5 4 49 

42 4 4 3 5 4 5 4 4 4 4 4 5 50 

43 4 3 2 4 4 4 5 4 5 4 5 5 49 

44 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 55 

45 4 5 4 4 4 4 5 5 3 5 5 5 53 

46 4 5 5 4 4 3 4 5 5 5 4 5 53 

47 3 4 3 5 5 4 5 5 5 5 4 4 52 

48 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 55 

49 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 51 

50 5 3 2 4 4 5 4 5 4 5 5 4 50 

51 4 4 5 5 4 4 4 4 4 3 4 4 49 

52 5 4 4 3 4 3 3 4 5 5 5 5 50 

53 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 52 

54 4 4 4 4 5 3 5 5 4 4 3 4 49 

55 3 4 3 3 3 5 5 4 5 5 3 4 47 

56 4 3 5 5 4 5 4 5 5 4 3 5 52 

57 5 4 3 4 5 5 5 5 4 5 4 5 54 

58 3 4 4 4 3 3 5 5 4 5 5 5 50 

59 5 5 4 3 5 4 5 4 4 5 4 5 53 

60 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 57 

61 3 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 55 

62 4 3 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 54 

63 3 3 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 51 

64 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 3 54 

65 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 52 

66 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 54 

67 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 54 

68 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 55 

69 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 55 

70 4 3 3 5 4 4 5 5 5 5 4 4 51 

71 4 4 4 3 4 5 5 4 3 4 4 4 48 

72 4 4 5 5 4 3 4 4 4 3 4 3 47 

73 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 53 

74 5 4 2 3 3 4 4 5 5 5 4 4 48 
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75 4 4 4 3 4 5 4 4 5 4 5 5 51 

76 4 4 4 5 5 4 4 4 5 3 4 4 50 

77 4 5 3 4 5 4 4 5 3 3 4 4 48 

78 4 3 5 4 4 4 5 5 4 4 3 4 49 

79 4 5 3 4 5 4 4 5 5 3 4 5 51 

80 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 52 

81 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 56 

82 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 56 

83 3 3 4 4 4 5 4 5 4 3 3 4 46 

84 3 3 5 5 4 3 4 4 5 5 4 4 49 

85 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 52 

86 4 4 3 3 4 4 5 5 3 3 5 4 47 

87 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 55 

88 5 5 5 4 4 3 5 5 5 5 5 5 56 

89 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 57 

90 4 4 3 3 4 4 4 4 5 5 5 5 50 

91 5 4 4 5 4 5 5 3 5 5 4 5 54 

92 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 54 

93 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 53 

94 4 4 3 5 5 3 4 5 4 5 5 5 52 

95 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 3 48 

96 4 3 3 5 4 3 4 4 5 5 5 5 50 

JML 396 387 382 404 406 401 427 420 415 418 411 412 4879 
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Responden Minat Beli Konsumen (Y) 

No 

MINAT BELI KONSUMEN (Y) 

TOTAL Attention Interest Desire Action 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 

1 4 5 5 5 4 3 5 5 5 5 4 5 55 

2 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 57 

3 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 4 3 47 

4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 55 

5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 55 

6 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 45 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

8 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 57 

9 4 5 4 5 3 5 5 4 4 5 5 5 54 

10 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 55 

11 4 4 4 5 5 4 4 3 4 5 5 5 52 

12 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 54 

13 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 54 

14 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 57 

15 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 57 

16 5 4 3 4 4 3 4 5 5 5 4 5 51 

17 5 4 5 4 3 5 4 4 3 5 4 4 50 

18 4 5 4 4 5 5 4 3 5 4 5 5 53 

19 5 4 5 3 4 5 4 5 5 4 5 5 54 

20 4 4 5 4 4 5 3 3 5 4 4 5 50 

21 5 5 4 5 4 4 4 3 5 4 5 4 52 

22 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 54 

23 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 57 

24 5 5 5 5 5 5 3 5 4 5 5 5 57 

25 5 5 3 5 4 5 5 4 3 5 5 5 54 

26 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 57 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

28 5 5 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 56 

29 5 4 5 5 3 5 4 5 5 5 4 5 55 

30 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 3 5 57 

31 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 58 

32 5 5 4 5 3 5 4 5 5 5 5 5 56 

33 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 58 

34 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 57 

35 5 5 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 55 
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36 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 56 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 59 

38 5 5 4 5 3 5 4 5 5 5 5 5 56 

39 5 5 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 57 

40 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 58 

41 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

42 5 5 5 5 5 5 5 3 3 5 5 5 56 

43 5 4 5 4 4 3 5 4 4 4 5 4 51 

44 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 56 

45 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 54 

46 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 57 

47 4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 54 

48 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 57 

49 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 57 

50 5 4 4 3 2 5 4 4 5 4 5 5 50 

51 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 55 

52 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 57 

53 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 54 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

55 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 57 

56 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 58 

57 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 56 

58 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

59 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 59 

60 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 59 

61 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 56 

62 5 5 5 5 3 5 4 5 5 5 5 5 57 

63 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 58 

64 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 58 

65 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

66 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 59 

67 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

70 4 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 5 54 

71 4 4 3 5 5 4 4 3 4 5 4 4 49 

72 5 5 5 4 3 4 5 4 4 5 5 4 53 

73 5 4 4 5 5 5 5 3 5 4 5 5 55 

74 5 4 3 4 5 4 4 4 4 5 5 4 51 
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75 3 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 54 

76 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 56 

77 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 55 

78 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 56 

79 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 56 

80 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 57 

81 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

82 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 54 

83 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 57 

84 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 57 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

86 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 53 

87 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 57 

88 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

89 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 59 

90 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 58 

91 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

92 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 5 57 

93 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 56 

94 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

95 5 5 5 5 4 5 5 3 5 5 5 5 57 

96 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 54 

JML 457 445 444 444 431 449 444 435 451 456 452 462 5370 
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Lampiran 8 Bukti Sebar Kuesioner 
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Lampiran 9 T-Tabel 
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Lampiran 10 F-Tabel 
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Lampiran 11 Hasil Analisis Uji Koefisien Korelasi 

 

Iklan (X1) Terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

Correlations 

 Iklan 

Minat Beli 

Konsumen 

Iklan Pearson Correlation 1 .454** 

Sig. (2-tailed)  <,001 

N 96 96 

Minat Beli Konsumen Pearson Correlation .454** 1 

Sig. (2-tailed) <,001  

N 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Brand ambassador (X2) Terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

Correlations 

 

Brand 

ambassador 

Minat Beli 

Konsumen 

Brand ambassador Pearson 

Correlation 

1 .430** 

Sig. (2-tailed)  <,001 

N 96 96 

Minat Beli 

Konsumen 

Pearson 

Correlation 

.430** 1 

Sig. (2-tailed) <,001  

N 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Iklan (X1) dan Brand ambassador (X2) Terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

Correlations 

 Iklan 

Brand 

ambassad

or 

Minat Beli 

Konsumen 

Iklan Pearson 

Correlation 

1 .432** .454** 

Sig. (2-tailed) 
 

<,001 <,001 

N 96 96 96 

Brand ambassador Pearson 

Correlation 

.432** 1 .430** 

Sig. (2-tailed) <,001  <,001 

N 96 96 96 

Minat Beli Konsumen Pearson 

Correlation 

.454** .430** 1 

Sig. (2-tailed) <,001 <,001  

N 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 12 Hasil Analisis Uji Regresi 
 

Iklan (X1) Terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .454a .206 .197 2.70429 

a. Predictors: (Constant), Iklan 
 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 178.185 1 178.185 24.365 <,001b 

Residual 687.440 94 7.313   

Total 865.625 95    

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

b. Predictors: (Constant), Iklan 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 39.220 3.398  11.542 <,001 

Iklan .450 .091 .454 4.936 <,001 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

 

 

Brand ambassador (X2) Terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .430a .185 .176 2.73956 

a. Predictors: (Constant), Brand ambassador 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 160.136 1 160.136 21.337 <,001b 

Residual 705.489 94 7.505   
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Total 865.625 95    

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

b. Predictors: (Constant), Brand ambassador 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 36.276 4.266  8.504 <,001 

Brand ambassador .387 .084 .430 4.619 <,001 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

 

 

Iklan (X1) dan Brand ambassador (X2)  Terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .523a .273 .258 2.60099 

a. Predictors: (Constant), Brand ambassador, Iklan 
 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 236.465 2 118.233 17.477 <,001b 

Residual 629.160 93 6.765   

Total 865.625 95    

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

b. Predictors: (Constant), Brand ambassador, Iklan 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 30.650 4.383  6.993 <,001 

Iklan .327 .097 .329 3.359 .001 

Brand 

ambassador 

.259 .088 .288 2.935 .004 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

 


