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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 

SK Bimbingan 
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Lampiran 2 

Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 3 

Surat Balasan Penelitian 
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Lampiran 4 

Jawaban Hasil Pra-Survey Minat Beli Konsumen 

RES 
No. Pernyataan 

Jumlah 
1 2 3 

1 4 3 4 11 

2 5 5 5 15 

3 4 4 4 12 

4 4 3 4 11 

5 4 4 4 12 

6 4 4 4 12 

7 4 4 4 12 

8 3 4 3 10 

9 4 4 4 12 

10 5 4 4 13 

11 4 4 4 12 

12 3 4 3 10 

13 5 4 4 13 

14 4 4 4 12 

15 3 4 4 11 

16 5 5 5 15 

17 4 4 3 11 

18 4 3 4 11 

19 4 4 4 12 

20 3 4 4 11 

21 4 4 4 12 

22 3 3 3 9 

23 3 3 4 10 

24 3 4 3 10 

25 4 4 4 12 

26 4 2 4 10 

27 5 3 4 12 

28 4 4 4 12 

29 4 4 5 13 

30 5 4 4 13 

Jumlah 114 114 118 351 
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Lampiran 5 

Hasil Observasi dan Wawancara 
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Lampiran 6 

Data Penjualan Produk VSC Roastery  
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Lampiran 7 

Surat Pengantar Kuesioner 

Kepada Yth.: 

Bapak/Ibu/Saudara/I Responden 

Konsumen VSC Roastery 

Di  

Tempat 

 

Assalamu’alaikuum Warahmatullahi Wabarakaatuh 

Bersama saya: 

Nama  : Lia Amelia 

Pekerjaan : Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Galuh Ciamis  

 

Bermaksud melakukan penelitian dalam rangka penyusunan skripsi untuk 

memenuhi salah satu syarat dalam menempuh ujian siding (S1) pada Program Studi 

Manajemen, Fakultas Ekonomi Universitas Galuh Ciamis. 

Adapun skipsi ini berjudul “PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING 

DAN HARGA TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN (Suatu Studi produk 

UMKM VSC Roastery)”. 

Salah satu Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini adalah melalui metode 

kuesioner. Kuesioner ini merupakan masukan yang sangat berharga dan berguna 

bagi peneliti. Oleh karena itu, saya mohon bantuan dan kesediaan dari 

Bapak/Ibu/Saudara/I meluangkan waktu untuk dapat mengisi kuesioner yang 

peneliti sediakan. 

Demikian, Atas kerjasama yang Bapak/Ibu/Saudara/i diberikan, saya ucapkan 

banyak terimakasih. Semoga amal kebaikan Bapak/Ibu/Saudara/i mendapatkan 

balasan pahala dari Allah Subhanahu Wa Ta’ala. Aamiin. 

 

Hormat Saya 

 

 

Peneliti 
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Lampiran 8 

Karakteristik Responden 

A. Karakteristik Responden 

1. Nama   :  

2. Jenis Kelamin  : ( ) Laki-laki 

      ( ) Perempuan 

3. Usia   : ( ) <15 tahun  

      ( ) 15-20 tahun 

      ( ) 21-25 tahun 

      ( ) 26-30 tahun 

      ( ) 31-35 tahun 

      ( ) > 36 tahun 

4. Pekerjaan  : ( ) Pelajar/Mahasiswa 

      ( ) Pegawai Negeri 

      ( ) Pegawai Swasta 

      ( ) Wiraswasta 

      ( ) Ibu Rumah Tangga 

      ( ) Lainnya 

5. Minat   : ( ) Kopi 

      ( ) Non Kopi 

6. Jarak ke Lokasi : ( ) <1 Km 

      ( ) 1-3 Km 

      ( ) 3-5 Km 

      ( ) 5-10 Km 

      ( ) >10 Km 
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B. Petunjuk Kuesioner 

1. Mohon kuesioner diisi oleh Bapak/Ibu/Saudara/i untuk menjawab seluruh 

pertanyaan yang telah disediakan. 

2. Kuesioner ini terdiri dari 24 pernyataan. 

3. Pada data responden Bapak/Ibu/Saudara/i diperoleh untuk mengisi data 

dengan memberi tanda ceklis (√ ) pada alternatif jawaban yang tersedia. 

4. Dalam menjawab pernyataan-pernyataan ini tidak ada yang salah, oleh 

sebab itu usahakan tidak ada jawaban yang dikosongkan. 

5. Jika seluruh pernyataan sudah diisi Bapak/Ibu/Saudara/i dapat memeriksa 

kembali untuk memastikan tidak ada pernyataan yang terlewat. 

C. Keterangan  

• Sangat Setuju (SS) diberi poin 5 

• Setuju (S) diberi poin 4 

• Ragu-ragu (RR) diberi poin 3 

• Tidak Setuju (TS) diberi poin 2 

• Sangat Tidak Setuju (STS) diberi poin 1  
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Lampiran 9 

Kuesioner  

A. Social media marketing (X1) 

NO PERNYATAAN STS TS RR S SS 

Entertainment (Hiburan) 

1. Konten yang dibuat dari 

media sosial VSC Roastery 

terlihat menarik. 

     

2. Penggunaan media sosial 

pada VSC Roastery 

menyenangkan. 

     

Interaction (Interaksi) 

3. VSC Roastery menggunakan 

media sosial untuk 

berinteraksi dengan 

konsumen. 

     

4. Saya dapat berinteraksi 

dengan konsumen VSC 

Roastery lainnya. 

     

Trendiness (Sifat Trendi) 

5. VSC Roastery selalu 

menghadirkan informasi 

terbaru tentang produknya. 

     

6. Pelaku media sosial (admin) 

VSC Roastery kekinian, 

     

Customization (Kostumisasi) 

7. Informasi yang disampaikan 

VSC Roastery sesuai dengan 

yang dicari konsumen 

     

8. VSC Roastery selalu siap 

melayani konsumen 

     

Word Of Mouth (dari Mulut ke Mulut) 

9. Saya suka berbagi informasi 

tentang VSC Roastery kepada 

teman-teman saya. 

     

10. Saya selalu ingin mengupload 

ulang konten-konten pada 

media sosial VSC Roastery. 
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B. Harga (X2) 

NO PERNYATAAN STS TS RR S SS 

Keterjangkauan Harga 

1. Harga yang terdapat di VSC 

Roastery sangat terjangkau. 

     

2. Harga yang terdapat di VSC 

Roastery sesuai dengan harga 

umum di pasaran. 

     

Kesesuaian harga dengan kualitas produk 

3. Harga di VSC Roastery 

sesuai dengan kualitas produk 

yang diinginkan. 

     

4. Harga produk yang terdapat 

di VSC Roastery sesuai 

dengan kualitas yang 

ditawarkan 

     

Kesesuaian harga dengan manfaat 

5. Harga produk yang terdapat 

di VSC Roastery sesuai 

dengan kebutuhan. 

     

6 Harga produk yang terdapat 

di VSC Roastery sebanding 

dengan hasil yang didapatkan 

oleh konsumen 

     

Harga sesuai dengan kemampuan atau daya saing harga 

7. Harga produk yang terdapat 

di VSC Roastery 

menawarkan harga yang lebih 

murah dibandingkan dengan 

harga pesaing. 

     

8. Harga produk yang terdapat 

di VSC Roastery lebih rendah 

dibanding pesaing 
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C. Minat Beli (Y) 

NO PERNYATAAN STS TS RR S SS 

Kesediaan konsumen yang akan melakukan pembelian 

1. Saya cenderung memilih 

produk dari VSC Roastery 

dibandingkan dengan kopi 

lainnya. 

     

2. Pilihan saya jatuh pada kedai 

kopi VSC Roastery karena 

suasana yang nyaman dan 

fasilitas yang sesuai dengan 

kebutuhan saya. 

     

keinginan konsumen untuk melakukan pembelian di masa depan 

3. Keberagaman menu yang 

ditawarkan oleh VSC 

Roastery membuat saya 

berminat untuk membeli 

produk mereka di masa 

mendatang. 

     

4. Saya sering merencanakan 

untuk membeli produk-

produk dari VSC Roastery 

     

keinginan konsumen untuk melakukan pembelian 

5. Saya yakin dengan kualitas 

produk VSC Roastery 

sehingga memutuskan untuk 

membelinya. 

     

6. VSC Roastery memberikan 

suasana yang cocok bagi 

saya, sehingga saya pasti 

akan kembali dan membeli 

produknya lagi. 
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Lampiran 10 

JAWABAN RESPONDEN VARIABEL SOCIAL MEDIA MARKETING 

RES 
Item Pernyataan 

Jumlah 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 44 

2 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 45 

3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 36 

4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 3 43 

5 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 34 

6 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 43 

7 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 38 

8 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 

9 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 41 

10 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 37 

11 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 37 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

13 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

16 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 40 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 

20 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

21 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 

23 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 38 

24 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 40 

25 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 38 

26 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

27 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 39 

28 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 42 

29 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 37 
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30 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 36 

31 4 4 4 4 5 4 4 4 3 3 39 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 39 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

35 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 39 

36 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 38 

37 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 39 

38 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

39 4 4 3 3 5 4 3 4 4 4 38 

40 5 4 4 4 4 3 4 5 3 4 40 

41 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 39 

42 4 4 5 5 5 4 4 4 3 3 41 

43 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 38 

44 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

46 5 4 4 3 4 5 4 5 4 4 42 

47 5 4 5 4 4 4 4 4 4 3 41 

48 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 40 

49 5 5 4 4 4 4 5 4 3 4 42 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

51 5 5 4 4 5 5 4 3 5 4 44 

52 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 35 

53 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 40 

54 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 40 

55 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 41 

56 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 42 

57 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

59 5 4 4 4 4 4 5 4 4 3 41 

60 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 28 

61 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 44 

62 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 39 
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63 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 44 

64 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

65 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 40 

66 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

67 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 

70 4 5 4 4 4 3 4 4 3 4 39 

71 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 43 

72 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 36 

73 4 5 4 4 5 4 4 4 3 4 41 

74 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

75 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 43 

76 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 42 

77 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 44 

78 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 42 

79 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 40 

80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

81 4 4 4 5 5 4 4 4 4 3 41 

82 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 42 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 

84 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

85 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 37 

86 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

87 4 4 4 4 5 5 5 4 4 3 42 

88 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

90 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 40 

91 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 40 

92 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 42 

93 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

94 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 

95 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 41 
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96 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 39 

97 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 39 

98 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 42 

99 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 37 

Jumlah 407 408 395 386 413 405 399 392 375 366 3946 

 

FREKUENSI 

  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

5 16 17 6 4 21 19 9 8 2 2 

4 78 77 86 82 74 70 84 79 75 66 

3 5 5 7 12 4 10 6 12 21 30 

2 0 0 0 1 0 0 0 0 1 1 

1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

JML 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 

 

VALIDITAS 

rH 0,538 0,557 0,529 0,540 0,552 0,582 0,511 0,480 0,500 0,519 

rT 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166 

V/T V V V V V V V V V V 

 

REABILITAS 

 

 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 99 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 99 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,714 10 
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Lampiran 11 

JAWABAN RESPONDEN VARIABEL HARGA 

RES 
Item Pernyataan 

Jumlah 
1 2 3 4 5 6 7 8 

1 4 4 4 5 3 4 4 4 32 

2 4 4 4 4 5 4 4 4 33 

3 4 4 5 4 4 4 3 5 33 

4 4 4 5 4 4 5 4 4 34 

5 4 4 4 5 5 5 4 4 35 

6 4 4 4 4 5 5 4 4 34 

7 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

8 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

9 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

10 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

11 4 4 4 4 4 5 4 4 33 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

13 5 4 4 3 4 4 4 4 32 

14 4 4 4 4 4 3 4 3 30 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

16 4 4 5 5 4 4 4 4 34 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

18 4 5 4 5 4 4 4 3 33 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

20 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

22 5 5 4 4 4 4 4 3 33 

23 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

24 4 4 4 5 5 4 4 4 34 

25 4 5 5 4 4 5 4 4 35 

26 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

27 4 4 4 4 4 4 3 3 30 

28 5 4 5 5 4 4 4 4 35 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

30 4 5 5 5 4 4 4 4 35 
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31 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

32 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

33 5 5 4 5 4 4 4 4 35 

34 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

36 5 4 4 4 4 4 4 2 31 

37 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

38 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

39 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

40 4 5 4 4 4 5 4 4 34 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

42 3 4 4 3 4 4 4 4 30 

43 4 4 4 4 5 4 4 4 33 

44 4 4 4 4 3 3 4 4 30 

45 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

46 4 3 4 4 4 4 3 2 28 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

48 4 4 5 3 4 5 4 3 32 

49 4 4 5 4 4 4 5 4 34 

50 4 4 5 3 4 4 3 3 30 

51 5 5 5 4 4 5 4 4 36 

52 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

53 4 5 4 4 4 4 4 4 33 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

55 4 4 4 4 4 4 5 3 32 

56 4 4 5 4 5 4 2 4 32 

57 4 4 4 4 5 4 3 3 31 

58 4 4 4 5 4 5 4 4 34 

59 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

60 3 3 3 3 3 3 2 2 22 

61 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

63 4 4 5 5 4 4 4 4 34 

64 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

65 4 4 4 4 4 4 4 3 31 
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66 4 4 4 4 4 4 3 2 29 

67 4 4 5 4 4 4 4 5 34 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

69 4 5 5 5 4 4 4 4 35 

70 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

71 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

72 4 4 3 3 3 3 3 4 27 

73 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

74 4 4 4 4 3 3 5 5 32 

75 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

76 3 4 3 4 3 3 3 3 26 

77 4 4 4 5 4 4 4 4 33 

78 4 4 5 4 3 4 5 4 33 

79 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

80 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

81 4 4 4 4 3 3 3 3 28 

82 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

83 4 4 4 4 4 4 3 3 30 

84 4 4 4 4 5 4 4 4 33 

85 4 4 4 4 3 4 4 4 31 

86 4 4 3 4 4 4 4 3 30 

87 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

88 4 4 3 4 4 4 3 3 29 

89 4 4 4 3 4 3 4 3 29 

90 4 5 4 4 4 3 4 3 31 

91 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

92 4 4 5 5 4 4 4 4 34 

93 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

94 4 4 4 4 3 4 3 4 30 

95 4 4 4 4 4 3 4 4 31 

96 3 4 4 3 3 4 4 4 29 

97 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

98 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

99 4 4 4 5 4 4 4 4 33 

Jumlah 402 403 409 402 395 397 383 370 3161 
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FREKUENSI 

  1 2 3 4 5 6 7 8 

5 10 11 19 15 10 11 7 6 

4 85 84 74 75 78 78 74 65 

3 4 4 6 9 11 10 16 24 

2 0 0 0 0 0 0 2 4 

1 0 0 0 0 0 0 0 0 

JML 99 99 99 99 99 99 99 99 

 

VALIDITAS 

rH 0,512 0,521 0,623 0,586 0,517 0,638 0,608 0,577 

rT 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166 

V/T V V V V V V V V 

 

REABILITAS 

 

 

 

 

 

 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 99 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 99 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,702 8 
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Lampiran 12 

JAWABAN RESPONDEN VARIABEL MINAT BELI 

RES 
Item Pernyataan 

Jumlah 
1 2 3 4 5 6 

1 4 4 4 3 4 4 23 

2 5 4 5 4 5 4 27 

3 3 4 4 4 4 4 23 

4 4 4 4 4 4 4 24 

5 4 4 5 3 4 4 24 

6 4 4 4 3 4 4 23 

7 5 4 4 4 5 4 26 

8 5 4 4 4 4 3 24 

9 4 4 4 4 4 4 24 

10 5 5 4 4 4 4 26 

11 4 4 4 3 4 4 23 

12 5 5 5 5 3 5 28 

13 5 5 3 5 5 5 28 

14 4 3 4 4 3 5 23 

15 4 4 4 4 4 4 24 

16 4 4 4 3 4 4 23 

17 5 4 4 4 4 4 25 

18 4 4 4 4 4 4 24 

19 5 3 4 4 4 3 23 

20 4 4 4 3 4 5 24 

21 4 4 4 4 4 4 24 

22 4 4 4 4 4 4 24 

23 4 3 4 2 4 4 21 

24 4 4 4 4 4 4 24 

25 4 4 4 3 4 4 23 

26 4 4 4 4 5 5 26 

27 4 4 4 3 3 3 21 

28 5 4 3 3 4 4 23 

29 4 4 4 4 4 4 24 

30 4 4 4 4 4 4 24 
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31 4 3 4 4 4 4 23 

32 5 4 4 4 4 4 25 

33 5 4 4 4 4 4 25 

34 4 4 4 4 4 4 24 

35 4 4 4 3 4 3 22 

36 5 4 4 4 4 4 25 

37 4 4 4 4 4 4 24 

38 4 4 5 5 5 5 28 

39 3 4 3 4 4 4 22 

40 5 4 4 4 4 4 25 

41 5 4 4 5 3 5 26 

42 4 4 4 3 4 4 23 

43 4 5 4 4 4 4 25 

44 3 4 4 4 4 4 23 

45 4 4 4 4 5 5 26 

46 5 4 4 3 5 4 25 

47 4 4 4 4 3 4 23 

48 5 4 3 4 4 4 24 

49 5 4 4 4 4 4 25 

50 4 4 4 4 4 4 24 

51 4 5 4 3 5 4 25 

52 4 4 5 4 5 3 25 

53 4 4 4 2 4 4 22 

54 4 4 3 3 4 4 22 

55 4 5 4 4 4 4 25 

56 4 4 4 4 5 4 25 

57 3 4 4 4 4 4 23 

58 4 5 4 4 5 4 26 

59 4 4 5 5 5 4 27 

60 2 1 1 1 1 1 7 

61 4 5 4 4 5 4 26 

62 3 4 4 4 4 4 23 

63 4 5 5 4 5 4 27 

64 3 4 4 4 4 4 23 

65 4 5 3 4 4 4 24 
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66 4 4 4 4 4 3 23 

67 4 5 4 4 4 4 25 

68 4 5 5 4 4 4 26 

69 4 4 4 4 5 3 24 

70 4 4 4 4 4 4 24 

71 4 4 4 4 4 4 24 

72 4 4 3 3 3 3 20 

73 5 4 4 4 4 4 25 

74 4 4 4 3 4 4 23 

75 4 4 4 4 4 4 24 

76 3 4 4 4 4 4 23 

77 4 4 4 4 4 4 24 

78 4 4 5 4 4 4 25 

79 4 5 4 3 4 5 25 

80 4 4 4 4 4 4 24 

81 5 5 4 4 4 4 26 

82 4 5 5 4 4 4 26 

83 5 4 5 5 4 4 27 

84 4 4 3 3 3 3 20 

85 4 4 3 3 3 3 20 

86 4 4 4 4 3 3 22 

87 4 4 4 4 3 3 22 

88 4 4 5 4 4 3 24 

89 4 4 4 4 4 4 24 

90 5 5 5 4 4 4 27 

91 4 4 4 4 4 5 25 

92 4 4 4 4 4 4 24 

93 4 4 3 4 5 5 25 

94 4 4 4 4 4 4 24 

95 5 5 5 5 4 4 28 

96 4 5 4 4 4 4 25 

97 5 4 4 3 3 3 22 

98 4 5 4 4 4 4 25 

99 5 5 5 5 5 5 30 

Jumlah 411 409 398 377 399 391 2385 
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FREKUENSI 

  1 2 3 4 5 6 

5 24 20 15 8 17 12 

4 67 74 73 68 70 72 

3 7 4 10 20 11 14 

2 1 0 0 2 0 0 

1 0 1 1 1 1 1 

JML 99 99 99 99 99 99 

 

VALIDITAS 

rH 0,565 0,717 0,710 0,750 0,707 0,699 

rT 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166 0,166 

V/T V V V V V V 

 

REABILITAS 

 

 

 

 

 

 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 99 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 99 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,782 6 
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Lampiran 13 Hasil Analisis Koefisien Korelasi  

Korelasi X1 dan X2 Terhadap Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 

Social Media 

Marketing Harga Minat Beli 

Social Media Marketing Pearson Correlation 1 ,235* ,468** 

Sig. (2-tailed)  ,019 ,000 

N 99 99 99 

Harga Pearson Correlation ,235* 1 ,427** 

Sig. (2-tailed) ,019  ,000 

N 99 99 99 

Minat Beli Pearson Correlation ,468** ,427** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  

N 99 99 99 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 14 Hasil Analisis Regresi  

Regresi X1 (Social media marketing) Terhadap Y (Minat Beli) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,468a ,219 ,211 2,20864 

a. Predictors: (Constant), Social Media Marketing 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 133,006 1 133,006 27,266 ,000b 

Residual 473,176 97 4,878   

Total 606,182 98    

a. Dependent Variable: Minat Beli 

b. Predictors: (Constant), Social Media Marketing 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4,971 3,668  1,355 ,179 

SocialMediaMarketing ,480 ,092 ,468 5,222 ,000 

a. Dependent Variable: Minat Beli 
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Regresi X2 (Harga) Terhadap Y (Minat Beli) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,427a ,183 ,174 2,26010 

a. Predictors: (Constant), Harga 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 110,703 1 110,703 21,672 ,000b 

Residual 495,479 97 5,108   

Total 606,182 98    

a. Dependent Variable: Minat Beli 

b. Predictors: (Constant), Harga 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 8,765 3,300  2,656 ,009 

Harga ,480 ,103 ,427 4,655 ,000 

a. Dependent Variable: MinatBeli 
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Regresi X1 (Social media marketing), X2 (Harga) Terhadap Y (Minat Beli) 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,571a ,326 ,312 2,06317 

a. Predictors: (Constant), Harga, Social Media Marketing 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 197,540 2 98,770 23,204 ,000b 

Residual 408,641 96 4,257   

Total 606,182 98    

a. Dependent Variable: Minat  Beli 

b. Predictors: (Constant), Harga, Social Media Marketing 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -3,844 4,107  -,936 ,352 

SocialMediaMarketing ,399 ,088 ,389 4,517 ,000 

Harga ,377 ,097 ,336 3,894 ,000 

a. Dependent Variable: MinatBeli 
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Distribusi t Tabel 
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Distribusi F Tabel 
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Distribusi r Tabel 

 

 

 

 



 
 

197 
 

Lampiran 18  

Submit Jurnal Penelitian 

 

 



 
 

198 
 

Lampiran 19  

Daftar Riwayat Hidup 

 

Nama   : Lia Amelia 

NIM   : 3402200365 

Agama   : Islam 

Alamat   : Kp. Cidamar RT/RW 003/001 Desa Malatisuka Kec.  

  Gunungtanjung Kab. Tasikmalaya 

Jenis Kelamin  : Perempuan 

Email   : liaamelia1803@gmail.com  

No. Telepon  : 081212110466 

Riwayat Pendidikan : SDN Malatisuka 

     SMP Islam Bahrul Uluum 

  MAN 1 Kota Tasikmalaya 

     Universitas Galuh 

mailto:liaamelia1803@gmail.com

