PENGARUH RETAIL DISPLAY SPACE DAN FASHION INVOLVEMENT
TERHADAP IMPULSE BUYING
(Suatu Studi Pada Konsumen Ria Busana Ciamis)

SKRIPSI

Untuk memenuhi salah satu syarat ujian guna memperoleh
Gelar Sarjana Manajemen pada program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi Universitas Galuh

Oleh
DINA AMALLIAH

3402180291

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI UNIVERSITAS GALUH
2022



ABSTRAK

Dina Amalliah, NIM. 3402180291. “Pengaruh Retail Display Space dan
Fashion Involvement terhadap Impulse Buying (Studi Pada Konsumen Ria
Busana Ciamis)” Di bawah bimbingan Dr. Apri Budianto, M.M. (Pembimbing
1) dan Wiwin Setianingsih, S.E., M.M. (Pembimbing II).

Penelitian ini difokuskan pada Pengaruh Retail Display Space dan Fashion
Involvement Terhadap Impulse Buying (Studi Kasus pada Konsumen Ria Busana
Ciamis). Permasalahan yang dihadapi dalam penelitian ini meliputi 1]. Bagaimana
pengaruh Retail Display Space terhadap Impulse Buying pada konsumen Ria
Busana Ciamis.?; 2]. Bagaimana pengaruh Fashion Involvement terhadap Impulse
Buying pada konsumen di Ria Busana Ciamis.?; 3]. Bagaimana pengaruh Retail
Display Space dan Fashion Involvement terhadap Impulse Buying pada konsumen
Ria Busana Ciamis.?;. Adapun tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan
menganalisis 1]. Pengaruh Retail Display Space terhadap Impulse Buying pada
konsumen di Ria Busana Ciamis. 2]. Pengaruh Fashion Involvement terhadap
Impulse Buying pada konsumen di Ria Busana Ciamis. 3]. Retail Display Space dan
Fashion Involvement terhadap Impulse Buying pada konsumen Ria Busana Ciamis.
Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode survey
dengan pendekatan kuantitatif. Sedangkan untuk menganalisis data yang diperoleh
digunakan analisis regresi linier sederhana, analisis koefisien korelasi sederhana,
Uji t, analisis regresi linier berganda, analisis koefisien korelasi berganda, analisis
koefisien determinasi, dan uji F.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial menunjukkan bahwa. 1).
Retail Display Space berpengaruh terhadap Impulse Buying. 2). Fashion
Involvement berpengaruh terhadap Impulse Buying. 3). Secara Simultan Retail
Display Space dan Fashion Involvement bersama-sama berpengaruh terhadap
Impulse Buying.

Kata Kunci : Retail Display Space, Fashion Involvement, dan Impulse Buying.
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