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ABSTRAK 

Rekhan Maulana, NIM : 3403180172 Program Studi Strata 1 (S1) Program Studi 

Akuntansi Fakultas Ekonomi Universitas Galuh Kabupaten Ciamis “Pengaruh Biaya 

Produksi dan Biaya Promosi Terhadap Laba Usaha (Suatu Studi pada PT. Hanjaya 

Mandala Sampoerna Tbk yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) Periode 2011-

2020)”. Dosen Pembimbing I : Eva Faridah, S.E., M.Si. Dosen Pembimbing II : Hj. Elis 

Badriah, S.E., M.Ak. 

Penelitian ini difokuskan pada pengaruh biaya produksi dan biaya promosi terhadap laba usaha 

di PT. Hanjaya Mandala Sampoerna Tbk.  

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah : 1) Seberapa besar pengaruh biaya produksi 

terhadap laba usaha pada PT Hanjaya Mandala Sampoerna Tbk? 2) Seberapa besar pengaruh 

biaya promosi terhadap laba usaha pada PT Hanjaya Mandala Sampoerna Tbk? 3) Seberapa 

besar pengaruh biaya produksi dan biaya promosi terhadap laba usaha pada PT Hanjaya 

Mandala Sampoerna Tbk? 

Metode penelitian dalam penelitian ini dengan menggunakan penelitian deskriptif dengan 

pendekatan kuantitatif. Menggunakan metode analisis koefisien korelasi, koefisien determinasi 

dan uji signifikansi. Teknik pengumpulan data yaitu studi kepustakaan, dokumentasi dan 

browsing internet. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1) Biaya produksi berpengaruh positif dan tidak 

signifikan terhadap laba usaha pada PT Hanjaya Mandala Sampoerna Tbk, dari hasil analisis 

perhitungan koefisien korelasi memiliki hubungan yang sangat kuat, sedangkan besarnya 

pengaruh sebesar 0,9%. 2) Biaya promosi berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap laba 

usaha pada PT. Hanjaya Mandala Tbk dari hasil analisis perhitungan koefisien korelasi memiliki 

hubungan yang sangat rendah, sedangkan besarnya pengaruh sebesar 25,5%. 3) Biaya produksi dan 

biaya promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap laba usaha pada PT Hanjaya 

Mandala Tbk dari hasil analisis perhitungan koefisien korelasi memiliki hubungan yang sangat 

kuat, sedangkan besarnya pengaruh sebesar 15%. 
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